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El futuro siempre es incierto. Pero a veces, y ahora
estamos justamente en un momento asi, la gama de
posibles aconfecimientos inminentes es enorme. Las
tensiones politicas en el Medio Oriente y Europa
oriental son una de las fuentes de esa incertidumbre;
la politica econémica es otra. Por otro lado, hay in-
certidumbre respecto de la forma en que la politica
comercial internacional evolucionaré en la modalidad
de acuerdos bilaterales para reconfigurar el panora-
ma competitivo. También hay inseguridad sobre las
politicas de tipo de cambio, ya que las fluctuaciones
monetarias implican modificaciones en los precios
infernacionales relativos. Y hay una extraordinaria in-
certidumbre en relacién con la politica monetaria; en
Estados Unidos, por ejemplo, la Fed cuadruplicé el
monto de sus reservas bancarias, y continda demoran-
do el regreso de las tasas de interés a niveles que se
consideren normales. Finalmente, hay incertidumbre
respecto de la politica fiscal, ya que en Estados Uni-
dos persiste un déficit en el presupuesto federal que
interactia con una poblacién que tiende a envejecer
y con crecientes costos en los servicios de cuidado de
la salud; esto genera una bomba de tiempo en lo que
se refiere a la deuda de ese pais.

A partir de la crisis de las hipotecas subprime, ocurrida
en agosto de 2007, las notas sobre economia salieron
de la seccién de negocios de los periédicos para ocupar
las primeras planas, y un justificado temor ha paraliza-
do a productores, consumidores, instituciones finan-
cieras y gobiernos.

Incluso la idea de que el mercado es un mecanis-
mo eficiente para la asignacién de los escasos recursos
se ha puesto en tela de juicio. Muchos pensadores y
algunos lideres politicos preocupados por la creciente
desigualdad de los ingresos, han invocado el fin del ca-
pitalismo y los albores de un nuevo orden econémico
en el cual haya regulaciones mds estrictas para contro-
lar la codicia desmesurada.

Rara vez los profesores de economia tienen a su
disposicién un entorno tan rico para explicar su disci-
plina. Y, por otra parte, son pocas las ocasiones en que
los principios econémicos resultan tan necesarios para
ofrecer un fundamento sélido que permita la reflexion
en torno a los acontecimientos y la posibilidad de na-
vegar en medio de la turbulencia de la vida econémica.

Aunque pensar como lo hace un economista
puede contribuir a tener una perspectiva més clara y
una comprensién mds profunda de los acontecimien-
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tos actuales, para los estudiantes esto no es sencillo ni
natural. Economia busca llevar claridad y comprension
a la mente de los alumnos mediante un andlisis cuida-
doso y vivido de la tensién entre el interés personal y el
interés social, asi como de la funcién y el poder de los
incentivos (el costo de oportunidad y el beneficio mar-
ginal); también pretende demostrar que es posible que
los mercados, complementados con otros mecanismos,
logren asignar los recursos de manera eficiente.

Los alumnos que estudian economia con la ayuda
de esta obra de Parkin comienzan a pensar en los
temas de la vida real como lo harfa un economista,
aprenden a explorar los complejos problemas de la
politica, y toman decisiones econémicas mds infor-
madas en su vida personal.

B® Revisién a la decimosegunda
edicién

Actualizada por completo; con un enfoque intuitivo

mds que técnico; basada en datos y evidencia empiri-

ca; ilustrada profusamente con ejemplos y fotografias

elegidos con gran cuidado; enriquecida con aplicacio-

nes que se enfocan en los temas que estdn en juego

en el mundo actual; y orientada hacia el aprendizaje

mediante la prictica. Estos son los rasgos distintivos de

esta nueva edicién de Economia.

Esta revisién se basa en el fundamento de la
edicién anterior, y de ella conserva la presentacién
completa y cuidadosa de los principios de economia,
su énfasis en ejemplos y aplicaciones reales, su interés
por el desarrollo de habilidades de pensamiento critico,
y sus diagramas reconocidos por su claridad y cardcter

pedagdgico.

Aspectos sobresalientes de la revisiéon
del texto

Como respuesta a las sugerencias de los revisores, esta
revisién presenta muchos cambios detallados, pero los
aspectos mds sobresalientes son una seccién nueva y
cinco cambios en el contenido.

Esa nueva seccién ocupa una pdgina completa al
final de cada capitulo; se trata del problema resuelto.
Como parte de la revision del capitulo, el estudiante
tiene la oportunidad de resolver un problema dividido
en varias partes, el cual cubre el contenido central del
capitulo e incluye preguntas, soluciones y figuras clave.
Esta nueva seccién refuerza el incentivo para que el
estudiante aprenda repasando el capitulo de manera
practica y activa.
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Los cinco cambios fundamentales en el contenido
abarcan los siguientes temas:

» Cuidado de la salud
Externalidades
Mercados financieros

Tipo de cambio
= Ciclos, inflacién y deflacién

Cuidado de la salud El capitulo 16 se reorganizé y
ahora lleva por titulo: Elecciones publicas, bienes pu-
blicos y cuidado de la salud. El capitulo inicia con un
andlisis de las elecciones publicas y el mercado politico,
y se pregunta por qué el cuidado de la salud es un tema
con tanta relevancia en las elecciones publicas. Presenta
una reveladora gréfica circular de la asignacién de los
gastos gubernamentales, un tercio de los cuales se des-
tinan a programas del cuidado de la salud. Una nueva
seccién principal sobre la economia del cuidado de la
salud describe los mercados de ese sector, las razones por
las que fallan, las soluciones de elecciones publicas alter-
nativas, los temas de eficiencia y equidad que surgen, y
la experiencia estadounidense e internacional al respecto.
El recuadro A debate examina el Obamacare y expone la
visién de uno de sus criticos.

Externalidades El capitulo 17 se reorganizé para reu-
nir todo el material referente al tema de externalidades
(tanto positivas como negativas). Una seccién entera
sobre externalidades negativas describe y analiza el pro-
blema de las emisiones de carbono y el cambio climético,
e incluye una explicacién del dilema de los prisioneros
que surge al lidiar con externalidades globales. El capi-
tulo incluye una seccién La economia en las noticias sobre
la propuesta de reducir las emisiones de carbono gene-
rando mds electricidad a partir del gas y menos a partir
del carbén. También se incluye una seccién A debate que
analiza el asunto.

Mercados financieros El capitulo 24, Finanzas, ahorro e
inversién, incluye una seccién ampliada sobre la crisis fi-
nanciera internacional y sus secuelas, donde se describe el
aumento de las deudas individuales y de los precios de las
viviendas. Se amplié la seccién sobre las tasas de interés
real y nominal y se ilustré con datos actualizados. Ahora,
el capitulo incluye mds informacién sobre las magnitudes
de las fuentes y los usos de los fondos destinados a crédi-
tos. La seccién sobre los fondos para otorgar préstamos
en la economia global se incorporé al capitulo sobre las
tasas del tipo de cambio y la balanza de pagos.

Tipo de cambio El capitulo 26, Tipo de cambio y
balanza de pagos, incluye una seccién revisada que se
titula Arbitraje, especulacién y fundamentos del mer-
cado, la cual explica las poderosas fuerzas que equili-
bran el mercado de divisas en el corto y el largo plazos.
Dicha seccién incluye un andlisis del indice Big Mac.

La economia en las noticias examina las fuerzas que en-
traron en accién para fortalecer al délar en el verano de
2014. La seccién sobre el mercado de fondos interna-
cionales destinados a créditos se integré a este capitulo
en la seccion referente a la balanza de pagos.

Ciclos, inflacién y deflacién El capitulo 29 se reorga-
nizé y modificé y tiene un nuevo titulo, El ciclo eco-
némico, inflacién y deflacién. El material sobre el ciclo
econdmico se incorpord al inicio del capitulo, y se
incluyé una nueva seccién final que describe y explica
el problema de la deflaciéon que afecté a Japon durante
la mayor parte de las décadas de 1990 y 2000; actual-
mente, ese fendmeno estd atemorizando a Europa. La
cobertura de la curva de Phillips se conserva, pero de
manera condensada.

Muchos otros capitulos se modificaron para logar mejor
claridad y para hacer mayor énfasis en las aplicaciones a
temas actuales. Y todos los capitulos incluyen ahora una
anécdota inicial vinculada directamente con La economia
en las noticias y un problema de final de capitulo.

Todas las notas informativas incluidas en La econo-
mia en las noticias, al final de los capitulos, se actualiza-
ron, y el andlisis de la informacién y de los problemas
y las aplicaciones relacionados se revisaron con detalle.

B® Caracteristicas que enriquecen
la ensefianza y el aprendizaje

Los cambios descritos son ajustes a un paquete de en-
seflanza y aprendizaje que ya era poderoso. Aqui revi-
saremos brevemente las caracteristicas que se conservan
de la edicién anterior.

Economia en las noticias

Este sello distintivo de Parkin ayuda a los estudiantes a
pensar como economistas al relacionar las herramien-
tas y los conceptos del capitulo con el mundo que los
rodea. En esta nueva edicién, La economia en las noticias
viene en dos formatos. El primero, similar al de la edi-
cién anterior, presenta una nota informativa breve que
se complementa con datos, cuando es necesario, y luego
plantea algunas preguntas y desarrolla las respuestas.

El segundo formato de La economia en las noticias
implica un cambio de titulo de la seccién que en las
ediciones anteriores se llamaba Lectura entre lineas.
Esta seccién, que aparece al final de cada capitulo
(con excepcién del primero), muestra a los estudiantes
cémo aplicar las herramientas que han aprendido, por
medio del andlisis de una nota informativa publicada
en algiin periédico o sitio web. La nota informativa se
relaciona con las preguntas que se plantearon al inicio
del capitulo, y el andlisis se refuerza con el problema
relacionado que se incluye al final del capitulo.



Diagramas que indican la accién

En las once ediciones anteriores, este libro se distinguié
por la claridad de sus diagramas; esta decimosegunda
edicién contintia con esa tradicién. El objetivo es mostrar
“dénde se encuentra la accién econémica”. Los diagramas
incluidos en este libro siguen generando respuestas muy
positivas, lo que confirma la idea de que el andlisis grifico
es la herramienta mds poderosa de que se dispone para
ensenar y aprender economia a nivel de principios.
Como muchos estudiantes consideran dificil trabajar
con gréficas, se desarrollé un programa de arte teniendo en
mente las necesidades de estudio y repaso de los alumnos.
Los diagramas representan:

® Curvas originales mostradas de manera consistente
en azul.

® Curvas desplazadas, puntos de equilibrio y otras
caracteristicas importantes resaltados en rojo.

® Flechas con colores combinados para dar la idea de
movimiento.

®  Grificas acompanadas con tablas de datos.
= Diagramas con notas dentro de recuadros.

® Textos explicativos que hacen que cada diagrama
sea un objeto independiente para estudio y repaso.

A debate

Once recuadros A debate, tres de los cuales son nuevos,
involucran al estudiante en el andlisis y la controversia.
Cada recuadro A debate hace una introduccién al tema
y luego presenta dos opiniones opuestas al respecto.
Deja el asunto sin resolver para que los estudiantes y el
profesor contintien la argumentacién en clase y lleguen
a sus propias conclusiones.

Recuadros La economia en accién

Esta seccidn se presenta en recuadros dentro del ca-
pitulo para brindar datos e informacién que vinculan
los modelos con la actividad econémica del mundo
real. Algunos de los temas cubiertos en estos recuadros
incluyen la eleccién mds asequible de musica grabada,
peliculas y DVD; el costo de vender un par de zapa-
tos; por qué Apple no fabrica el iPhone; las tendencias
opuestas en la contaminacién del aire y la concentracién
de emisiones de carbono; el desempleo estructural en
Michigan; cémo es que los fondos destinados a créditos
alimentaron la burbuja de precios de la vivienda; y las
dimensiones de los multiplicadores de estimulo fiscal.

Apertura de capitulos

Cada capitulo inicia con una anécdota amigable para el
estudiante que suscita preguntas para motivarlo y enfo-
carlo en el tema central. Esta historia inicial se entreteje
en el cuerpo del capitulo y se explora en la seccién La
economia en las noticias al final del capitulo.
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Términos clave

Los términos resaltados en negritas a lo largo del texto
facilitan el aprendizaje del vocabulario utilizado en
economia. Estos términos aparecen en una lista al final
del capitulo junto con el ndmero de la pdgina en la
cual se mencionan por primera vez; también aparecen
en el glosario al final del libro, junto con su respectivo
namero de pdgina, y en el indice analitico resaltados
en negritas.

Cuestionarios de repaso a lo largo del texto

Un cuestionario de repaso al final que cada seccién
principal permite a los estudiantes determinar si re-
quieren repasar con mayor profundidad un tema antes
de continuar con el siguiente.

Material de estudio al final del capitulo

Cada capitulo termina con un resumen conciso orga-
nizado de acuerdo con los principales temas, una lista
de términos clave con referencias a las paginas donde
aparecen, un problema resuelto, y problemas y aplica-
ciones. Estas herramientas de aprendizaje brindan a los
estudiantes un resumen para repasar y prepararse para
los exdmenes.

Entrevistas con economistas

Cada parte del libro termina con una visién de los capi-
tulos que la integran, y con una breve entrevista con un
economista destacado cuyo trabajo se relaciona con lo
que el estudiante estd aprendiendo. Estas entrevistas
exploran los antecedentes educativos y el trabajo de in-
vestigacion de estos economistas prominentes y solicitan
su consejo para quienes desean continuar el estudio de
la economia. La presente edicién incluye nuevas entre-

vistas con Esther Duflo (MIT) y Raj Chetty (Harvard).
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B® Para el profesor

Este libro le permite enfocarse en el pensamiento
econdémico y disefiar una estructura particular para su
curso.

Enfoque en el pensamiento econémico

Como profesor, seguramente sabe cudn dificil resul-
ta motivar a los estudiantes para que piensen como
economistas. Pero ése es su objetivo. Para ayudarle a
lograrlo, el presente texto se enfoca en los conceptos
fundamentales de la economia, los cuales se emplean
continuamente: eleccién, intercambio, costo de
oportunidad, margen, incentivos, beneficios del inter-
cambio voluntario, fuerzas de la demanda y la oferta,
equilibrio, bisqueda de la renta econémica, tensién
entre el interés personal y el interés social, y alcance y
limitaciones de las acciones gubernamentales.

Estructura flexible

Es probable que usted tenga sus propias preferencias
respecto de cémo desea impartir su curso. Este texto estd
organizado para permitirselo. Las gréficas de flexibilidad
que aparecen en las pdginas vi y vii son un ejemplo.
Siguiendo las flechas incorporadas a las gréficas podrd
seleccionar la ruta que mejor se ajuste a su eleccién de
estructura de su curso. Ya sea que quiera impartir un
curso tradicional combinando teorias y politicas, o si
quiere llevar un ritmo mds acelerado concentrindose
directamente en las teorias o en las politicas, Economia le
da la oportunidad de lograrlo.

Recursos complementarios para el profesor

Loscom plementos para los profesores son:

® Presentaciones en PowerPoint por capitulo (en inglés)
= Manuales para el profesor (en inglés)
® Manuales de soluciones (en inglés)

Presentaciones en PowerPoint Un conjunto de pre-
sentaciones en PowerPoint de Microsoft®, creadas por
Robin Bade, estd disponible para los profesores. La
presentacién de cada capitulo incluye:

m Notasp arae | orador con todas las figuras del libro
de texto con animacidn, tablas del libro y notas to-
madas de los manuales para el profesor.

m Versiones de todas las figuras y tablas del libro a
gran escala y animadas para que los profesores las
incorporen en sus propias presentaciones.

Las presentaciones pueden utilizarse electrénicamente
en el salén de clases o imprimirse para crear copias
maestras de las diapositivas.

Manuales para el profesor Losm anuales para el
profesor, uno de microeconomia y otro de macroeco-
nomia, integran el paquete de recursos de ensenanza

y aprendizaje, y sirven como instructivo de todos

los demds complementos. Escritos por Laura A. Wolff,
de la Southern Illinois University en Edwarsville (el de
microeconomia) y Russ McCullough, de la Ottawa
University (el de macroeconomia).

Cada capitulo incluye una visién general, un lista-
do de las novedades incluidas en esta edicién, y notas
de clase listas para usar que le permitirdn impartir su
curso sin problemas, aun cuando ésta sea la primera
vez que utiliza el libro.

Manuales de soluciones Estosm anuales completos

de soluciones para microeconomia y macroeconomia
ofrecen a los profesores soluciones a las preguntas

de repaso, y a los problemas y aplicaciones de final de
capitulo, asi como problemas adicionales y sus solucio-
nes correspondientes. Escritos por Mark Rush, de la
University of Florida, y revisados minuciosamente por
Jeannie Gillmore, de la University of Western Ontario.

Los recursos aqui mencionados estdn disponibles, en
inglés, en version electrénica en el siguiente sitio web:
www.pearsonenespafol.com/parkin. Consulte a su
Asesor de Servicios de Aprendizaje de Pearson para
obtener la contrasena de descarga.
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sQUE ES LA ECONOMIAZ

Después de estudiar este capitulo,
usted serd capaz de:

@ Definir qué es economia y distinguir entre
microeconomia y macroeconomia.

@ Responder las dos principales preguntas
de la economia.

@ Explicar las ideas clave que definen el
pensamiento econémico.

# Exponer la manera en que los economistas
conciben su trabajo como cientificos sociales
y asesores en politica.

4

¢La economia es un tema monetario? ;Se trata de
cémo la gente gana el dinero y lo gasta? 3Tiene
que ver con los negocios, el gobierno y el empleo?
2Explica por qué algunas personas y naciones son
ricas, mientras que otras son pobres? La economia se
refiere a todo lo anterior; pero su parte medular es el
estudio de las elecciones y sus consecuencias.

La vida de usted estd determinada por lo que elige
y por los desafios que enfrenta. Para encarar esos
retos y aprovechar las oportunidades que presentan,
debe comprender las poderosas fuerzas que entran
en juego. Lo que estd a punto de aprender sobre
economia se convertird en su guia mds confiable. Para
comenzar, en este capitulo se plantean las preguntas
que los economistas intentan responder, y se examina
su pensamiento cuando buscan las respuestas.



2 CAPITULO 1 3Qué es la economia?

®» Definicion de economia

Un hecho fundamental rige nuestras vidas:
queremos mds de lo que podemos obtener.
Nuestra incapacidad para conseguir todo lo que
deseamos se denomina escasez, la cual es universal
y enfrentan todos los seres vivos.

Piense en todo aquello que wusted quiere y en la
escasez que enfrenta. Quiere asistir a una buena
escuela o universidad. Desea vivir en un hogar
bien equipado, espacioso y cémodo. Quiere tener
el teléfono inteligente mds moderno y la conexién
a internet mds rdpida para su laptop o su iPad. Le
gustaria tener algin equipo deportivo y recreativo:
tal vez un nuevo par de zapatillas para correr
(tenis) o una nueva bicicleta. Desea contar con
mucho més tiempo del disponible para llegar a
clases, hacer su tarea, practicar deportes, jugar,
leer novelas, ir al cine, escuchar mdsica, viajar y
disfrutar un rato con sus amigos. Y también anhela
una vida larga y saludable.

Lo que usted puede comprar estd limitado por
sus ingresos y por los precios que tiene que pagar.
En cuanto a su tiempo, estd limitado por el hecho
de que el dia sélo tiene 24 horas.

Por otro lado, algunas de las cosas que desea
tnicamente las puede proporcionar el gobierno.
Quiere vivir en un vecindario seguro, dentro de
un mundo pacifico y protegido, y disfrutar de los
beneficios del aire puro, asi como de lagos, rios y
océanos limpios.

Aquello que los gobiernos pueden solventar estd
limitado por los impuestos que recaudan. A la vez,
los impuestos reducen el ingreso de las personas
y compiten contra los articulos que éstas desean
comprar.

Lo que cualquiera puede obtener —de hecho, lo
que la sociedad puede obtener— estd limitado por
los recursos productivos disponibles. Estos recursos
son dones de la naturaleza, frutos del trabajo y el
ingenio humanos, y de todas las herramientas
y el equipo ya producidos.

Como no podemos obtener todo lo que
queremos, debemos elegir. Quizds usted no logre
solventar el gasto que implica adquirir, 2/ mismo
tiempo, una laptop y un iPhone, asi que se ve
obligado a elegir cudl de ellos comprar. No puede
estudiar en la noche para su préximo examen vy,
también, ir al cine, de manera que tiene que elegir
a cudl de las actividades dedicard su tiempo. Los
gobiernos no gastan lo que recaudan por concepto
de impuestos tanto en defensa nacional como en
proteccién ambiental, asi que deben elegir cémo
empleardn el dinero.

Sus elecciones tienen que ser congruentes, de
alguna manera, con las de otras personas. Si usted
elige comprar una laptop, alguien mds debe elegir
venderla. Los incentivos concilian las elecciones.
Un incentivo es una recompensa que motiva una
accidén, o bien, es una sancién que la desalienta.
Los precios funcionan como incentivos. Si el
precio de una laptop es muy alto, habrd mds
unidades a la venta que personas dispuestas a
adquirir una. Por el contrario, si su precio es muy
bajo, habrd a la venta menos unidades de las que la
gente estd dispuesta a comprar. Sin embargo, hay
un precio donde son congruentes las elecciones de
comprar y vender.

La economia es la ciencia social que estudia
las elecciones que hacen los individuos, las
empresas, los gobiernos y las sociedades
en su conjunto para enfrentar la escasez,
asi como los incentivos que influyen en esas
elecciones y las concilian.

La economia consta de dos partes:

m Microeconomia
m Macroeconomia

La microeconomia es ¢l estudio de las elecciones
de los individuos y las empresas, de la manera
como dichas elecciones interactiian en los
mercados, y de la influencia de los gobiernos.
Algunos ejemplos de preguntas microeconémicas
son: ;por qué la gente descarga mds peliculas? y
scémo afectaria a eBay un impuesto al comercio
electrénico?

La macroeconomia es el estudio del desempeno
de las economias nacionales y de la economia
global. Algunos ejemplos de preguntas
macroeconémicas son: jpor qué fluctda la tasa de
desempleo en un pais? y ;la Reserva Federal de
Estados Unidos logrard que la tasa de desempleo
disminuya si mantiene bajas las tasas de interés?

| 4) PREGUNTAS DE REPASO

1 Indique algunos ejemplos de la escasez que usted
enfrenta.

2 Mencionee jemplos de escasez en los encabezados
de los periddicos de hoy.

3 Encuentreune jemplo de la distincién entre
microeconomia y macroeconomia en los
encabezados de los periddicos de hoy.



® Las dos principales preguntas
de la economia

Dos preguntas fundamentales describen el alcance de
la economia:

® ;De qué manera las elecciones determinan gué bie-
nes y servicios se producen, cdmo y para quién?

® ;Las elecciones que los individuos hacen para satis-
facer su interés personal también promueven el inte-
7és social?

¢Qué, como y para quién?

Los bienes y servicios son los objetos que la gente valora
y produce para satisfacer sus deseos. Los bienes son
objetos fisicos, como teléfonos celulares y automéviles;
en tanto que los servicios son tareas realizadas para las
personas, como el servicio de telefonfa mévil y el servi-
cio de reparacién automotriz.

¢Qué? La respuesta a gué varia segun el pais y los cam-
bios que se generan con el tiempo. Actualmente, en
Estados Unidos la agricultura representa el 1 por ciento
de la produccién total, los bienes manufacturados alcan-
zan el 20 por ciento, y los servicios (que incluyen princi-
palmente el comercio minorista y mayorista, la atencién
médica y la educacién) constituyen el 79 por ciento.

En contraste, en China la agricultura contribuye con

10 por ciento a la produccién total, los bienes manufac-
turados con 45 por ciento y los servicios representan el
45 por ciento restante.

La figura 1.1 muestra esas cifras y también los por-
centajes correspondientes a Brasil, que se ubican entre
los de Estados Unidos y China.

;Qué determina tales patrones de produccién?
:Cbémo las elecciones determinan las cantidades de
teléfonos celulares, automéviles, servicios de telefonia
movil, servicios de reparacién de vehiculos automoto-
res y millones de otros articulos que se producen en
Estados Unidos o en cualquier otro pais?

¢Como? El cdmo lo determinan las tecnologias y los
recursos que se utilizan. Los recursos empleados para
producir bienes y servicios se denominan factores
de produccién, y se agrupan en cuatro categorias:

P y se ag g

m Tierra

m Trabajo

m Capital

» Habilidades empresariales

Tierra En conjunto, los “dones de la naturaleza” que se
utilizan para producir bienes y servicios se denominan
tierra. En economia, la palabra tierra equivale a lo que

en el lenguaje cotidiano llamamos recursos naturales,

y designa a la tierra en el sentido que le asignamos en
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FIGURA 1.1 La produccién de tres paises
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La agricultura y la manufactura representan un pequefio
porcentaje de la produccién de los paises ricos, como
Estados Unidos, y un gran porcentaje de la produccién
de los paises en desarrollo, como China. La mayoria de
lo que se produce en Estados Unidos se ubica en el sector
de servicios.

Fuente de los datos: CIA Factbook 2014, Central Intelligence Agency.

el lenguaje coloquial, pero también incluye minerales,
petréleo, gas, carbén, agua, aire, bosques y peces.

Tanto la superficie de la tierra como sus recursos
hidricos son renovables, y es posible reciclar algunos
de los recursos minerales. Sin embargo, los recursos
que utilizamos para crear energia son no renovables; en
otras palabras, sélo pueden usarse una vez.

Trabajo El tiempo y el esfuerzo que la gente dedicada
a la produccién de bienes y servicios se denominan
trabajo, el cual incluye los esfuerzos fisicos y mentales
de todas las personas que laboran en granjas y sitios de
construccidn, fébricas, tiendas y oficinas.

La calidad del trabajo depende del capital humano,
es decir, de los conocimientos y las habilidades que la
gente desarrolla gracias a la educacion, la capacitacion
en el empleo y la experiencia laboral. Usted estd
creando su propio capital humano en este momento,
mientras estudia su curso de economia, y aquél seguird
acrecentdndose conforme gane experiencia en el
dmbito laboral.

El capital humano aumenta con el paso del tiempo.
El 88 por ciento de la poblacién estadounidense
adulta actual completd el bachillerato, y el 32 por
ciento cuenta con un titulo universitario. La figura 1.2
muestra estas mediciones del capital humano en
Estados Unidos y su crecimiento durante los dltimos
110 afos.
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FIGURA 1.2 Medicién del capital humano
en Estados Unidos
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En 2013 el 32 por ciento de la poblacién estadounidense de
25 afios o mayor tenia 4 afios o mds de educacion universitaria;
en 1903 el porcentaje era apenas del 2 por ciento. Asimismo, el
56 por ciento habia completado el bachillerato; en 1903 Gnicamen-
te 10 por ciento de la poblacién alcanzaba ese nivel académico.

Fuente de los datos: U.S. Census Bureau, 2014.

Capital Las herramientas, los instrumentos, la maqui-
naria, los edificios y demds construcciones que utilizan
las empresas para producir bienes y servicios reciben el
nombre de capital.

En lenguaje cotidiano hablamos del dinero, las
acciones y los bonos como si fueran “capital”. En rea-
lidad, estos elementos son capital financiero, el cual
juega un papel importante al permitir que las empre-
sas soliciten en préstamo los fondos que utilizan para
comprar capital fisico. Sin embargo, el capital finan-
ciero no se emplea para producir bienes y servicios y,
por lo tanto, no es un factor de produccién.

Habilidades empresariales (entrepreneurship) El conjunto
de los recursos humanos que organizan el trabajo, la tie-
rray el capital se denomina habilidades empresariales. Los
empresarios son los impulsores del progreso econémico,
ya que desarrollan nuevas ideas acerca de qué producir y
cémo hacerlo, ademds de tomar decisiones de negocios

y afrontar los riesgos que surgen por sus decisiones.

:Qué determina cémo se usan los factores de pro-
duccién para generar los distintos bienes y servicios?

¢Para quién? Quién consumird los bienes y servicios
producidos depende de los ingresos de las personas.
Quienes obtienen cuantiosos ingresos pueden comprar
una amplia gama de bienes y servicios. La gente con
bajos ingresos tiene menos alternativas y s6lo pueden
adquirir una variedad reducida de bienes y servicios.

Las personas obtienen ingresos al vender los servi-
cios que poseen de los factores de produccién:

Lat ierra produce renta.

El trabajo produce salarios.

Elca pitalp roduce interés.

Las habilidades empresariales producen utilidades.

:Cudl de los factores de produccion genera ingresos
mds abundantes? La respuesta es el trabajo. En 2011 los
salarios representaron el 68 por ciento del ingreso total de
los estadounidenses, mientras que los ingresos por con-
cepto de tierra, capital y habilidades empresariales aporta-
ron el 32 por ciento restante. Se trata de porcentajes que
se han mantenido bastante estables a lo largo del tiempo.

Saber cdmo se distribuye el ingreso entre los dis-
tintos factores de produccién no nos indica de qué
manera se divide entre los individuos. De hecho, la
distribucién del ingreso entre las personas es extrema-
damente desigual. Todos hemos oido hablar de gente
que obtiene ingresos muy altos: Dwayne “The Rock”
Johnson (Hércules) gané $46 millones* en 2013; y
Clayton Kershaw firmé un contrato de $215 millones
por siete anos con los Dodgers de Los Angeles.

También sabemos de personas que obtienen ingre-
sos muy bajos. Un empleado de McDonald’s gana, en
promedio, $7.25 por hora; los cajeros, los afanadores
y los obreros de las industrias textil y peletera reciben
menos de $10 por hora.

Tal vez haya escuchado hablar sobre otras diferencias
persistentes en cuanto a ingresos. En promedio, los
hombres ganan mds que las mujeres; en Estados Unidos,
los anglosajones ganan mds que las minorias étnicas,

y quienes tienen un titulo universitario ganan mds que
quienes sélo cuentan con un certificado de bachillerato.
Para darnos una idea de quién consume los bienes y
servicios producidos, echemos un vistazo a los porcentajes
del ingreso total que ganan distintos grupos de personas.

El 20 por ciento de la gente con los ingresos mds bajos
gana aproximadamente el 5 por ciento del ingreso total;
en tanto que el 20 por ciento mds adinerado concentra

cerca del 50 por ciento del ingreso total. Por lo tanto,
en promedio las personas que conforman el grupo del
20 por ciento con mds dinero obtienen el equivalente a
més de 10 veces los ingresos de quienes constituyen el
grupo del 20 por ciento mds pobre. La desigualdad es
todavia mds significativa si se considera que, dentro del
20 por ciento mds adinerado, el 1 por ciento superior
gana casi el 15 por ciento del ingreso total.

A qué se debe que la distribucién del ingreso sea tan

desigual?

La economia ofrece algunas respuestas a todas las pre-
guntas sobre qué bienes y servicios se producen, cdmo 'y
para quién, y buena parte de lo que estudiaremos en el
resto del libro le ayudard a entender esas respuestas.

A continuacion nos ocuparemos de la segunda
pregunta principal que se plantea la economia: ;Las
elecciones que se realizan para satisfacer un interés per-
sonal también promueven el interés social?

* Nota del editor: En este libro el signo de moneda ($) representa délares
estadounidenses, a menos que se especifique otra unidad monetaria.



¢Las elecciones que se realizan para
satisfacer un interés personal también
promueven el interés social?

Todos los dias, 7,200 millones de habitantes de todo
el mundo realizan elecciones econémicas que definen
qué bienes y servicios se producen, cdmo 'y para quién.
Dichas elecciones son resultado del esfuerzo que hacen
todos los individuos por satisfacer su interés personal.

Interés personal Cuando alguien hace una eleccién
para satisfacer un inferés personal es porque considera
que ésa es la mejor alternativa que tiene a su disposicion.
Todas las elecciones que hacen los individuos respecto
de c6mo emplear su tiempo y otros recursos respon-
den a una intencién de satisfacer su interés personal.
Cuando asigna su tiempo o su presupuesto, lo hace de la
manera que tenga mds sentido para usted. Quizd piense
en c6mo sus elecciones afectan a las demds personas,
e incluso tome en consideracién como se siente al res-
pecto; sin embargo, es precisamente la manera como
usted se siente lo que influye en su eleccién. Si pide una
pizza a domicilio es porque tiene hambre, no porque el
encargado de entregarla necesite un empleo. Y cuando
el repartidor llega hasta su puerta no es porque le haga
un favor, sino porque busca la satisfaccién de su propio
interés mediante la recepcion de una propina y la espe-
ranza de que usted ordene otra pizza la semana préxima.
La pregunta fundamental es la siguiente: ;Es posible
que todas las elecciones que cada uno de nosotros hace
en funcién de la satisfaccién de su propio interés termi-
nen por lograr un resultado positivo para la colectividad?

Interés social Un resultado responde al interés social si es lo
mejor para la sociedad en su conjunto. Es ficil comprender
que las decisiones que usted toma estdn en funcién de su
interés personal. Pero, ;cdmo saber si algo que elige favore-
cerd el interés social? Para ayudarse a responder la pregunta,
imagine un escenario como el que se plantea en la nota
La economia en las noticias de la siguiente pdgina.

El empresario Ted funda un negocio. Para ello contrata
a mil trabajadores y asigna a cada uno un salario de $20
por hora, un délar més de lo que ganaban en sus empleos
anteriores. El negocio de Ted es muy rentable y cada se-
mana se acumula $1 millén a sus propios ingresos.

Como se observa, la decision de Ted en cuanto a crear
el negocio responde a su propio interés, ya que gana
$1 millén a la semana. También es ficil entender que
la decisién de trabajar para Ted responde al interés per-
sonal de sus empleados, ya que ganan $1 mds por hora
(digamos, unos $40 mds por semana) que en sus trabajos
anteriores. Por otro lado, las decisiones de los clientes de
Ted deben satisfacer también su interés personal, ya que
de lo contrario no comprarian lo que él les ofrece. Sin
embargo, ;este resultado favorece el interés social?

La respuesta de un economista serfa: “Si”. El interés
social se ve favorecido pues todos los involucrados ob-
tienen algo mejor. No hay perdedores.
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Eficiencia e inferés social Los economistas suelen emplear
el término “eficiente” para describir una situacién que no
es susceptible de mejora. El uso de los recursos es eficiente
si es imposible lograr que alguien esté en una mejor posi-
ci6n sin perjudicar a alguien mds. Si es posible que alguien
tenga un mejor resultado sin perjudicar a otra persona, sig-
nifica que la sociedad en su conjunto estarfa en una mejor
posicién y, por lo tanto, la situacién no es eficiente.

En la historia de Ted todos tienen una mejora, asi que
la eficiencia es mayor y el resultado favorece el interés
social. Sin embargo, vale la pena observar que también
habria habido eficiencia si los trabajadores y los clientes
no hubieran obtenido nada y Ted hubiera ganado in-
cluso més de $1 millén a la semana. Pero, sese resultado
favoreceria en algo el interés social?

A muchas personas les cuesta trabajo entender que
el resultado donde Ted es el tnico beneficiado también
favorece el interés social. Desde su punto de vista, el in-
terés social exige que Ted comparta una porcién de sus
ganancias, ya sea a través de salarios mds altos para
sus empleados, de menores precios para sus clientes,

o de alguna forma que favorezca a ambos grupos.

El reparto justo y el interés social Lai dea de que el
interés social sélo se ve satisfecho cuando existe un
“reparto justo” estd muy arraigada. Reflexione sobre
qué es para usted un reparto justo. Para que le sea mds
fécil, piense en el juego que se describe a continuacién.

Coloco $100 sobre la mesa y pido a alguien que usted
no conoce y que tampoco lo conoce a usted, que proponga
una forma de repartir el dinero entre ambos. Si usted
acepta el reparto propuesto, cada uno recibird la parte acor-
dada. Si no lo acepta, ninguno de los dos se lleva el dinero.

Seria eficiente —es decir, ambos tendrian un resultado
positivo— si el responsable de hacer la propuesta ofreciera
tomar $99 dejindole el délar restante, y usted aceptara.

Pero, ;aceptaria el ddlar restante? Si es como casi
toda la gente, la idea de que la otra persona obtenga 99
veces mds que usted le pareceria injusta. Seguramente
dirfa: “De ninguna manera’, y yo podria retirarme
con mis $100 intactos. Este resultado serfa ineficiente.
Ambos renunciaron a algo.

Cuando el juego que acabo de describir se pone en
préctica como un experimento en el salén de clases,
mds o menos la mitad de los jugadores rechazan cual-
quier oferta inferior a los $30.

Entonces, el reparto justo es importante. ;Pero qué
quiere decir justo? No hay una definicién precisa de
justicia que concuerde con la de eficiencia. Las personas
con criterio tienen diversos puntos de vista al respecto.
Casi todas concuerdan en que demasiada desigualdad
es injusta. C'Pero qué tanto es excesiva? Y, por otra parte,
sa qué tipo de desigualdad nos referimos? ;A la del
ingreso, la riqueza, o la referente a la oportunidad de
trabajar, ganar un ingreso y acumular riqueza?

Volveremos a hablar de la eficiencia en el capitulo 2,
y de eficiencia y justicia en el capitulo 5.
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Es muy complicado responder las preguntas que tie-
nen que ver con el interés social, y suelen originar discu-
siones, polémicas y desacuerdos. Cuatro de los problemas
que enfrenta el mundo actual complican las preguntas:

» Globalizacién

= Monopolios en la era de la informacién
s Cambio climitico

m Inestabilidad financiera

Globalizacién El término globalizacién se refiere a la
expansién del comercio internacional, la solicitud y el
otorgamiento de créditos, y la inversién.

Cuando Nike produce calzado deportivo, la gente de
Malasia tiene puestos de trabajo; cuando China Airlines
compra nuevas acronaves, los estadounidenses que tra-
bajan en Seattle para Boeing se encargan de construir-
las. Si bien la globalizacién implica una expansién de la
produccién y las oportunidades de empleo para algunos
trabajadores, también elimina muchos puestos de tra-
bajo en determinados paises. Por ejemplo, los trabaja-
dores estadounidenses de numerosas industrias relacio-
nadas con la manufactura se ven obligados a desarrollar
nuevas habilidades, aceptar empleos en el sector de
servicios (que suelen ser peor pagados) o jubilarse a una
edad mds temprana de lo que habian planeado.

La globalizacién responde al interés personal de los
consumidores que compran los bienes y servicios de bajo
costo producidos en ciertos paises, y también al propio
interés de las empresas multinacionales que producen en
regiones de bajo costo y venden en zonas donde los pre-
cios son altos. Sin embargo, ;la globalizacién favorece en
algo el interés personal de los trabajadores de Malasia, que
reciben salarios reducidos por coser las zapatillas deporti-
vas que usted calza? ;Favorece a las personas desplazadas
de sus empleos en Atlanta? ;Favorece el interés social?

- LA ECONOMIA EN LAS NOTICIAS

La mano invisible

De cervecera a empresaria en biotecnologia

Kiran Mazumdar-Shaw recibié capacitacién para convertirse
en maestra cervecera, y como parte de ese proceso aprendid
acerca de las enzimas, es decir, de las moléculas a partir de las
cuales se fabrican los fArmacos biolégicos. Al percatarse de la
imposibilidad de que una mujer se desempefie como maes-
tra cervecera en India, Kiran, entonces con 25 afios de edad,
decidid crear un negocio de fdrmacos bioldgicos.

La empresa de Kiran, Biocom, dio empleo a personas
sin educacion formal pero que amaban su trabajo y las con-
diciones de vida que éste les permitia tener gracias a los altos
salarios que recibian. No obstante, cuando una organizacién
sindical entr6 en escena y afilié a los trabajadores, Kiran, en-
furecida, despidi6 a su fuerza laboral, automatizé sus puestos
y contraté un nimero més reducido de trabajadores con ma-
yor preparacion académica. Biocom siguié creciendo y; en la
actualidad, la fortuna de Kiran supera los $1,000 millones.

Kiran se ha enriquecido al desarrollar y producir firma-
cos biolégicos que mejoran la vida de la gente. Ademds, ha
sabido compartir su riqueza de formas creativas. Por ejemplo,
fundé un centro de tratamiento contra el cdncer con la inten-
cién de ayudar a miles de enfermos pobres, y también cre6
un programa de seguros de salud.

Fuente: Ariel Levy, “Drug Test,”
The New Yorker, 2 de enero de 2012

LAS PREGUNTAS

m Segun la historia, ;quiénes tomaron decisiones en
funcién de su interés personal?

m ;Las decisiones de quiénes derivaron en un beneficio
para el interés social?

m ;Alguna de las decisiones afecté negativamente el
interés social?

LAS RESPUESTAS

m Todas las decisiones —de Kiran, los trabajadores, el
sindicato y los clientes de la empresa— se tomaron en
funcién de un interés personal.

m Las decisiones de Kiran terminaron por favorecer el
interés social, pues creé empleos que beneficiaron a
sus trabajadores y productos que beneficiaron a sus
clientes. Asimismo, su labor caritativa fructifica en
mds beneficios sociales.

® La decisién del sindicato podria haber afectado
negativamente el interés social, ya que originé
menos oportunidades '
de empleo para los
trabajadores sin
educacién formal.

Kiran Mazumdar-Shaw,
fundadora y directora
general de Biocom.




Monopolios en la era de la informacién El cambio tec-
nolégico experimentado durante los dltimos 40 afios se
denomina revolucion de la informacion. Bill Gates, cofun-
dador de Microsoft, ocupa un lugar privilegiado en esa
revolucion. Durante muchos afos, Windows era el tinico
sistema operativo disponible para la PC. La PCy la Mac
estaban en competencia, pero sin duda la PC tenia una
mucho mayor participacién de mercado que la Mac.

La ausencia de competencia dio a Microsoft el poder y
la habilidad de vender Windows a precios muy superiores
a sus costos de produccién. Con precios mds bajos, mucha
gente habria tenido el poder adquisitivo para comprar una
computadora.

De hecho, la revolucién de la informacién ha favore-
cido el interés personal de la gente, dotdndola de teléfonos
celulares, computadoras portdtiles, numerosas y muy ttiles
aplicaciones, e internet. También beneficié el interés per-
sonal de Bill Gates, cuya riqueza aumentd notablemente.

¢Pero puede afirmarse que el interés social se ha visto
beneficiado por la revolucién de la informacién? ;Acaso
Microsoft produce el mejor sistema operativo Windows
posible, y lo vende a un precio que favorece el interés so-
cial? ;O su calidad es muy baja y su precio demasiado alto?

—_—

Cambio climdtico El uso de combustibles fésiles para
generar electricidad y brindar energfa a aviones, auto-
moviles y camiones lanza a la atmdsfera la escalofriante
cifra de 28,000 millones de toneladas —4 toneladas
por persona— de didxido de carbono al ano. Dos
terceras partes de esas emisiones tienen su origen en
Estados Unidos, China, la Unién Europea, Rusia e
India, y contribuyen tanto al calentamiento global
como al cambio climdtico.

Todos los dias, cuando usted elige utilizar la electri-
cidad y la gasolina guiado por su interés personal, deja
una huella de carbono. Para reducirla, podria caminar,
transportarse en bicicleta, bafarse con agua fria o plan-
tar un 4rbol.

¢Pero se puede confiar en que cada uno de nosotros
tomard decisiones que afecten la concentracién de
diéxido de carbono en nuestro planeta en funcién del
interés social? ;O acaso los gobiernos deben modificar
los incentivos que enfrentamos, de manera que las
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elecciones que tomemos con base en nuestro interés
personal sean también en beneficio del interés social?
Y de ser asi, ;qué pueden hacer los gobiernos para cam-
biar los incentivos? ;Qué podemos hacer para estimular
el uso de energia eélica y solar, con la finalidad de
reemplazar el uso de los combustibles fésiles respon-
sables del cambio climdtico?

Inestabilidad financiera En 2008 los bancos enfren-
taban dificultades. Habian otorgado créditos que los
deudores no podian pagar y posefan bienes cuyos valo-
res se habian desplomado.

Las decisiones de los bancos de recibir depésitos y
otorgar créditos fueron en favor de su propio interés;
sin embargo, ;el hecho de solicitar y otorgar créditos
favorecia el interés social? ;Los bancos prestaron dema-
siado dinero en aras de obtener utilidades?

Cuando los bancos comenzaron a enfrentar
problemas en 2008, la Reserva Federal (la Fed) los
rescaté con cuantiosos créditos respaldados por dinero
de los contribuyentes estadounidenses. ;EI rescate de
los bancos en problemas emprendido por la Fed sirvié
al interés social? ;O la accién de rescate de la Fed alentd
a los bancos a repetir su riesgoso otorgamiento de
créditos en el futuro?

Nos hemos referido a cuatro temas y planteado
muchas preguntas que ilustran el conflicto potencial
entre el interés personal y el interés social. Hemos
formulado preguntas, pero no las hemos respondido
porque aun no se explican los principios econdémicos
necesarios para ello. Responderemos esas preguntas en
los siguientes capitulos.

PREGUNTAS DE REPASO

1 Describaa grandes rasgos gué bienes y servicios
se producen, cdmo y para quién.

2 Revise los titulares recientes de los periédicos
para ilustrar el conflicto potencial entre el interés
personal y el interés social.
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EBATE

Protesta contra el capitalismo de mercado

El capitalismo de mercado es un sistema econdmico en el cual los individuos poseen tierra y capital, y tienen la libertad
para comprarlos y venderlos en los mercados, al igual que sucede con los bienes y servicios. Miles de millones de elec-
ciones realizadas en funcién del interés personal, y su coordinacién en los mercados, determinan qué bienes y servicios
se producen, cémo y para quién. Pocas personas obtienen cuantiosos ingresos, que rebasan muchas veces el ingreso
promedio. No existe un planeador supremo que dicte cémo utilizar los recursos escasos; el resultado es siempre imprevi-

sible y no responde a una intencién especifica.

Por su parte, el socialismo de planeacién central es un sistema econémico donde el gobierno es duefio de toda la tierra
y el capital, determina qué labores desempenan los trabajadores, y establece qué producir, cémo y para quién. La Unién
Soviética, varias naciones de Europa Oriental y China utilizaron este sistema, pero terminaron por abandonarlo. En la
actualidad sélo Cuba y Corea del Norte tienen ese sistema. Unos cuantos burdcratas en posiciones de poder obtienen
ingresos excesivos, que equivalen a varias veces el ingreso de una persona promedio.

El sistema econdmico imperante actualmente en la mayoria del orbe es una economia mixta, que combina el capita-

lismo de mercado con la regulacién gubernamental.

Protestas

Las protestas en contra del capitalismo de mercado adop-
tan muchas formas. Histéricamente, Karl Marx y otros
pensadores comunistas y socialistas quisieron reemplazarlo
con el socialismo y la planeacion central. En el presente,
miles de personas que se sienten relegadas por el sistema
econdémico abogan por menos capitalismo de mercado y
mayor intervencién gubernamental.

El movimiento Occupy Wall Street, que critica los cuan-
tiosos ingresos del 1 por ciento mds acaudalado de la po-
blacién, es un claro ejemplo de las protestas actuales. Los
manifestantes argumentan lo siguiente:

m Las grandes corporaciones (sobre todo los bancos) tie-
nen mucho poder e influencia sobre los gobiernos.

= En comparacién con los mercados no regulados, los
gobiernos electos democrdticamente pueden hacer un
mejor trabajo en cuanto a la asignacién de recursos y la
distribucién de los ingresos.

m  Se requiere una mayor regulacién que beneficie el inte-
rés social atendiendo “las necesidades humanas y no la
codicia corporativa”.

® En los mercados hay un perdedor por cada ganador.

m Las grandes corporaciones son los ganadores. Los tra-
bajadores y la gente desempleada son los perdedores.

Manifestante del movimiento Occupy Wall Street

Los economistas estdn de acuerdo en que el capitalismo de
mercado es imperfecto. Sin embargo, argumentan que es
el mejor sistema disponible y que, si bien seria ttil cierta
intervencién y regulacién gubernamentales, los intentos
de los gobiernos por servir al interés social suelen terminar
perjudicdndolo.

Adam Smith (vea la p. 53) fue el primer economista en
efectuar un recuento sistemdtico de cémo funciona el
capitalismo de mercado. Segtin Smith:

»  El interés particular de las grandes corporaciones se
centra en la utilidad mdxima.

= Sin embargo, una mano invisible hace que las decisiones de
produccién tomadas en funcién de ese interés particular
promuevan, de manera no intencionada, el interés social.

u Los politicos estdn mal preparados para regular las corpo-
raciones o intervenir en los mercados; por consiguiente, lo
mds probable es que quienes piensan que tienen la capaci-
dad de mejorar el resultado del mercado estén equivocados.

» En un mercado los compradores obtienen lo que de-
sean por un monto menor al que estarfan dispuestos
a pagar, y los vendedores consiguen una ganancia. En
consecuencia, resultan beneficiados tanto los compra-
dores como los vendedores. Asf, las transacciones de
mercado son eventos de “ganar-ganar”.

“No es de la benevolencia
del carnicero, del cervecero
o del panadero de donde
obtendremos nuestra cena,
sino de su preocupacién por
sus propios intereses”.

The Wealth of Nations,

1776

Adam Smith



® El pensamiento econémico

Las preguntas que nuestra disciplina intenta responder
nos hablan del alcance de la economia, pero no dicen
nada respecto de como piensan los economistas ni de
cémo buscan respuestas a esas interrogantes.
A continuacién veremos de qué manera los
economistas abordan su trabajo.

Nos concentraremos en seis conceptos clave que
definen el pensamiento econdmico:

® Una eleccidn representa un intercambio.

® Lagent e hace elecciones racionales al comparar los
beneficios con los costos.

m  El beneficio es lo que uno obtiene a partir de algo.

m El costo es lo que se debe ceder para obtener
algo.

®  Muchas de las elecciones que hacemos se basan en
el dilema “qué tanto”, y se realizan en el margen.

® Lase lecciones responden a incentivos.

Una eleccién es un intercambio

Como estamos sujetos a la escasez, debemos hacer
elecciones. Al elegir, seleccionamos entre las alternativas
disponibles. Por ejemplo, usted puede pasar la noche
del sabado estudiando para su siguiente examen de
economia, o bien, salir a divertirse con sus amigos; pero
no puede hacer ambas actividades al mismo tiempo.

Es preciso que elija cudnto tiempo dedicard a cada una.
Independientemente de cudl sea la eleccién que realice,
siempre podria haber elegido algo distinto.

Pensemos en las elecciones como una forma de
intercambio. Un intercambio es una forma de canje:
renunciar a algo para obtener algo mds. Cuando
usted se enfrenta a la disyuntiva de elegir cémo pasar
la noche del sibado, enfrenta un intercambio entre
estudiar y salir a divertirse con sus amigos.

Tomar elecciones racionales

Los economistas consideran que las elecciones que
hace la gente son racionales. Una eleccién racional es
aquella que se basa en una comparacién entre costos y
beneficios, y que logra la mejor proporcién de benefi-
cio sobre costo para quien la hace.

Para determinar la racionalidad de la eleccién, s6lo
son relevantes los deseos de la persona que la hace. Por
ejemplo, digamos que a usted le gusta el café intenso y
sin leche, pero su amigo lo prefiere con leche y aztcar.
Por lo tanto, es racional que elija un café exprés para
usted y un capuchino para su amigo.

El concepto de eleccién racional ofrece una res-
puesta para la primera interrogante: ;Qué productos y
servicios se producirdn y en qué cantidades? Pues jlos
que la gente elija racionalmente comprar!
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:De qué depende que las personas hagan elecciones
racionales? ;A qué se debe que mds gente elija un iPad
en vez de una tablet Microsoft? ;Por qué el gobierno
de un pais elegirfa construir un sistema de carreteras
interestatales y no un sistema interestatal de ferrocarri-
les de alta velocidad? Las respuestas surgen al comparar
los beneficios y los costos.

Beneficio: Lo que se gana

El beneficio de algo es la ganancia o la satisfaccién

que ofrece, y estd determinado por las preferencias,

es decir, por los gustos y las aversiones de la gente, y
por la intensidad de esas sensaciones. Si usted disfruta
mucho “League of Legends”, practicar ese videojuego
le aportard un gran beneficio. Por otro lado, si usted
tiene poco interés en escuchar a Yo-Yo Ma ejecutando
el concierto para violonchelo de Vivaldi, significa que
esa actividad le otorga un beneficio muy reducido.

Algunos beneficios son relevantes y ficiles de
identificar; por ejemplo, el beneficio que se obtiene
al asistir a la universidad. Gran parte del beneficio se
representa por los bienes y servicios que se podrdn dis-
frutar cuando el poder adquisitivo se incremente como
resultado de haber terminado los estudios. Otros, en
cambio, son pequenos e irrelevantes, como el beneficio
que aporta disfrutar una rebanada de pizza.

Los economistas miden el beneficio en funcién de
lo mdximo que una persona estd dispuesta a sacrificar
para obtener algo. Usted estd dispuesto a hacer muchos
sacrificios por asistir a la universidad, pero muy pro-
bablemente no estarfa de acuerdo en ceder mucho mds
que una descarga de iTunes por una rebanada de pizza.

Costo: Lo que se debe ceder

El costo de oportunidad de algo es la alternativa de mds
alto valor que se debe dar a cambio para obtenerlo.
Para entender el concepto de forma mds concreta,
piense en el costo de oportunidad en que wsted incurre por
asistir a la universidad. En este caso, consta de dos compo-
nentes: todo aquello que no estd en posibilidades de com-
prar, y todo lo que no puede hacer por falta de tiempo.
Comencemos por las cosas que no puede comprar.
Usted ha gastado todos sus ingresos en pagar colegia-
tura, libros, una computadora y quizds un lugar dénde
vivir. Si no asistiera a la universidad, habria gastado ese
dinero en boletos para ir al futbol o al cine, 0 en com-
prar todo aquello que disfruta. Pero eso es tan sélo una
parte de su costo de oportunidad. También estd sacri-
ficando la posibilidad de obtener un empleo. Suponga
que el mejor puesto de trabajo que podria tener si no
estuviera en la universidad serfa como cajero bancario
en Citibank, con un salario de $25,000 al afio. Otra
parte del costo de oportunidad en que usted incurre
por ir a la universidad estd constituida por todo aquello
que comprarfa con los $25,000 adicionales que tendria.
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Como seguramente sabe, ser estudiante consume mu-
chas horas: el tiempo que se pasa en clase y el que se de-
dica a hacer las tareas, prepararse para exdmenes, etcétera.
Para llevar a cabo todas esas actividades escolares usted
tiene que renunciar a una gran cantidad de tiempo que,
de otra forma, dedicaria a la recreacién con sus amigos.

Por lo tanto, el costo de oportunidad en que incurre
por asistir a la universidad estd conformado por todas las
cosas que no son econémicamente accesibles para usted,
y por el tiempo libre que no tiene para dedicar a aquello
que disfruta. Serfa buena idea que le adjudicara un valor
monetario a ese costo, o al menos hacer una lista de todos
los elementos que constituyen su costo de oportunidad.

Los ejemplos de costo de oportunidad que acabamos
de considerar son del tipo “todo o nada”: usted asiste o
no a la universidad. Sin embargo, pocas situaciones son
tan radicales; por el contrario, suelen plantearse en térmi-
nos de gué tanto de una actividad puede llevarse a cabo.

¢ Qué tanto? Eleccion en el margen

Usted puede decidir c6mo dividir la proxima hora entre
dos actividades: estudiar y chatear con sus amigos. Sin
embargo, la eleccién no necesariamente es del tipo todo o
nada, ya que debe decidir cudntos minutos asignard a cada
una de esas actividades. Para tomar la decisién, compare

el beneficio que le aporta dedicar un poco mds de tiempo
al estudio con el costo que implica esa actividad. En otras
palabras, estard haciendo una eleccién en el margen.

El beneficio que se obtiene a partir de un incre-
mento en una actividad se denomina beneficio marginal.
Por ejemplo, el beneficio marginal que usted obtiene al
dedicar una noche més de estudio antes de presentar un
examen es la obtencién de una mejor calificacién. Su
beneficio marginal no incluye la calificacién que usted
logra sin dedicar una noche adicional al estudio.

El costo de oportunidad de un incremento en la reali-
zacién de una actividad se conoce como costo marginal.
En su caso, el costo marginal de estudiar una noche
mds es el costo de no pasar esa noche disfrutando su
actividad favorita de tiempo libre.

Para tomar sus decisiones, usted compara el bene-
ficio marginal con el costo marginal. Si el beneficio
marginal que le proporciona una noche de estudio
adicional supera el costo marginal de dicha actividad,
usted estudiard la noche extra. Por el contrario, si el
costo marginal excede el beneficio marginal, usted no
estudiard la noche adicional.

Las elecciones responden a incentivos

Los economistas dan por sentada la naturaleza hu-
mana, y consideran que la gente siempre actda en fun-
cién de su interés personal. Todas las personas —usted,
otros consumidores, productores, poh’ticos y servidores
publicos— buscan satisfacer su interés individual.

Las acciones que se realizan a favor del interés
particular no son necesariamente ego#szas. Sin duda,
usted podria decidir que usard sus recursos de maneras
que le proporcionen beneplicito, pero también a los

demds. No obstante, un acto para satisfacer su interés
personal genera el mayor beneficio para usted, con base
en su punto de vista de un beneficio.

La idea central de la economia es que es posible
predecir las elecciones que hacen los individuos en
funcién de su interés personal, si se identifican los
incentivos que los motivan. Las personas emprenden
aquellas actividades cuyo beneficio marginal excede su
costo marginal, y rechazan las opciones que implican
un costo marginal superior a su beneficio marginal.

Por ejemplo, digamos que su profesor de economia
le da un conjunto de problemas y le informa que éstos
formardn parte de su préximo examen. El beneficio
marginal que le aportaria resolver anticipadamente
esos problemas es grande, asi que usted pone manos a
la obra de inmediato. Por el contrario, su profesor de
matemdticas le da un conjunto de problemas y le dice
que éstos nunca se incluirdn en un examen. El benefi-
cio marginal que generaria resolver esos problemas es
escaso, por lo que decide ignorar la mayoria de ellos.

Los economistas consideran que los incentivos son
la clave para conciliar el interés personal y el interés
social. El hecho de que a veces nuestras elecciones 70
respondan al interés social se debe a los incentivos que
enfrentamos. Uno de los desafios que se presentan a
los economistas estriba en dilucidar qué incentivos
producen elecciones guiadas por el interés personal
que también benefician el interés social.

Los economistas hacen hincapié en el muy relevante
papel de las instituciones para influir en los incentivos
que motivan a la gente en la bisqueda de satisfacer
sus intereses personales. Las leyes que protegen la pro-
piedad privada y los mercados que permiten el inter-
cambio voluntario son instituciones fundamentales. Al
avanzar en sus estudios de economia se dard cuenta de
que donde existen tales instituciones, el interés perso-
nal puede, de hecho, promover el interés social.

PREGUNTAS DE REPASO

1 Explique el concepto de intercambio y mencione
tres ejemplos de intercambios en los que haya
participado el dia de hoy.

2 Explique a qué se refieren los economistas
cuando hablan de eleccién racional, y piense en
tres elecciones racionales que haya hecho hoy.

3 Explique por qué el costo de oportunidad es la
mejor alternativa a la que se renuncia, y dé ejem-
plos de algunos costos de oportunidad en que
haya incurrido hoy.

4 Expliqueq uési gnifica hacer elecciones en el
margen, e ilustre su definicién con tres elecciones
en el margen que haya hecho el dia de hoy.

5 Explique por qué afirmamos que las elecciones
responden a los incentivos; piense en tres incen-
tivos a los que usted haya respondido hoy.
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® La economia como ciencia social
y herramienta politica

La economia es al mismo tiempo una ciencia social y
un conjunto de herramientas para orientar la toma de
decisiones politicas.

El economista como cientifico social

En su papel de cientificos sociales, los economistas
buscan descubrir cémo funciona el mundo econémico.
Para cumplir su objetivo los economistas, como todos
los cientificos, establecen una distincién entre las de-
claraciones positivas y las declaraciones normativas.

Declaraciones positivas Una declaracién positiva se re-
fiere a lo que es. Establece c6mo se cree que funciona el
mundo econdémico en un momento dado. Tal vez sea co-
rrecta o errénea, pero podemos someterla a prueba con-
frontdndola con los hechos. “Nuestro planeta se estd ca-
lentando debido a la cantidad de derivados del carbono
que se queman’ es una declaracién positiva y, como tal,
podemos someter a prueba su veracidad.

Una de las tareas fundamentales de los economistas
consiste precisamente en someter a prueba las decla-
raciones positivas sobre el funcionamiento del mundo
econdmico, y en descartar aquellas que sean incorrec-
tas. La economia dio sus primeros pasos a finales del
siglo xvi1, asi que puede considerdrsele una ciencia
joven si la comparamos, por ejemplo, con la fisica. En
consecuencia, aun le falta mucho por descubrir.

Declaraciones normativas Una declaracién normativa
se refiere a lo que deberia ser. Depende de los valores y
no puede someterse a prueba. Los objetivos politicos
constituyen declaraciones normativas. Por ejemplo:
“Deberfamos reducir 50 por ciento nuestro consumo
de carbén” es una declaracién politica normativa.
Quiz4 se esté de acuerdo o en desacuerdo con ella, pero
no se puede someter a comprobacién. En realidad, ni
siquiera afirma un hecho que pueda corroborarse.

Distinguir entre las causas y los efectos A los economistas
les interesan particularmente las declaraciones positivas
que tienen que ver con causa y efecto. ;Las computadoras
se estdn abaratando porque la gente las estd comprando
en mayores cantidades? ;O acaso la gente estd comprando
mayores cantidades de computadoras porque éstas son cada
vez més baratas? ;O existird un tercer factor que estd ori-
ginando que baje el precio de las computadoras y, a la vez,
que se incremente la cantidad de unidades compradas?
Para responder preguntas de ese tipo, los economis-
tas crean modelos econémicos y los someten a prueba.
Un modelo econémico es la descripcion de algtin aspecto
del mundo econémico que incluye exclusivamente las
caracteristicas que son necesarias para cumplir un pro-
posito especifico. Por ejemplo, el modelo econédmico de
una red de telefonia mévil incluirfa caracteristicas como
los precios por llamada, el nimero de usuarios de telé-
fonos celulares y el volumen de llamadas. Sin embargo,

el modelo dejaria de lado caracteristicas como los colo-
res y los tonos de llamada de los teléfonos celulares.

Para someter a prueba un modelo se comparan las
predicciones a que da lugar con los hechos. No obs-
tante, someter a prueba un modelo econémico es di-
ficil porque el observador registra los resultados de los
cambios simultdneos de muchos factores. Para superar
esta dificultad, los economistas buscan experimentos
naturales (situaciones en el curso normal de la vida
econdémica donde un factor de interés es diferente,
mientras el resto de los elementos son iguales o simila-
res); efectian investigaciones estadisticas para encon-
trar correlaciones; y realizan experimentos econémicos
colocando a las personas en situaciones que exigen la
toma de decisiones, para luego variar la influencia de
un factor a la vez y saber cémo responden.

El economista como asesor politico

La economia es util, ya que funciona como un conjunto
de herramientas para brindar orientacién a los gobiernos
y las empresas, asi como para la toma de decisiones per-
sonales. Algunos de los economistas mds renombrados
dedican parte de su labor a brindar asesorfa politica.

Carmen M. Reinhart, de la John E Kennedy School
of Government, de la Harvard University, ha escrito
muchas obras sobre problemas politicos que surgen del
endeudamiento del gobierno y los mercados internacio-
nales de capital.

Maurice Obstfeld de la University of California,
en Berkeley, y Betsey Stevenson, de la University of
Michigan, solicitaron licencia de sus actividades docen-
tes para fungir como consejeros econémicos del presi-
dente Barack Obama y como miembros del Consejo de
Asesores Econémicos de la Casa Blanca.

Todas las cuestiones politicas sobre las que los econo-
mistas brindan asesoria tienen que ver con una combi-
nacién de declaraciones normativas y positivas. La eco-
nomia no puede hacer una contribucién determinante
en cuanto a la parte normativa, es decir, el objetivo
politico. Sin embargo, si puede ayudar a clarificar el ob-
jetivo. Y para cada objetivo dado, la economia ofrece un
conjunto de herramientas para evaluar soluciones alter-
nativas, al comparar entre los beneficios marginales y los
costos marginales, y al identificar la solucién que haga el
mejor uso de los recursos disponibles.

| 4) PREGUNTAS DE REPASO

1 Distinga entre una declaracién positiva y una
normativa; mencione algunos ejemplos.

2 ;Qué es un modelo? ;Puede pensar en un modelo
que le sea il en su vida diaria?

3 ;Qué hacen los economistas para tratar de separar
las causas de los efectos?

4 ;De qué manera se utiliza la economia como
herramientap olitica?
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- LA ECONOMIA EN LAS NOTICIAS

Internet para todos

La gran idea de Mark Zuckerberg: Los “siguientes cinco
mil millones”
El fundador de Facebook, Mark Zuckerberg, desea lograr
que todas las personas, en cualquier lugar del mundo,
puedan conectarse en linea. Para alcanzar esa meta, cred
internet.org, “una asociacién global entre lideres de
tecnologia, organizaciones sin fines de lucro, comunidades
locales y expertos que trabajan en conjunto para llevar
internet a los dos tercios de la poblacién mundial que atin
no cuentan con una conexién a la web”.

Fuentes: CNN Money, 21 de agosto de 2013,

e internet.org

LOS DATOS

m La siguiente figura indica que casi el 80 por ciento
de los estadounidenses y canadienses tienen acceso a
internet, en comparacién con sélo 16 por ciento de
los africanos y 28 por ciento de los asidticos.

Oceania/Australia _
América Latina/El Caribe _
Medio Oriente _

Africa -

® e o [ ] * ® e o [ ]
0O 10 20 30 40 50 60 70 80

Uso de internet
(porcentaje de la poblacién con acceso)

Acceso a internet por region

® De los cinco mil millones de personas que Mark
Zuckerberg desea que tengan acceso a internet, mil mi-
llones viven en Africa y 2,800 millones viven en Asia.

m Para indagar qué se necesita para que todos tengan
acceso a internet, hay que hacer una suposicién acerca
de cudntas personas comparten recursos.

® Si cuatro personas compartieran el acceso, costarfa
alrededor de $285,000 millones la adquisicién de
computadoras y $115,000 millones anuales el acceso a
internet para que todos pudieran conectarse a la web.

® Cumplir el deseo de Mark Zuckerberg costaria el equi-
valente de 400 afnos de las utilidades de Facebook re-
gistradas en 2012, o lo mismo que 1,600 Boeing 787
(Dreamliners), o 90 portaaviones u 87,000 millones
deB igM acs.

LAS PREGUNTAS

m ;Cudl es el problema econdémico fundamental y c6émo
lo ilustra esta informacién?

m ;Cudles serfan algunas de las cuestiones necesarias para
que mds personas tuvieran conexion a internet?

® ;Por qué no mds personas hacen los intercambios
necesarios para tener acceso a la web?

m ;Por qué el hecho de que todo el mundo tuviera
acceso a internet operarfa en favor del interés personal
de Mark Zuckerberg?

m ;Por qué el hecho de que todo el mundo tuviera acceso
a internet no operarfa en favor del interés social?

En Africa, cuatro de cada cinco personas no tienen acceso a internet.

LAS RESPUESTAS

m El problema econdmico fundamental es la escasez, es
decir, el hecho de que los deseos exceden los recursos
disponibles para satisfacerlos. Esta nota informativa
ilustra la escasez porque el deseo de Mark Zuckerberg
de que todo el mundo tenga acceso a internet excede
los recursos disponibles para satisfacerlo.

® Algunos de los recursos escasos que se utilizan para
producir aviones, buques de guerra y Big Macs podrfan
reasignarse y emplearse para fabricar mds computadoras
y ofrecer mds servicios de internet.

m Las personas no realizan los intercambios para conec-
tarse en linea porque, para ellas, el costo marginal de
hacerlo excederia el beneficio marginal.

m El hecho de que todo el mundo tuviera acceso a in-
ternet operaria en favor del interés personal de Mark
Zuckerberg porque eso aumentaria el nimero de
usuarios de Facebook e incrementaria los ingresos por
publicidad de la empresa.

® El hecho de que todo el mundo tuviera acceso a
internet no operarfa en favor del interés social, si el
costo marginal de una conexién a internet excediera
su beneficio marginal.
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El pensamiento econémico (pp. 9-10)

Puntos clave

® Todas las elecciones implican un intercambio: obte-
Definicion de economia (. 2) ner més de algo a cambio de menos de otra cosa.
m Todas las preguntas de cardcter econdémico surgen m La gente hace elecciones racionales al comparar los
de la escasez: del hecho de que los deseos exceden beneficios con los costos.
los recursos disponibles para satisfacerlos. ®» El costo —costo de oportunidad— es aquello a lo
® Laeconom faes la ciencia social que estudia las elec- que se debe renunciar para obtener algo.
ciones que hace la gente para enfrentar la escasez. = Casi todas las elecciones son del tipo “qué tanto”
® Esta disciplina se divide en microeconomia y y se llevan a cabo en el margen, al comparar el
macroeconomia. beneficio marginal con el costo marginal.
® Las elecciones responden a los incentivos.

Resolver el problema 1 le permitird entender mejor la
definicién de economia.

Las dos principales preguntas
de la economia (pp. 3-8)

Resolver los problemas 4 y 5 le permitiré entender mejor el
pensamiento econémico.

La economia como ciencia social

y herramienta politica (. 11)

= Dosp reguntas fundamentales describen el alcance = Los economistas distinguen entre las declaraciones
de la economia: positivas (lo que es) y las declaraciones normativas
, . . , (lo que deberfa ser).
1. ;:De qué manera las elecciones determinan qué . - .
) .. , ® DPara explicar el mundo econémico, los economistas
bienes y servicios se producen, cdmo y para P
quién? crean modelos econémicos y los someten a prueba.
® La economia constituye un conjunto de

2. ;Cudndo las elecciones que hacen los individuos
para satisfacer su interés personal promueven
también el interés social?

Resolver los problemas 2 y 3 le permitiré entender mejor
las dos principales preguntas econémicas.

Términos clave

Beneficio, 9 Escasez, 2

Beneficio marginal, 10

herramientas que brindan orientacién para la toma
de decisiones econémicas por parte del gobierno,
las empresas y los individuos.

Resolver el problema 6 le permitird entender mejor el papel
de la economia como ciencia social y herramienta politica.

Factores de produccién, 3

Microeconomia, 2
Modelo econdémico, 11

Bienes y servicios, 3 Habilidades empresariales, 4 Preferencias, 9

Capital, 4 Incentivo, 2 Renta, 4
Capital humano, 3 Intercambio, 9 Salarios, 4
Costo de oportunidad, 9 Interés, 4 Tierra, 3
Costo marginal, 10 Interés personal, 5 Trabaijo, 3
Economia, 2 Interés social, 5 Utilidades, 4

Eficiente, 5
Eleccién racional, 9

Macroeconomia, 2
Margen, 10
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PROBLEMAS Y APLICACIONES

Definicién de economia
1. Apple Inc. decide dar acceso gratuito e ilimitado a
iTunes.
a. ;La decisién de Apple modifica los incentivos
que motivan a la gente?
b. ;La decisién de Apple es un ejemplo de un
tema microeconémico o macroeconémico?

Las dos principales preguntas de la economia
2. ;Cudld elos si guientes pares no concuerda?
a. Trabajo y salarios
b. Tierray renta
c. Habilidadesem presariales y utilidades
d. Capital y utilidades
3. Explique de qué manera los siguientes
encabezados noticiosos tienen relacién con el
interés personal y con el interés social.
a. Starbucksseex pande en China.
b. McDonald’s busca participar en el mercado del
café gourmet.
c. Laset iquetas de alimentos deben incluir datos
nutricionales.

El pensamiento econémico
4. La noche previa a su examen de economia, usted
decide ir al cine en vez de quedarse en casa estu-
diando. El resultado es que obtiene una calificacién

de 50 por ciento en su examen, comparada con
70 por ciento que obtiene normalmente.
a. ;Enfrenté una disyuntiva de intercambio?
b. ;Cudl fue el costo de oportunidad de la noche
que pasé en elci ne?

5. Los costos de los Juegos Olimpicos de Invierno
de Sochi se disparan
El gobierno ruso gasté $6,700 millones en las
instalaciones para los Juegos Olimpicos y $16,700
millones en remodelar la infraestructura del drea
de Sochi. Los patrocinadores gastaron $27,600
millones en hoteles e instalaciones, con la espe-
ranza de convertir a Sochi en un imdn para el tu-
rismo durante todo el afio.

Fuente: The Washington Post, 11 de febrero de 2014.
;El costo de oportunidad de los Juegos Olimpicos
de Sochi fue de $6,700 millones, $23,400 millo-
nes 0 $51,000 millones? Explique su respuesta.

La economia como ciencia social y herramienta politica
6. ¢Cudl de las siguientes declaraciones es positiva,
cudl es normativa y cudl podria someterse a prueba?
a. Estados Unidos deberfa reducir sus importaciones.
b. China es el principal socio comercial de
Estados Unidos.
c. Siel precio de los medicamentos antirretro-
virales aumenta, quienes padecen VIH/SIDA
reducirdn su consumo.

PROBLEMAS Y APLICACIONES ADICIONALES

Definicién de economia
7. Un rapero ofrece boletos gratis para un concierto
Eminema brird camino junto con Rihanna al
ofrecer un trato formidable: {Compre un boleto y
obtenga otro gratis!
Fuente: Mstars News, 24 de febrero de 2014.
Cuando Eminem regal6 entradas, ;qué fue gratis y
qué era escaso? Explique su respuesta.

Las dos principales preguntas econémicas
8. ;Qué influencia tiene la filmacién de una pelicula
exitosa sobre qué bienes y servicios se producen,
como'y para quién?
9. ;De qué manera una pelicula exitosa ilustra las
elecciones guiadas por el interés personal que tam-
bién favorecen el interés social?

El pensamiento econémico

10. Antesd ep rotagonizar fron Man, Robert Downey
Jr. habia aparecido en 45 peliculas con ingresos
brutos promedio de $5 millones durante el primer
fin de semana de exhibicién. En contraste, /ron
Man recaud6 102 millones en el mismo periodo.

a. ;De qué manera el éxito de fron Man influye en
el costo de oportunidad de contratar a Robert
Downey Jr.?

b. ;Cémo se han modificado los incentivos de
un productor cinematografico para contratar a
Robert Downey] r.?

11. ;Cudl serfa un incentivo para que usted tomara
cursos durante el verano? Mencione algunos de los
beneficios y los costos implicados en su decisién.
sSuel eccidnser {ar acional?

La economia como ciencia social y herramienta politica

12. Revisea Iguna publicacién sobre economia; por
ejemplo, El Economista o The Wall Street Journal.
:Cudl es la nota principal? ;Con cudl de las prin-
cipales preguntas econdmicas tiene que ver, y qué
tipo de intercambios se analizan o estdn implicitos
en ella?

13. Mencione dos declaraciones microeconémicas y
dos macroeconémicas. Clasifique sus declaracio-
nes como positivas o normativas. Justifique su
respuesta.



APENDICE

Las grdficas en economia

Después de estudiar de este apéndice,
usted serd capaz de:

@ Trazar e interpretar un diagrama de dispersién.

# |dentificar relaciones lineales y no lineales, y
relaciones con un mdximo y un minimo.

# Definir y calcular la pendiente de una linea.

# Graficar relaciones entre mas de dos variables.

@ Representacion gréfica de datos

Unagr 4fica representa una cantidad a manera de una
distancia en una linea. En la figura A1.1 la distancia en
la linea horizontal representa la temperatura, medida
en grados Fahrenheit. Un movimiento de izquierda

a derecha indica un aumento de la temperatura. El
punto 0 corresponde a cero grados Fahrenheit. A la
derecha del punto 0 la temperatura es positiva; a la
izquierda de 0 es negativa (como indica el signo me-
nos). Una distancia sobre la linea vertical representa la
altitud, medida en miles de pies. El punto 0 representa
el nivel del mar. Los puntos por arriba de 0 indican la
distancia sobre el nivel del mar, y los que estdn abajo
de 0 la distancia por debajo del nivel del mar (sena-
lada, una vez mds, por el signo menos).

En la figura Al.1 las dos lineas graduadas son per-
pendiculares entre si, y se llaman ¢jes. La linea vertical
es el eje de las y o eje y, y la linea horizontal es el eje de
las x o, simplemente, eje x. Cada uno de los ¢jes tiene
un punto cero compartido por ambos y denominado
el origen.

Para trazar una gréfica de dos variables necesitamos
dos datos: el valor de la variable x y el valor de la va-
riable y. Por ejemplo, frente a las costas de Alaska la
temperatura es de 32 grados Fahrenheit; éste es el valor
de x. Un bote pesquero se localiza a 0 ft sobre nivel del
mar; éste es el valor de y. Ambos datos estdn represen-
tados por el punto A de la figura Al.1. Un alpinista se
encuentra en la cima del Monte McKinley, a 20,320 ft
sobre el nivel del mar, en medio de una ventisca que
mantiene el clima a cero grados. Estos dos datos apare-
cen como el punto B. En un dia mds cdlido, la tempe-
ratura en la cumbre del Monte McKinley podria ser de
32 grados, en el punto C.

Podemos trazar dos lineas, llamadas coordenadas,
desde el punto C. Una, la coordenada x, va del punto C
al eje vertical. Esta linea serd “la coordenada x” porque
su longitud corresponde al valor marcado sobre el eje x.

Apéndice: Las grdficas en economia 15

FIGURA A1.1 Elaboracién de una gréfica
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Las grdficas tienen ejes que miden cantidades en forma de dis-
tancias. En este caso, el eje horizontal (eje x) mide la tempero-
tura; y el eje vertical (eje y), la altitud. El punto A representa un
bote pesquero ubicado a nivel del mar (O en el eje y) en un dia
con temperatura de 32°F. El punto B representa a un alpinista
en la cumbre del Monte McKinley, a 20,320 ft sobre el nivel
del mar y con una temperatura de O°F. El punto C representa

a ofro alpinista en la cima del Monte McKinley, a 20,320 ft
sobre el nivel del mar y con una temperatura de 32°F.

La otra linea, la coordenada y, va del punto Cal eje ho-
rizontal y recibe el nombre de “coordenada y” porque
su longitud corresponde al valor marcado sobre el eje y.

Para describir un punto de una gréfica usamos los
valores de sus coordenadas x y y. Por ejemplo, en el
punto C, x son 32 grados Fahrenheit y y son 20,320 ft.

Una grifica como la figura Al.1 puede trazarse
empleando cualesquiera datos cuantitativos referentes
a dos variables. La grafica puede mostrar tan sélo al-
gunos puntos, como en la figura Al.1; o bien, muchos
de ellos. Antes de ver graficas con muchos puntos,
refuerce lo que ha aprendido revisando dos graficas
elaboradas a partir de datos econémicos.

Los economistas miden variables que describen
qué bienes y servicios se producen, cdmo 'y para quién.
Estas variables son las cantidades producidas y los pre-
cios. La figura A1.2 muestra dos ejemplos de graficas
econdmicas.



16 CAPITULO 1 3Qué es la economia?

FIGURA A1.2 Dos grdficas de datos econdmicos

La grdfica del inciso (a) indica que en

Se vendieron 1,300
millones de boletos y
112 millones de DVD

2013 se vendieron 1,300 millones de
boletos para el cine, a un precio promedio

de $8.16 cada uno.

La grdfica del inciso (b) indica
que en 2013 se vendieron 1,300 millones
de boletos para el cine y 112 millones de

DVD.
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(a) Boletos de entrada al cine:
cantidad y precio

La figura A1.2(a) es una grafica referente al cine en
2013. El eje x mide la cantidad de boletos de entrada al
cine vendidos, y el eje y mide el precio promedio de un
boleto. El punto A nos dice cudles fueron la cantidad y
el precio. La “lectura” de esta grafica nos indica que, en
2013, se vendieron 1,300 millones de boletos de entra-
da al cine a un precio promedio de $8.16 cada uno.

La figura A1.2(b) es una gréfica acerca de la
asistencia al cine y la compra de DVD. El eje x mide
la cantidad de boletos de cine vendidos en 2013; y el
eje y, la cantidad de DVD vendidos en el mismo afio.
El punto B nos indica cudles fueron esas cantidades.
La “lectura” de la grifica senala que, en 2013, se
vendieron 1,300 millones de boletos de entrada al
cine y 112 millones de DVD.

Los tres ejemplos que acabamos de revisar nos indi-
can cémo elaborar grificas y de qué manera interpretar
los puntos de datos que estdn en ellas, pero no mejo-
ran en nada la presentacién de la informacién. Las gra-
ficas se vuelven mds interesantes y reveladoras cuando
contienen cierto niimero de puntos de datos, porque
entonces es posible visualizar la informacién.

Los economistas elaboran gréficas con base en los
principios sefialados en las figuras A1.1 y A1.2, con
el propésito de revelar, describir y visualizar las rela-
ciones entre variables. A continuacién analizaremos
algunos ejemplos. Estas graficas se llaman diagramas
de dispersion.

Diagramas de dispersién

Un diagrama de dispersion es una grafica que muestra
el valor de una variable en comparacién con el valor
de otra, considerando un nimero de valores dife-
rentes de cada variable. Este tipo de gréficas revela si
existe una relacion entre dos variables y, en tal caso,
describe la relacién.

(b) Cine: boletos y DVD

1.3

Cantidad (miles de millones de boletos)

La tabla de la figura A1.3 muestra algunos datos
referentes a dos variables: el niimero de boletos de
entrada al cine vendidos y la cantidad de DVD
vendidos, considerando nueve de las peliculas mds
populares de 2013.

:Cudl es la relacién entre esas dos variables? ;Acaso
el éxito en taquilla genera un mayor volumen de ven-
tas de DVD? ;O quizds un éxito taquillero significa
que se venderdn menos DVD?

Respondemos las preguntas con un diagrama de
dispersién. Para ello graficamos los datos de la tabla.
En la gréfica de la figura A1.3, cada punto indica
el nimero de boletos de entrada al cine vendidos
(la variable x) y la cantidad de DVD vendidos (la
variable y) de una de las peliculas. Hay nueve filmes,
asi que la gréfica incluye nueve puntos “dispersos”.

El punto rotulado con A nos indica que Monsters
University vendi6 33 millones de entradas en taquilla
y 2.3 millones de DVD. Los puntos de la grifica no
forman un patrén distintivo. Sugieren que grandes
ventas de boletos de entrada no originan directamente
grandes ventas de DVD. Si se desea predecir las ventas
del DVD de una pelicula en determinado afio con
cierto grado de certidumbre, se necesita saber algo mds
que el nimero de boletos de cine vendidos en taquilla
en ese ano.

La figura Al1.4 incluye dos diagramas de dispersién
de variables econédmicas. El inciso (a) muestra la
relacién entre el ingreso y el gasto, en promedio, de
2001 a 2013. Cada punto representa el ingreso y el
gasto en un ano especifico. Por ejemplo, el punto A
indica que en 2006 el ingreso fue de $38,000 y que
el gasto fue de $31,000. Esta grafica nos dice que
conforme el ingreso aumenta, lo mismo sucede con el
gasto, y que es muy estrecha la relacién entre ambas
variables.
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FIGURA A1.3 Diagrama de dispersién

Boletos DVD
de entrada
Pelicula (millones)

Iron Man 3 50 1.1
The Hunger Games: 49 1.3
Catching Fire
Despicable Me 2 45 1.8
Man of Steel 36 1.2
Frozen 34 0
Monsters University 33 2.3
Gravity 31 0
Fast and Furious 6 29 0
Oz the Great and 29 1.4

Powerful

La figura A1.4(b) presenta un diagrama de disper-
sion de la inflacién y el desempleo en Estados Unidos
entre 2001 y 2013. Aqui los puntos no muestran
relacion alguna entre ambas variables. Por ejemplo,
cuando el desempleo fue elevado, la tasa de inflacién

fue alta en 2009 y baja en 2010.

DVD vendidos (millones)

La tabla presenta el nimero de
boletos de entrada vendidos en
taquilla y la cantidad de DVD
vendidos, considerando nueve
peliculas populares.

El diagrama de dispersién
revela la relacién entre ambas
variables. Cada punto indica
los valores de las variables
para una pelicula determi-
nada. Por ejemplo, el punto A
corresponde a Monsters
University, que vendi6é 33 mi-
llones de entradas en taquilla y
2.3 millones de DVD.

Boletos vendidos en taquilla {millones)

informacién.

FIGURA A1.4 Dos diagramas de dispersién sobre la economia
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55 El patrén formado por los
puntos indica que no existe
una tendencia a que las gran-
des ventas de boletos en taqui-
lla deriven en mayores ventas
de DVD. Sin embargo, es im-
posible predecir cudntos DVD
de una pelicula se venderdn en
un afio especifico, con tan sélo
conocer su recaudacién en
taquilla en ese afio.

Como se observa, los diagramas de dispersién
aportan mucha informacién, y lo hacen en bastante
menos espacio del que hemos utilizado para describir
tan sdlo algunas de sus caracteristicas. Desde luego, es
preciso que usted “lea” la gréfica para obtener toda esta

El inciso (a) del diagrama de dispersion
muestra la relacién entre el ingreso y el
gasto de 2001 a 2013. El punto A indica
que en 2006 el ingreso fue de $38,000
(en el eje x) y que el gasto fue de
$31,000 (en el eje y). Esta gréfica sefiala
que, a medida que el ingreso aumenta, lo
mismo sucede con el gasto; ademds, se
observa que la relacién entre las variables
es estrecha.

El inciso (b) del diagrama de
dispersién muestra una relacién débil entre
el desempleo y la inflacién en Estados
Unidos, durante la mayoria de los afios.
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Discontinvidad en los ejes Lagr 4fica de la figura
Al.4(a) tiene ejes discontinuos, segin indican los pe-
quenos espacios abiertos. Esas discontinuidades repre-
sentan saltos entre el origen, 0, y los primeros valores
registrados.

Las discontinuidades se usan porque el menor valor
del ingreso es $30,000 y el menor valor del gasto ex-
cede los $25,000. Si graficiramos los datos sin incluir
discontinuidades en los ejes, habria mucho espacio
vacio, todos los puntos se amontonarian en la esquina
superior derecha, y serfa dificil percibir si hay una re-
lacién entre ambas variables. Al usar ejes discontinuos
hacemos visible la relacién.

Incluir una discontinuidad en uno de los ejes o en
ambos es como emplear una lente de aumento, para
poner la relacién en el centro de la grafica y amplifi-
carla, de manera que cubra el mayor espacio posible.

Grdficas engafiosas Comoa cabamos de ver, las dis-
continuidades sirven para resaltar una relacién, pero
también para desvirtuar la informacién, es decir, para
que la grafica mienta. La forma mds comun de hacerlo
consiste en colocar una discontinuidad en el eje y alar-
gar o comprimir la escala. Suponga, por ejemplo, que
en la figura Al.4(a) eliminamos la discontinuidad del
eje 5, y que el gasto va de cero a $40,000, mientras que
el eje x es el mismo ya mostrado. La grifica daria ahora
la impresién de que, a pesar de un enorme aumento
del ingreso, el gasto apenas sufre modificacién alguna.

Para evitar ese tipo de enganos, es recomendable
desarrollar el hdbito de observar cuidadosamente los
valores y los rétulos de los ejes de la gréfica, antes de
empezar a interpretarla.

Correlacién y causalidad Un diagrama de dispersién
que muestra una clara relacién entre dos variables,
como el de la figura Al.4(a), nos indica que las dos
variables tienen una alta correlacién. Cuando esto ocu-
rre, podemos predecir el valor de una variable a partir
del valor de la otra. Sin embargo, la correlacién no
implica causalidad.

Algunas veces las altas correlaciones son una coin-
cidencia, pero otras son resultado de una relacién
causal. Es probable que un ingreso creciente provoque
el aumento del gasto (figura Al.4a). Pero una alta
correlacién puede significar que dos variables tienen
una causa comdn. Por ejemplo, las ventas de helado
y los ahogamientos en las albercas estdn correlacio-
nados no porque una de esas variables sea causa de la
otra, sino porque ambas tienen como causa las altas
temperaturas.

Hemos visto ya que en economia se pueden em-
plear las gréficas para mostrar datos econémicos y
revelar relaciones. A continuacién aprenderemos coémo
las usan los economistas para construir y desplegar
modelos econémicos.

@ Uso de grdficas en modelos
econémicos

Las gréficas utilizadas en economia no siempre respon-
den al propdsito de mostrar datos del mundo real. Con
frecuencia se emplean también para mostrar relaciones
generales entre las variables de un modelo econémico.

Un modelo econdémico es una descripcién simpli-
ficada y reducida de una economia o de uno de sus
componentes, como una empresa o una familia.
Consiste en declaraciones respecto del comporta-
miento econdmico, que se pueden expresar como
ecuaciones o como las curvas de una gréfica. Los eco-
nomistas emplean modelos para explorar los efectos de
diferentes politicas u otras influencias sobre la econo-
mia, de manera similar a como se utilizan modelos de
aviones en tineles de viento y modelos climdticos.

En los modelos econdmicos encontrard muchos
tipos de gréficas, pero algunos patrones son mds repe-
titivos. Una vez que haya aprendido a reconocer esos
patrones comprenderd al instante el significado de una
gréfica. Aqui nos concentraremos en las diferentes cla-
ses de curvas que se utilizan en los modelos econémi-
cos, y revisaremos algunos ejemplos cotidianos de cada
tipo de curva. Los patrones que debemos buscar en las
gréficas corresponden a cuatro casos, en los cuales:

® las variables se mueven en la misma direccidn.

® las variables se mueven en direcciones opuestas.

m las variables que tienen un mdximo o un minimo.
® las variables no relacionadas.

Analicemos los cuatro casos.

Variables que se mueven en la misma
direccién

La figura A1.5 presenta las graficas de las relaciones en-
tre dos variables que suben y bajan juntas. La relacién
entre dos variables que se mueven en la misma direccién
se denomina relacién positiva o relacién directa. Una linea
con pendiente ascendente se expresa como una relacion.

La figura A1.5 muestra tres tipos de relaciones:
una que tiene una linea recta y dos con lineas curvas.
Todas las lineas de las tres graficas se llaman curvas.
De hecho, cualquier linea que aparezca en una gréfica
—independientemente de si es recta o curva— se de-
nomina curva.

Una relacién expresada mediante una linea recta se
denomina relacién lineal. En la figura A1.5(a) aparece
una relacién lineal entre el ndmero de millas recorri-
das en 5 horas y la velocidad. Por ejemplo, el punto A4
indica que es posible recorrer 200 millas en 5 horas, si
la velocidad es de 40 millas por hora. Si se duplica la
velocidad, a 80 millas por hora, es posible recorrer
400 millas en 5 horas.



FIGURA A1.5 Relaciones positivas (directas)
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Velocidad (millas por hora)

(a) Relacién lineal positiva

Cada inciso ilustra una relacién positiva (directa) entre dos
variables. En otras palabras, conforme aumenta el valor

de la variable medida en el eje x, también se incrementa

el valor de la variable medida en el eje y. En el inciso (a)

se presenta una relacién lineal positiva: conforme las dos
variables aumentan a la par, nos movemos a lo largo de una
linea recta.

La figura A1.5(b) muestra la relacién entre la
distancia recorrida a mdxima velocidad y el tiempo
de recuperacién (es decir, el tiempo necesario para
que el ritmo cardiaco regrese a su tasa normal en
reposo). Esta relacién se caracteriza por producir
una pendiente ascendente que comienza bastante
plana, pero que al irse alejando del origen se vuelve
mds pronunciada, si nos movemos a lo largo de
la curva. La razdén por la que esta curva describe
una pendiente creciente estriba en que aumenta el
tiempo requerido para recuperarse luego de recorrer
a méxima velocidad 100 yardas adicionales. Se
necesitan menos de 5 minutos para recuperarse de
recorrer a méxima velocidad 100 yardas, pero mds
de 10 minutos para recuperarse luego de recorrer
200 yardas.

En la figura A1.5(c) ilustra la relacién entre la
cantidad de problemas resueltos por un estudiante y
el ndmero de horas de estudio que le lleva hacerlo.
Esta relacién es una pendiente ascendente que inicia
bastante pronunciada, y se va aplanando al alejarse
del origen. El tiempo de estudio se vuelve menos
productivo, debido a que el estudiante se siente cada
vez més cansado.

Distancia recorrida a maxima velocidad

(b) Positiva con pendiente creciente
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(c) Positiva con pendiente decreciente

El inciso (b) muestra una relacién positiva en la que,
a medida que dos variables se incrementan a la par,
nos movemos a lo largo de una curva que describe una
pendiente creciente.

El inciso (c) presenta una relacién positiva en la que,
a medida que dos variables se incrementan a la par, nos
movemos a lo largo de una curva que se va aplanando.

Variables que se mueven en direcciones
opuestas

La figura A1.6 presenta relaciones entre elementos que
se mueven en direcciones opuestas. La relacién entre
variables que se mueven en direcciones opuestas se
llama relacién negativa o relacién inversa.

La figura A1.6(a) muestra la relacion entre las horas
dedicadas a la prictica de squash y las horas dedicadas
a jugar tenis, cuando el tiempo total disponible es de
5 horas. Una hora adicional dedicada a jugar tenis im-
plica una hora menos dedicada al squash y viceversa.
Esta relacién es negativa y lineal.

La figura A1.6(b) ilustra la relacién entre el costo
por milla recorrida y la duracién de un viaje. Cuanto
mis largo sea el viaje, menor serd el costo por milla.
Pero a medida que la duracién del viaje aumenta,
aunque el costo por milla se reduce, la disminucién
va siendo cada vez mds pequena. Esta caracteristica
de la relacién queda evidenciada por el hecho de que
la curva describe una pendiente descendente, muy
pronunciada al principio, cuando la duracién del viaje
aun es corta, y luego se aplana a medida que la du-
racién del viaje aumenta. Esta relacién se da porque
algunos de los costos son fijos (por ejemplo, el seguro
del automévil), y los costos fijos se distribuyen con
mayor amplitud en un viaje mds largo.
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FIGURA A1.6 Relaciones negativas (inversas)
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(a) Relacion lineal negativa

Cada inciso muestra una relacién negativa (inversa) entre
dos variables. El inciso (a) presenta una relacién lineal
negativa. El tiempo total dedicado a jugar tenis y squash es
de 5 horas. Conforme el tiempo dedicado al tenis aumenta,
el tiempo destinado al squash disminuye y nos movemos a lo
largo de una linea recta.

La figura A1.6(c) presenta la relacién entre la can-
tidad de tiempo libre y el ndmero de problemas re-
sueltos por un estudiante. El aumento del tiempo libre
produce una reduccién cada vez mds significativa en
el nimero de problemas resueltos. Esta relacién es ne-
gativa; comienza con una pendiente suave cuando hay
pocas horas de tiempo libre, y luego se va haciendo
mds pronunciada conforme se incrementa el nimero
de horas de tiempo libre. Se trata de una relacién que
constituye una perspectiva diferente de la idea que
mostramos en la figura A1.5(c).

Variables que tienen un méximo
0 un minimo

En los modelos econémicos muchas relaciones tienen
un mdximo o un minimo. Por ejemplo, las empresas
tratan de obtener la mayor utilidad posible y producir
al menor costo posible. La figura A1.7 muestra relacio-
nes que tienen un mdximo o un minimo.

En la figura A1.7(a) se presenta la relacién entre la
lluvia y la produccién de trigo. Cuando no hay lluvia
el trigo se malogra, asi que la produccién es cero.

A medida que la frecuencia de lluvia aumenta a
10 dias por mes, se incrementa la produccién de trigo.
Con 10 dias de lluvia al mes, la produccién de trigo

Longitud del viaje (millas)

(b) Negativa, gradualmente
menos pronunciada

Tiempo libre (horas)

(c) Negativa, gradualmente
mds pronunciada

El inciso (b) ilustra una relacién negativa donde, a me-
dida que la longitud del viaje aumenta, el costo del mismo
se reduce y nos movemos a lo largo de una curva que se va
haciendo menos pronunciada.

El inciso (c) muestra una relacién negativa donde, con-
forme el tiempo libre se incrementa, el nimero de problemas
resueltos disminuye y nos movemos a lo largo de una curva
que se va haciendo mds pronunciada.

alcanza su mdximo en 40 bushels por acre (punto A).
Sin embargo, si la precipitacién pluvial se presenta mds
de 10 dias por mes, la produccién de trigo comienza
a disminuir. Si llueve todos los dias, el trigo se ve afec-
tado por la falta de luz solar y la produccién se reduce
a cero. Esta relacién comienza con una pendiente ascen-
dente hasta llegar a un maximo, a partir del cual inicia
una pendiente descendente.

La figura A1.7(b) presenta el caso inverso:
una relacién que comienza con una pendiente
descendente hasta llegar a un punto minimo, y que
luego describe una pendiente ascendente. Casi todos
los costos se caracterizan por este tipo de relacién.
Un ejemplo es la relacién entre el costo por milla y
la velocidad de un automévil. A baja velocidad, el
auto avanza con dificultad en medio del trénsito.
El nimero de millas por galén de combustible
es bajo, asi que el costo por milla es alto. A alta
velocidad el vehiculo excede el nivel de eficiencia,
ya que emplea una gran cantidad de gasolina; una
vez més, el nimero de millas por galén es bajo y el
costo por milla es alto. A una velocidad de 55 millas
por hora, el costo por milla estd en su nivel minimo
(punto B). Esta relacién comienza con una pendiente
descendente, alcanza un minimo y luego describe una
pendiente ascendente.



FIGURA A1.7 Puntos mdximo y minimo
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El inciso (a) muestra una relacién

decreciente

que tiene un punto mdximo, A.

Costo . .
La curva describe una pendiente

creciente

ascendente hasta el punto
mdéximo, donde se vuelve plana,
y luego describe una pendiente
descendente.

Costo
minimo

El inciso (b) ilustra una
relacién con un punto minimo, B.
La curva describe una pendiente
descendente hasta el punto
minimo, se aplana ahi y luego
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(a) Relacién con un maximo

Variables no relacionadas

Hay muchas situaciones donde, sin importar lo que
ocurra con el valor de una variable, la otra permanece
constante. Habrd ocasiones en que nos interesard
mostrar graficamente la independencia entre dos
variables, y la figura A1.8 muestra dos formas de lograr

35 55 75 95

describe una pendiente

Velocidad (millas por hora) ascendente.

(b) Relacién con un minimo

Cuando describimos las gréficas de las figuras
A1.5 a Al.7, hablamos de curvas con pendientes
ascendentes o descendentes, y de curvas con
pendientes mds o menos pronunciadas. Dediquemos
ahora un poco de tiempo a analizar exactamente a qué
nos referimos con el término pendiente y a explicar

ese objetivo.

cémo medimos la pendiente de una curva.

FIGURA A1.8 Variables no relacionadas
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(b) Sin relacién: x constante

Esta figura muestra cémo
graficar dos variables que
no estdn relacionadas. En el
inciso (a), la calificacién que
obtiene un estudiante en su
curso de economia se traza en
75 por ciento sobre el eje y,
independientemente del precio
del platano, graficado en el
eje x. La curva es horizontal.
En el inciso (b), la
produccién de los vifiedos
franceses (en el eje x) no tiene
relacién con el nivel de lluvia
en California (en el eje y).
La curva es vertical.
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@& La pendiente de una relacién

Podemos medir la influencia de una variable
sobre otra a partir de la pendiente de la relacién.
La pendiente de una relacién es el cambio en el valor
de la variable medida en el eje y, dividido entre el
cambio en el valor de la variable medida en el eje x.
Empleamos la letra griega A (delta) para representar
el “cambio en”. Por lo tanto, Ay representa el cambio
en el valor de la variable medida en el eje y, y Ax
denota el cambio en el valor de la variable medida
en el eje x. En consecuencia, la pendiente de la
relacién es

Ay

Pendiente = —.
endiente =~

FIGURA A1.9 La pendiente de una linea recta

7k Pendiente = %

(a) Pendiente positiva

Para calcular la pendiente de una linea recta, dividimos el
cambio ocurrido en el valor de la variable medida en el eje y
(Ay) entre el cambio en el valor de la variable medida en el
eje x (Ax), conforme nos desplazamos a lo largo de la linea.
El inciso (a) muestra el célculo de una pendiente positiva.
Cuando x aumenta de 2 a 6, Ax es igual a 4. Ese cambio en x

Siun gran cambio en la variable medida en el ¢je y
(Ay) esté relacionado con un cambio pequeno en la va-
riable medida en el eje x (Ax), la pendiente serd grande
y la curva pronunciada. Si un cambio pequeno en la
variable medida en el eje y (Ay) estd asociada con un
gran cambio en la variable medida en el eje x (Ax), la
pendiente serd pequefia, y la curva, plana.

Para aclarar todavia més el concepto de pendiente,
realicemos algunos cdlculos.

La pendiente de una linea recta

La pendiente de una linea recta es la misma,
independientemente del punto donde se calcule.

La pendiente de una linea recta es constante.
Calculemos la pendiente de la relacién positiva de la

8

Pendiente = — =

(b) Pendiente negativa

provoca un aumento de 3 a 6 en y, asi que Ay es igual a 3.
La pendiente (Ay/Ax) es igual a 3/4.

El inciso (b) presenta el cdlculo de una pendiente negativa.
Cuando x se incrementa de 2 a 6, Ax es igual a 4. Ese aumento
en x provoca una disminucién en y de 6 a 3, de manera que Ay
es igual a —3. La pendiente (Ay/Ax) es igual a —3/4.



figura A1.9. En el inciso (a), cuando x aumenta de 2 a 6,
y se incrementa de 3 a 6. El cambio ocurrido en x es
+4, es decir, Ax es 4. El cambio en y es +3, lo cual
quiere decir que Ay es 3. La pendiente de la recta es

4y 3

Ax 4"

En el inciso (b), cuando x aumentade 2a 6, y
disminuye de 6 a 3. El cambio en y es menos 3; esto
quiere decir que Ay es —3. El cambio en x es mads 4,
es decir, Ax es 4. La pendiente de la curva es

& _ 3

Ax 4

Observe que las dos pendientes tienen la misma
magnitud (3/4), pero la pendiente de la recta del inciso
(a) es positiva (+3/+4 = 3/4), mientras que la del
inciso (b) es negativa (—3/+4 = —3/4). La pendiente de
una relacién positiva es positiva; la pendiente de una
relacion negativa es negativa.

La pendiente de una linea curva

Este tipo de pendiente es mds complicada porque no
es constante; por lo tanto, la magnitud de la pendiente
depende del lugar de la linea donde la calculemos.
Hay dos formas de calcular la pendiente de una linea
curva: podemos hacerlo en un punto determinado,

o a lo largo de un arco de la curva. Veamos ambas
alternativas.

Pendiente en un punto Para calcular la pendiente

en un punto determinado de la curva, es necesario
trazar una linea recta que tenga la misma pendiente
que la curva en el punto en cuestién. La figura A1.10
muestra como se hace esto. Suponga que quiere
calcular la pendiente de la curva en el punto A.
Coloque una regla sobre la grafica, de manera que
s6lo toque el punto A4 y ninguno otro. Luego, trace
una linea recta siguiendo el borde de la regla. La
recta de color rojo que se ve en la figura es esta linea,
y es tangente a la curva en el punto A. Si la regla
toca la curva Gnicamente en el punto A, entonces la
pendiente de la curva en ese punto debe ser la misma
que la pendiente del extremo de la regla. Si la curva
y la regla no tienen la misma pendiente, la linea a lo
largo del borde de la regla cortard la curva en vez de
sélo tocarla.

Ahora que hemos localizado una linea recta con la
misma pendiente que la curva en el punto 4, calcu-
lamos la pendiente de la curva en ese punto calculando
la pendiente de la linea recta. A lo largo de esta linea,
conforme x aumenta de 0 a 4 (Ax es 4), y aumenta
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FIGURA A1.10 Pendiente en un punto

Yy
8_
7_
6_

A

5 e
4
Ay=3

3

2 y 4

1 Ax=4

1 1 L ' 1 1 1 1 X

0 1 2 3 4 5 6 7 8

Para calcular la pendiente de la curva en el punto A,

trace la linea roja que apenas toca la curva en A; serd

la tangente. La pendiente de esta linea recta se calcula
dividiendo el cambio en y entre el cambio en x a lo largo
de la linea roja. Cuando x aumenta de O a 4, Ax es igual
a 4. Ese cambio en x estd relacionado con un incremento
eny, de 2 a5, asi que Ay es igual a 3. La pendiente de la
linea roja es 3/4, de manera que la pendiente de la curva
en el punto A es 3/4.

de 2 a5 (Ayes 3). Por consiguiente, la pendiente de la
linea recta es

Ay _3

Ax 4
Asi, la pendiente de la curva en el punto A4 es 3/4.

Pendiente de un extremo a otro de un arco El arco es
una parte de la curva. En la figura A1.11 se muestra la
misma curva de la figura A1.10, pero en vez de calcu-
lar la pendiente en el punto A, ahora calcularemos la
curva que se extiende de un extremo al otro del arco,
es decir, del punto B al punto C. Como se observa, la
pendiente de la curva en el punto B es mayor que en

el punto C. Cuando calculamos la pendiente de un
extremo a otro del arco, determinamos la pendiente
promedio entre dos puntos. Conforme nos movemos a
lo largo del arco de Ba C, x aumenta de 3 a 5y y crece
de 4.0 a 5.5. El cambio en x es 2 (Ax es 2), y el cambio
enyes 1.5 (Ayes 1.5).
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FIGURA A1.11 Pendiente de un extremo
a otro del arco

8.0

Para calcular la pendiente promedio de la curva a lo largo
del arco BC, trace una linea recta del punto B al punto C.
La pendiente de la linea BC se calcula dividiendo el
cambio en y entre el cambio en x. Al moverse de Ba C,

el incremento en x es 2 (Ax es igual a 2), y el cambio en
yes 1.5 (Ay es igual a 1.5). La pendiente de la linea BC
es 1.5 entre 2, es decir, 3/4. Asi, la pendiente de la
curva en el arco BC es 3/4.

Por lo tanto, la pendiente es

Ax

& 15 3
2

Asi, la pendiente de la curva en el arco BC es 3/4.
Este cdlculo nos da la pendiente de la curva entre
los puntos By C. La pendiente real que calculamos
es la linea recta que va de B a C. Esta pendiente se
aproxima a la pendiente promedio de la curva a lo
largo del arco BC. En este ejemplo especifico, la
pendiente del arco BC es idéntica a la pendiente
de la curva en el punto 4, pero el cdlculo de la
pendiente de una curva no siempre es tan sencillo.
Quiz4 le resulte divertido desarrollar algunos ejemplos
y contraejemplos mds por su cuenta.

Ahora ya sabe c6mo elaborar gréficas e interpretar-
las. Sin embargo, hasta este momento nos hemos ocu-
pado exclusivamente de las gréficas que constan de dos
variables. A continuacién veremos cémo graficar mds
de dos variables.

@ Representacién grafica
de relaciones entre
mas de dos variables

Hemos visto que podemos representar la relacién
entre dos variables como un punto formado por
las coordenadas x y y en una grifica bidimensional.
Seguramente usted se ha percatado ya de que, si
bien las grificas de dos dimensiones son bastante
informativas, casi todas las cosas que podrian
interesarnos implican relaciones entre muchas
variables, no sélo dos. Por ejemplo, la cantidad
de helado consumida depende de la temperatura
y del precio del helado. Si el helado es caro y la
temperatura baja, la gente comerd mucho menos
helado que cuando éste es barato y la temperatura
es alta. Para cualquier precio dado del helado,
la cantidad consumida varfa de acuerdo con la
temperatura; y para cualquier temperatura dada,
la cantidad de helado consumida varia segtin su
precio.

La figura A1.12 muestra una relacién entre tres
variables. La tabla presenta el nimero de galones
de helado consumidas cada dia a dos temperaturas
distintas, y a varios precios. ;Cémo podemos graficar
esas cifras?

Para graficar una relacién que implica mds de dos
variables utilizamos el supuesto cezeris paribus.

Ceferis paribus

Frecuentemente abreviado como cez par, ceteris paribus
significa “todos los demds elementos relevantes se
mantienen sin cambio”. Para aislar la relacién de
interés en un experimento de laboratorio, el cientifico
conserva todos los elementos constantes, excepto la
variable cuyo efecto desea analizar. Los economistas
emplean el mismo método para graficar una relacién
que consta de mds de dos variables.

La figura A1.12 presenta un ejemplo. En ella
se observa lo que ocurre con la cantidad de helado
consumida cuando el precio de éste varia, pero la
temperatura permanece constante.

La curva designada como 70°F muestra la
relacién entre el consumo de helado y su precio,
si la temperatura se mantiene a 70°F. Los nimeros
empleados para trazar la curva corresponden a los de
las dos primeras columnas de la tabla. Por ejemplo,
si la temperatura es de 70°F, se consumen 10 galones
cuando el precio de una racién de helado es de
$2.75, y se consumen 18 galones cuando el precio es
de $2.25.

La curva denotada como 90°F muestra la
relacién entre el consumo de helado y su precio, si
la temperatura se mantiene en 90°F. Los ntimeros
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FIGURA A1.12 Grdfica de una relacién entre tres variables

Consumo de helado
(galones diarios)

Precio
(délares por racién) 70°F 90°F
2.00 25 50
2.25 18 36
2.50 13 26
2.75 10 20
3.00 7 14
3.25 5 10
3.50 3 6

El consumo de helado depende de su precio y de la tempera-
tura. La tabla indica cudntos galones de helado se consumen
cada dia a diferentes precios y a dos temperaturas distintas.
Por ejemplo, si el precio es de $2.75 por racién y la tempe-
ratura es de 70°F, se consumen 10 galones de helado.
Para graficar la relacién entre tres variables, el valor

de una de ellas se mantiene constante. La gréfica muestra la
relacién entre el precio y el consumo cuando la temperatura

utilizados para trazar la curva corresponden a los de la
primera y tercera columnas de la tabla. Por ejemplo, si
la temperatura es de 90°F, se consumen 20 galones de
helado cuando el precio de una racién de helado es
de $2.75, y 36 galones cuando el precio es de $2.25.
Cuando el precio del helado cambia, pero la
temperatura se mantiene constante, podemos pensar
que lo que ocurre en la grifica es un movimiento
a lo largo de una de las curvas. A 70°F se da un
movimiento a lo largo de la curva azul, y a 90°F a lo
largo de la curva roja.

Cuando otros factores cambian

En la figura A1.12 la temperatura se mantiene cons-
tante a lo largo de las curvas, pero en realidad la

3751

Cuando la temperatura
aumenta, la curva se
325 desplaza a la derecha

Precio (délares por racién)
w
5
o
T

Consumo de helado (galones diarios)

se mantiene constante. Una curva mantiene la temperatura
en 70°F, y la ofra en 90°F.

Un cambio en el precio del helado provoca un mo-
vimiento a lo largo de una de las curvas: a lo largo de la
curva azul a 70°F y a lo largo de la roja a 90°F.

Cuando la temperatura aumenta de 70°F a 90°F, la
curva que muestra la relacién entre el consumo y el precio se
desplaza hacia la derecha, de la curva azul a la curva roja.

temperatura cambia. Cuando esto ocurre, piense en lo
que sucede en la grifica como un desplazamiento de la
curva. Al elevarse la temperatura de 70 a 90°F, la curva
que muestra la relacién entre el consumo de helado y
su precio se desplaza hacia la derecha, de la curva azul
a la curva roja.

En sus estudios de economia, muchas veces encon-
trard este tipo de movimientos y desplazamientos de
las curvas. Reflexione cuidadosamente en lo que acaba
de aprender, y cree sus propios ejemplos (con niimeros
supuestos) a partir de otras relaciones.

Con lo que ha aprendido sobre elaboracién de gra-
ficas, podrd avanzar en sus estudios de economia. En el
resto del libro no hallard gréficas mds complicadas que
las que se explicaron en este apéndice.
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NOTA MATEMATICA

Ecuaciones de lineas rectas

Si una recta en una gréfica describe la relacién entre
dos variables, decimos que se trata de una relacién
lineal. La figura 1 muestra la relacién lineal entre el
gasto y el ingreso de una persona. El individuo en
cuestién gasta $100 por semana (ya sea solicitando

un préstamo o gastando lo que ahorré previamente)
cuando su ingreso es nulo. Por cada délar ganado, esta
persona gasta 50 centavos (y ahorra el resto).

Todas las relaciones lineales se describen mediante
la misma ecuacién general. Denominaremos x a la
cantidad medida en el ¢je horizontal (o ¢je x), y y a
la cantidad medida en el eje vertical (o eje y). En el
caso de la figura 1, x corresponde al ingreso y y al
gasto.

Ecuacion lineal

La ecuacién que describe una relacién de linea recta
entre Xy y es

y=a+ bx

En esta ecuacion 2 y b son niimeros fijos y se les
denomina constantes. Los valores de x y y varian, asi
que esos numeros se llaman variables. Como la ecua-
cién describe una linea recta, se le conoce como
ecuacion lineal.

La ecuacién nos indica que cuando el valor de x
es cero, el de y es 2. Decimos que la constante « es la
interseccion del eje y. La razén es que en la gréfica

El
<}
£
g
S 400 y=a+bx
o Valor de
§ Yy
<}
8 300
o
8

200

100 La interseccién

del eje y = Valor de x

1 1 1 1 1
0 100 200 300 400 500

Gasto (délares por semana)

Figura 1 Relacién lineal

la linea recta alcanza el eje y en un valor igual a 2. La
figura 1 ilustra la interseccién del eje y.

En el caso de valores positivos de x, el valor de y es
superior al de 4. La constante 4 nos indica qué tanto
aumenta y por encima de 2 conforme x se incrementa.
La constante & es la pendiente de la linea.

Pendiente de la linea

Como se explicé antes, la pendiente de una relacién
es el cambio en el valor de y dividido entre el cambio
en el valor de x. Empleamos la letra griega A (delta)
para representar “cambio en”. Por lo tanto, Ay
representa el cambio en el valor de la variable medida
en el eje y, y Ax es el cambio en el valor de la variable
medida en el eje x. En consecuencia, la pendiente de
la relacién es

Pendiente = —.

Ax

Para saber por qué la pendiente es 4, suponga que
al principio el valor de x es x1, 0 $200 en la figura 2.
El valor correspondiente de y es y;, también $200 en la
figura 2. La ecuacién de la linea nos indica que

}/1 = a + bxl. (1)

Ahora el valor de x aumenta en Ax, a x; + Ax
(0 $400 en la figura 2). Y el valor de y aumenta en Ay,
ay; + Ay (o $300 en la figura 2).

La ecuacién de la linea nos dice ahora que

1+ Ay=a+ b(x + Ax). 2)
T
5
5
8 400 |-
g Y, + 4y
;‘8'300 .......................................... :
9o :
3

200 |
100
1 | : )

0 100 200 300 400 500

Ingreso (délares por semana)

Figura 2 Célculo de la pendiente



Para calcular la pendiente de la linea, reste la ecuacién
(1) de la ecuacién (2) para obtener

Ay = bAx (3)
y ahora divida la ecuacién (3) entre Ax:
Ay/Ax = b.

Por lo tanto, la pendiente de la linea es 4.

Posicion de la linea

La interseccidn del eje y determina la posicion de la
linea dentro de la grifica. La figura 3 ilustra la relacién
entre la interseccién del eje y y la posicién de la linea.
En esta grafica el eje y mide el ahorro, y el eje x mide el
ingreso.

Cuando la interseccidn del eje y, 4, es positiva,
la linea toca el eje y en un valor positivo de y, como
ocurre con la linea azul. Su interseccién en el eje y se
da en 100. Cuando la interseccién del eje y, 4, es cero,
la linea toca el ¢je y en el origen, como lo hace la linea
purpura. Su interseccién en el eje y se da en 0. Cuando
la interseccion del eje y, a, es negativa, la linea toca el
eje y en un valor negativo de y, como lo indica la linea
roja. Su interseccién en el eje y se da en —100.

Como muestran las ecuaciones de las tres lineas,
el valor de la interseccién del eje y no influye en la
pendiente de la linea. Por lo tanto, las tres tienen
una pendiente igual a 0.5.

Relaciones positivas

La figura 1 muestra una relacién positiva, ya que las
dos variables x y y se mueven en la misma direccién.

Interseccién positiva

300 - del eje y, a= 100 y =100 + 0.5x

200 - y=0.5x

100 /y=—100+045x
1 1 1 1 1

200 300 400 500 600

Ingreso (délares por semanal)

Ahorro (délares por semana)

Interseccion negativa
del eje y, a=-100

Figura 3 Interseccion del eje y
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Todas las relaciones positivas tienen una pendiente po-
sitiva. En la ecuacién de la linea, la constante 4 es
positiva. En este ejemplo, la interseccion del eje y, 4,
es 100. La pendiente & es igual a Ay/Ax, que en la fi-
gura 2 es 100/200 o 0.5. La ecuacién de la linea es

y =100 + 0.5x.

Relaciones negativas

La figura 4 muestra una relacién negativa: las dos
variables, x y 7, se mueven en direccién opuesta.

Todas las relaciones negativas tienen una pendiente
negativa. En la ecuacién de la linea, la constante &

es negativa. En el ejemplo de la figura 4, la interseccion
del eje , a, es 30. La pendiente & es igual a Ay/Ax,

la cual es —20/2 0 —10. La ecuacién de la linea es

y =30+ (—10)x
o bien,

y =30 — 10x.

Ejemplo
Una linea recta tiene una interseccién del eje y en 50, y

una pendiente de 2. ;Cudl es la ecuacién de esta linea?
La ecuacién de una linea recta es

y=a+ bx

donde  es la interseccién del eje y y 4 es la pendiente.
Por lo tanto, la ecuacién es

y =50 + 2x.

Y

40 | Inferseccién positiva
del eje y, a =30
30
Pendiente, b =-10
20
'| o .....................................
y= 30— 10x
! X
0 1 2

Figura 4 Relacién negativa
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PREGUNTAS DE REPASO

1 Explique cémo “leemos” las tres graficas de las
figuras A1.1 y A1.2.

2 Explique qué muestran los diagramas de
dispersion y por qué los utilizamos.

3 Explique cémo “leemos” los tres diagramas de
dispersién de las figuras A1.3 y Al.4.

4 Trace una gréfica para mostrar la relacién entre dos
variables que se mueven en la misma direccién.

5 Trace una gréfica para mostrar la relacién entre dos
variables que se mueven en direcciones opuestas.

6 Traceuna gr dfica para mostrar la relacién entre
dos variables que tengan (i) un méximo y (ii) un
minimo.

7 ;Cudl de las relaciones de las preguntas 4 y 5 es
positiva, y cudl es negativa?
8 ;Cudles son las dos formas de calcular la pendiente
de una lineacur va?
9 ;Cémo graficamos una relacién entre mds de dos
variables?
10 Explique qué cambio provocard el movimiento a lo
largo de una curva.
11 Explique qué cambio provocard el desplazamiento
de una curva.

Puntos clave

Representacién grdfica de datos (pp. 15-18)

® Unagr 4fica se obtiene al ubicar los valores de dos
variables, x y 7, en un punto que corresponda a sus
valores medidos a lo largo de los ejes x y y.

® Und iagrama de dispersién es una grafica que
muestra los valores de dos variables para un nimero
de valores diferentes de cada una.

® Un diagrama de dispersién muestra la relacién
entre las dos variables, e indica si dicha relacién es
positiva, negativa o nula.

Uso de graficas en modelos econémicos (pp. 18-21)

® En los modelos econdmicos las gréficas se utilizan
para mostrar relaciones entre variables.

m Lasr elaciones pueden ser positivas (una curva
con pendiente ascendente), negativas (curva con
pendiente descendente), positivas y luego negativas
(con un punto mdximo), negativas y después
positivas (con un punto minimo), o sencillamente
no existir (una curva horizontal o vertical).

Términos clave

Ceteris paribus, 24
Diagrama de dispersién, 16
Pendiente, 22

Relacién directa, 18
Relacién inversa, 19
Relacion lineal, 18

La pendiente de una relacién (pp. 22-24)

® La pendiente de una relacién se calcula como el
cambio en el valor de la variable medida sobre
el eje y, dividido entre el cambio en el valor de la
variable que se mide en el eje x; es decir, Ay/Ax.

® Una linea recta tiene una pendiente constante.

® Una linea curva tiene una pendiente que varfa. Para
calcular la pendiente de una linea curva calculamos
la pendiente en un punto, o de un extremo al otro
dela rco.

Representacién grafica de relaciones entre mas
de dos variables (pp. 24-25)

m Para graficar una relacién entre mds de dos
variables, mantenemos constantes los valores de
todas las variables excepto dos.

® Luego trazamos el valor de una de las variables en
relacién con el valor deot ra.

® Un cambio ceteris paribus en el valor de una variable
en el eje de una gréfica provoca un movimiento a lo
largo de lac urva.

® Un cambio en el valor de la variable que se
mantiene constante a lo largo de la curva provoca
un desplazamientod el am isma.

Relacién negativa, 19
Relacién positiva, 18
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& PROBLEMAS Y APLICACIONES

Utilice la siguiente hoja de cdlculo para resolver los
problemas 1 a 3. La hoja de célculo incluye datos de
la economia estadounidense: la columna A indica
los anos, la B las tasas de inflacién, la C la tasa de
interés, la D la tasa de crecimiento, y la E la tasa

de desempleo.

A | B | ¢ | b | E
1 2003 1.6 1.0 2.8 6.0
‘2 2004 2.3 1.4 3.8 5.5
'3 2005 2.7 3.2 3.4 5.1
‘4 2006 3.4 4.9 27 4.6
5 2007 3.2 4.5 1.8 4.6
‘6 2008 2.9 1.4 0.3 5.8
7 2009 3.8 0.2 28 9.3
‘g 2010 0.3 0.1 2.5 9.6
‘9 201 1.6 0.1 1.8 8.9
10 2012 3. 0.1 2.8 8.1
‘1 2013 2.1 0.1 1.9 7.4

1. Traceund iagrama de dispersién de la tasa de in-
flacién y la tasa de interés. Describa la relacién.

2. Traceun diagrama de dispersién de la tasa de
crecimiento y la tasa de desempleo. Describa la
relacién.

3. Trace un diagrama de dispersién de la tasa de interés
y la tasa de desempleo. Describa la relacion.

Emplee la siguiente informacién para resolver los pro-

blemas 4 a 6.

La pelicula LEGO en primer lugar de éxitos
de taquilla:

Salas de Ingresos

cine (délares

Pelicula (némero) por sala)
The LEGO Movie 3,775 $16,551
About Last Night 2,253 $12,356
RoboCop 3,372 $7,432
The Monuments Men 3,083 $5,811

Fuente: boxofficemojo.com,

datos del fin de semana del 14 al 17 de febrero de 2014.

4. Traceuna gréfica de la relacién entre los ingresos
por sala de cine en el eje y y el ndimero de salas en
el ¢je x. Describa la relacién.

5. Calcule la pendiente de la relacién en el problema 4
entre 3,755 y 2,253 salas.

6. Calcule la pendiente de la relacién en el problema 4
entre 2,253 y 3,372 salas.

7. Calcule la pendiente de la siguiente relacion.

1 1 X

0 4.0 8.0 12.0

Considere la siguiente relacién para resolver los proble-
mas 8y 9.

10.0

8.0

6.0

4.0

8. Calcule la pendiente de la relacién en el punto A
y en el punto B.

9. Calcule la pendiente de un extremo a otro del
arco AB.

Use la siguiente tabla para resolver los problemas 10
y 11. La tabla indica el precio de un viaje en globo,
la temperatura y la cantidad de viajes por dia.

Vigjes en globo
(cantidad por dia)

Precio
(délares por viaje) 50°F 70°F 90°F
5 32 40 50
10 27 32 40
15 18 27 32

10. Trace una gréfica que muestre la relacién entre el
precio y el nimero de viajes cuando la temperatura
es de 70°E Describa esta relacién.

11. ;Quéocur reen la grifica del problema 10 si la
temperatura aumenta a 90°F?
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| 4) PROBLEMAS Y APLICACIONES ADICIONALES

Emplee la siguiente hoja de célculo para resolver los
problemas 12 a 14, que incluye datos relacionados con
el petréleo y la gasolina: en la columna A se indican los
afios, en la B el precio del petréleo (délares por barril),
en la C el precio de la gasolina (centavos de ddlar

por galén), en la D la produccién estadounidense de
petréleo, y en la E la cantidad de gasolina refinada en
Estados Unidos (ambos datos en millones de barriles
por dia).

] a8 [ ¢ | o | € |
1 2003 3] 160 57 8.9
‘2 | 2004 42 190 5.4 9.1
'3 2005 57 231 52 9.2
4 2006 66 262 5.1 9.3
5 2007 72 284 5.1 9.3
|6 2008 100 330 5.0 9.0
7 2009 62 241 5.4 9.0
'8 2010 79 284 5.5 9.0
19 | 201 95 354 57 9.1
10 2012 94 364 6.5 9.0
‘1 2013 98 353 7.5 9.1

12. Traceund iagrama de dispersién del precio del
petréleo y la cantidad de petréleo producida en
Estados Unidos. Describa la relacién.

13. Trace un diagrama de dispersion del precio de
la gasolina y la cantidad de gasolina refinada.
Describa la relacién.

14. Traceun diagrama de dispersién de la cantidad
de petréleo producida en Estados Unidos y la
cantidad de gasolina refinada. Describa la relacién.

Use los siguientes datos para resolver los problemas
15al7.

Trace una gréfica que muestre la relacién entre las dos
variables, x y .

15. a. ;Lar elacidn es positiva o negativa?
b. ;La pendiente de la relacién se hace mds
pronunciada o mds plana conforme aumenta
el valor de x?
c. Piense en algunas relaciones econdémicas que
pudieran ser similaresa ést a.

16. Calculel a pendiente de la relacién entre x y y
cuando x es igual a 3.

17. Calcule la pendiente de la relacién de un extremo
a otro del arco conforme x aumenta de 4 a 5.

18. Calcule la pendiente de la curva de la figura en la
siguiente columna al punto A.

0 4 9

Considere la siguiente relacién para resolver los proble-
mas 19y 20.

0 1 2 3 4 5

19. Calcule la pendiente en el punto Ay en el
punto B.

20. Calculel a pendiente de un extremo a otro
del arco AB.

Emplee la siguiente tabla para resolver los problemas
21 a 23. La tabla incluye informacién sobre paraguas:
precio, niimero de unidades compradas y lluvia en

pulgadas.

Paraguas
(cantidad comprada por dia)

Precio 0 1 2
(délares por paraguas) pulgadas  pulgada  pulgadas
20 4 7 8
30 2 4 7
40 1 2 4

21. Traceuna g rifica para mostrar la relacién entre
el precio y la cantidad de paraguas comprados,
manteniendo la cantidad de lluvia constante en
1 pulgada. Describa la relacién.

22. ;Quésuced econl a grafica del problema 21 si el
precio aumenta y la lluviap ermanecec onstante?

23. ;Quéocur rec on la grafica del problema 21 si la
lluvia aumenta de 1 a 2 pulgadas?



EL PROBLEMA
ECONOMICO

Después de estudiar este capitulo,
usted serd capaz de:

# Definir la frontera de posibilidades de produccién
y usarla para calcular el costo de oportunidad.

# Distinguir entre las posibilidades y las preferencias
de produccién, y describir una asignacién
eficiente de los recursos.

@ Explicar de qué manera las alternativas de
produccién actuales amplian las posibilidades
de produccién en el futuro.

@ Explicar cémo la especializacién y el comercio
contribuyen a expandir las posibilidades de
produccién.

@ Describir las instituciones econémicas que coordinan
las decisiones.

¢

La fracturacién hidraulica (fracking) esta incrementando
la produccién de petréleo y gas en Estados Unidos

y reduciendo sus importaciones. 3Ese pais deberia
producir més petréleo y gasé sCémo se sabe si una
nacién estd usando su energia y ofros recursos de
manera eficiente?

En este capitulo analizaremos un modelo econémico
que responde esas preguntas acerca de la eficiencia
de la produccién y el comercio.

Al final del capitulo, en la seccién La economia
en las noticias, aplicaremos su nuevo conocimiento
para comprender de qué manera la fracturacién
hidréulica aumenta las posibilidades de produccién,
y por qué Estados Unidos prefiere importar més que
producir parte del petréleo y del gas que consume.
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® Posibilidades de produccién
y costo de oportunidad

Todos los dias laborables en minas, fibricas, tiendas y
oficinas, asi como en granjas y sitios de construccién en
Estados Unidos, mds de 142 millones de personas pro-
ducen una enorme variedad de bienes y servicios valua-
dos en $60,000 millones. A pesar de ello, la cantidad
de bienes y servicios que se producen estd limitada por
los recursos y la tecnologia disponibles. Si quisiéramos
aumentar la produccién de un bien, tendrfamos que
disminuir la produccién de algin otro, es decir, enfren-
tarfamos una situacién de intercambio. A continuacién
analizaremos los limites de la produccion.

La frontera de posibilidades de produccién (FPP) es el
limite entre las combinaciones de los bienes y servicios
que se pueden producir y las que no. Para ilustrar
la FPP utilizaremos un modelo econémico, en el cual
las cantidades producidas de tinicamente dos bienes
sufren modificaciones, mientras que las cantidades
producidas de todos los demds bienes y servicios
permanecen sin cambio.

Echemos un vistazo a la frontera de posibilidades
de produccién para las bebidas refrescantes de cola y
las pizzas, en representacion de cualesquiera pares de
bienes o servicios.

Frontera de posibilidades de produccién

En el caso de las bebidas de cola y las pizzas, la frontera
de posibilidades de produccion muestra los limites de

la produccién de ambos bienes, tomando en consi-
deracidn la totalidad de los recursos y la tecnologia
disponibles para producirlos. En la figura 2.1 se ilustra
esta frontera de posibilidades de produccién. La tabla
enuncia las combinaciones de cantidades de pizza y
bebidas de cola que se pueden producir en un mes,

en tanto que la figura presenta la gréfica respectiva.

En el eje x aparece la cantidad de pizzas producidas,

y en el eje y la cantidad de bebidas de cola.

La FPP ilustra la escasez, ya que los puntos que que-
dan fuera de la frontera son inalcanzables y describen
deseos que no pueden satisfacerse.

Es posible producir en cualquier punto dentro de
la FPP o sobre ésta. Tales puntos son alcanzables. Por
ejemplo, se pueden producir 4 millones de pizzas y
5 millones de latas de bebida de cola. En la figura 2.1
se sefiala esta combinacién en el punto £, y en la tabla
aparece como la posibilidad £.

Al desplazarnos a lo largo de la FPP del punto £ al
punto D (la posibilidad D en la tabla), se producen
mds bebidas de cola y menos pizzas: 9 millones de latas de
bebida de cola y 3 millones de pizzas. Si el movimiento es
en la direccién opuesta, del punto £al punto F (la posibi-
lidad Fen la tabla), se producen mds pizzas y menos bebi-
das de cola: 5 millones de pizzas y ninguna lata de bebida.

FIGURA 2.1 Frontera de posibilidades
de produccién

w

Inalcanzable

Bebidas de cola (millones de latas)

10
Alcanzable
5 ...........................................................
I I
0 1 2 3 4 5
Pizzas (millones)
Pizzas Bebidas de cola
Posibilidad (millones) (millones de latas)
A 0 y 15
B 1 y 14
C 2 y 12
D 3 y 9
E 4 y 5
F 5 y 0

La tabla lista seis posibilidades de produccién para bebidas
de cola y pizzas. La fila A nos indica que, si no se producen
pizzas, la cantidad méxima de bebidas de cola que se
puede producir es de 15 millones de latas. Los puntos

A, B, C, D, Ey Fde la figura representan las filas de la
tabla. La curva que pasa por esos puntos es la frontera de
posibilidades de produccién (FPP).

La FPP separa lo alcanzable de lo inalcanzable. La
produccién es posible en cualquier punto dentro del drea
anaranjada o sobre la frontera. Los puntos que quedan fuera
de la misma son inalcanzables. Los puntos que se localizan
dentro de la frontera, como el punto Z, son ineficientes
porque los recursos se malgastan o estén asignados
incorrectamente. En esos puntos es posible usar los recursos
disponibles para producir una mayor cantidad de cualquiera
de los dos bienes o de ambos.
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Eficiencia de produccién

La eficiencia de produccién se alcanza cuando se producen
bienes y servicios al menor costo posible. Este resultado
se da en todos los puntos que se encuentran sobre la FPP.
En los puntos ubicados dentro de la FPP, la produccién es
ineficiente porque estamos cediendo mds de lo necesario de
un bien para producir una cantidad determinada del otro.
Por ejemplo, en el punto Z de la figura 2.1, se producen
3 millones de pizzas y 5 millones de latas de bebida de cola,
pero hay recursos suficientes para producir 3 millones de
pizzas y 9 millones de latas de bebida de cola. Las pizzas
cuestan mds bebidas de cola de lo necesario. Podemos
obtenerlas por un costo menor. Unicamente cuando pro-
ducimos sobre la FPP incurrimos en el menor costo de
produccién posible.
La produccién dentro de la FPP es ineficiente porque los
recursos estdn inutilizados, mal asignados o ambas cuestiones.
Los recursos se hallan inutilizados cuando estdn ociosos
pero podrian estar trabajando. Asf sucederia si dejiramos algu-
nas de las fébricas sin operar o a algunos empleados sin trabajo.
Los recursos estin al asignados cuando se les destina
a la realizacién de tareas para las cuales no son la mejor
opcién. Por ejemplo, podriamos asignar a un cocinero ex-
perto en pizzas para que trabaje en una fibrica de bebidas
de cola, o asignar a un trabajador con habilidades para
elaborar bebidas de cola como cocinero en una pizzerfa.
Obtendriamos mds pizzas y mds bebidas de cola si reasig-
ndramos a dichos trabajadores a la realizacién de tareas mds
afines con sus habilidades.

Intercambios a lo largo de la FPP

Cualquier eleccion realizada @ lo largo de la FPP implica
un intercambio. Intercambios como el que se da entre la
produccion de bebidas de cola y la de pizzas surgen en
cualquier situacién imaginable de la vida real, donde haya
necesidad de hacer una eleccién. En cualquier momento
dado contamos con una cantidad fija de trabajo, tierra, ca-
pital y habilidades empresariales, asi como con una condi-
cién tecnoldgica especifica. Podemos emplear tales recursos
y tecnologfa para producir bienes y servicios, pero estamos
limitados en cuanto a lo que somos capaces de producir.

Cuando los médicos quieren que se invierta més en
investigaciones sobre el sida o el cdncer, enfrentan un
intercambio: realizar mds investigacion médica a cambio
de una cantidad menor de alguna otra cosa. Cuando los
congresistas de un pais desean gastar mds en educacién y
atencién médica, también enfrentan un intercambio: brin-
dar mds educacién y atencién médica a cambio de menor
defensa nacional o seguridad interior. Cuando un grupo
ambientalista exige una reduccién en la tala de drboles, estd
sugiriendo un intercambio: un mayor grado de conserva-
cién de la fauna silvestre en riesgo a expensas de una dis-
minucién en la produccién de papel. Cuando usted quiere
obtener una mejor calificacién en su siguiente examen,
enfrenta un intercambio: dedicar mds tiempo al estudio y
tener menos tiempo libre o menos horas de suefio.

Todos los intercambios que acabamos de considerar im-
plican un costo de oportunidad.

Costo de oportunidad

El costo de oportunidad de una accién es la alternativa
de mayor valor a la que se renuncia. La FPP hace que
nuestra comprension de esta idea sea mds precisa, y nos
permite calcular el costo de oportunidad. A lo largo
de la PP hay tnicamente dos bienes, de manera que
s6lo existe una alternativa a la que se renuncia: cierta
cantidad del otro bien. Para producir més pizzas debemos
producir menos bebidas de cola. El costo de oportunidad
de producir 1 pizza adicional es la bebida de cola a
la que zenemos que renunciar. Asimismo, el costo de
oportunidad de producir 1 lata més de bebida de cola es
la cantidad de pizza a la que debemos renunciar.

En la figura 2.1, si nos movemos del punto Cal pun-
to D, producimos 1 millén de pizzas adicionales, pero
3 millones de latas menos de bebida de cola. El millon extra
de pizzas cuesta 3 millones de latas de bebida de cola. En
otras palabras, 1 pizza cuesta 3 latas de bebida de cola. De
manera similar, si nos movemos del punto D al C, produ-
cimos 3 millones adicionales de latas de bebida de cola,
pero 1 millén menos de pizzas. Los 3 millones adicionales
de latas de bebida de cola cuestan 1 millén de pizzas, es
decir, 1 lata de bebida de cola cuesta 1/3 de pizza.

El costo de oportunidad es una razén Se dice que el
costo de oportunidad es una razén (cociente), porque
es la reduccién en la cantidad producida de un bien,
dividida entre el aumento en la cantidad producida
de otro bien, conforme nos movemos a lo largo de la
frontera de posibilidades de produccién.

Como el costo de oportunidad es una razén, el costo
de oportunidad de producir 1 lata adicional de bebida de
cola es igual al inverso del costo de oportunidad de produ-
cir 1 pizza adicional. Para comprobarlo, revise los cilculos
que acabamos de efectuar. Cuando nos movemos a lo
largo de la FPP del punto Cal D, el costo de oportunidad
de 1 pizza es igual a 3 latas de bebida de cola. Y al mover-
nos de D a C, el costo de oportunidad de 1 lata de bebida
de cola es 1/3 de 1 pizza. Por lo tanto, el costo de opor-
tunidad de la pizza es el inverso del costo de oportunidad

del costo de la bebida de cola.

Costo de oportunidad creciente El costo de oportu-
nidad de 1 pizza aumenta conforme se incrementa la
cantidad de pizzas producidas. La forma de curva con-
vexa que describe la FPP refleja un costo de oportunidad
creciente. Cuando producimos una gran cantidad de be-
bidas de cola y una pequena cantidad de pizzas, es decir,
entre los puntos A'y B en la figura 2.1, la frontera des-
cribe una pendiente suave. Un incremento en la cantidad
de pizzas cuesta una pequefa disminucién de la canti-
dad de bebidas de cola: el costo de oportunidad de 1 pizza
es igual a una pequena cantidad de bebidas de cola.
Cuando producimos una gran cantidad de pizzas y
una pequefa cantidad de bebidas de cola —entre los
puntos £'y Fen la figura 2.1— la pendiente de la fron-
tera es mds pronunciada. Un aumento determinado en
la cantidad de pizzas cuesta una gran disminucién en la
cantidad de bebidas de cola, asi que el costo de oportuni-
dad de 1 pizza es una gran cantidad de bebidas de cola.
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> LA ECONOMIA EN LAS NOTICIAS

El costo de oportunidad del cacao

La aficién del mundo por las golosinas incrementa el
consumo de cacao

El consumo de chocolate va en ascenso a medida que los
habitantes de paises desarrollados tienen més recursos
econémicos. Los productores de cacao estdn elevando la
produccién para mantener el abasto de chocolate, aunque
el precio del cacao contintda en ascenso.

Fuente: The Wall Street Journal, 13 de febrero de 2014

LAS PREGUNTAS

m ;Cémo ilustra la FPP: 1. los limites a la produccién de
cacao; 2. el intercambio que debe hacerse para incre-
mentar la produccién de cacao; y 3. el efecto que tiene
el aumento en el consumo de chocolate sobre el costo
de producir cacao?

LAS RESPUESTAS

® Lafigura muestra la FPP global para el cacao y otros bienes
y servicios. El punto A en la FPP indica que, si se produ-
cen 4 millones de toneladas de cacao, es posible producir
un mdximo de 96 unidades de otros bienes y servicios.

m  El desplazamiento a lo largo de la PP de A a Bilustra el
intercambio que debe hacerse para aumentar la produc-
cién de chocolate y cacao.

® La pendiente de la FPP mide el costo de oportunidad del
cacao. Si la produccién de cacao aumenta de 0 a 4 millones
de toneladas, la produccién de otros bienes y servicios dis-
minuye de 100 unidades a 96. El costo de oportunidad de
1 tonelada de cacao es 1 unidad de otros bienes y servicios.

m No obstante, si la produccién de cacao aumenta de
4 millones de toneladas a 8 millones de toneladas,
la produccién de otros bienes y servicios disminuye
de 96 unidades a 80 unidades. En la actualidad, el
costo de oportunidad de 1 tonelada de cacao es
de 4 unidades de otros bienes y servicios.

®  Conforme los recursos se desplazan hacia la produccién
de cacao, se utilizan trabajo, tierra y capital menos ade-
cuados para la tarea de producir ese grano, y se incre-
menta el costo del cacao adicional que se produce.

Un aumento en la produccién
de cacao implica un desplaza-
miento a lo largo de la FPPy
un aumento en el costo de
oportunidad del cacao.

100 A
96 [ .

80

Ofros bienes y servicios (unidades)

FPP

: : 1
0 4 8 12 16
Cacao (millones de toneladas al afio)

FPP para el cacao y otros bienes y servicios

La FPP es una curva convexa porque no todos
los recursos son igualmente productivos en todas
las actividades. La gente que tiene muchos afios de
experiencia laborando para PepsiCo es competente
para elaborar toda clase de bebidas embotelladas, pero
no es muy buena para hacer pizzas. Por lo tanto, si
desplazdramos a algunos de esos empleados de PepsiCo
para reubicarlos en Domino’s, obtendriamos un
pequeno incremento en la cantidad de pizzas, pero una
gran disminucién en la cantidad de bebidas de cola.

Asimismo, las personas que llevan afios trabajando
en Domino’s son habiles cocineros de pizzas, pero no
tienen idea de cémo elaborar bebidas de cola. Asi que
si moviéramos a algunas de ellas de Domino’s hacia
PepsiCo, ganarfamos un pequefio aumento en la
produccién de bebidas de cola, pero una gran reduccién
en el nimero de pizzas. Cuanto mayor sea la cantidad
de cualquiera de los bienes que queramos producir,
menos productivos serdn los recursos adicionales que
empleamos para producir ese bien, y mds grande serd el
costo de oportunidad de una unidad del mismo.

:Cémo elegir entre los distintos puntos de una FPP?
¢Cémo sabemos cudl de ellos es el mejor?

4 PREGUNTAS DE REPASO

1 ;Cémo la frontera de posibilidades de produccién
ilustra lae scasez?

2 ;Cémo la frontera de posibilidades de produccién
ilustra la producciénef iciente?

3 ;De qué manera la frontera de posibilidades de
produccién muestra el hecho de que cualquier
eleccién implica un intercambio?

4 ;Cémo la frontera de posibilidades de produccién
ilustra el costo de produccién?

5 ;Por qué el costo de oportunidad es una razén o
cociente?

6 ;Aquése debe que la FPP sea una curva convexa,
y qué implica eso en cuanto a la relacién entre el
costo de oportunidad y la cantidad producida?



®» Uso eficiente de los recursos

Logramos la eficiencia de produccion en cualquier
punto que esté sobre la FPP, pero ;cudl de ellos es el
mejor? La respuesta es aquel donde los bienes y servi-
cios se producen en las cantidades que ofrecen el ma-
yor beneficio posible. Cuando los bienes y los servicios
se producen al menor costo posible y en las cantidades
que proporcionan el mayor beneficio, se ha alcanzado
la eficiencia de asignacion.

Las preguntas que planteamos al revisar los cuatro
grandes problemas examinados en el capitulo 1 se re-
fieren a la eficiencia de asignacién. Para responderlas,
debemos medir y comparar los costos y los beneficios.

La FPPy el costo marginal

El costo marginal de un bien es el costo de oportu-
nidad de producir una unidad adicional del mismo.
Calculamos el costo marginal a partir de la pendiente
de la FPP. Conforme la cantidad de pizzas producidas
se incrementa, la FPP se hace més pronunciada y au-
menta el costo marginal de 1 pizza. En la figura 2.2 se
ilustra el cdlculo del costo marginal de 1 pizza.

Comencemos por determinar el costo de oportu-
nidad de la pizza en bloques de 1 millén de pizzas. El
costo del primer millén es igual a 1 millén de latas de
bebida de cola; el costo del segundo millén de pizzas
es equivalente a 2 millones de latas; el costo del tercer
millén de pizzas es igual a 3 millones de latas, y asi
sucesivamente. Las barras que aparecen en el inciso
(a) ilustran los cdlculos.

Las barras del inciso (b) muestran el costo de 1 pi-
zza promedio en cada uno de los bloques de 1 millén
de pizzas. Enfoquémonos en el tercer millén de pizzas,
es decir, en el desplazamiento de C'a D en el inciso (a).
Como en este intervalo 1 millén de pizzas cuestan
3 millones de latas de bebida de cola, una de esas pizzas,
en promedio, cuesta 3 latas de bebida de cola, como
indica la altura de la barra en el inciso (b).

A continuacién determinamos el costo de oportuni-
dad de cada pizza adicional: el costo marginal de 1 pizza.
El costo marginal de 1 pizza aumenta conforme la can-
tidad de pizzas producidas se incrementa. El costo mar-
ginal en el punto C es menor que en el punto D. En el
intervalo de C'a D, en promedio, el costo marginal de
1 pizza es de 3 latas de bebida de cola; pero es exactamente
igual a 3 latas s6lo en el centro del intervalo entre C'y D.

El punto de color rojo que aparece en el inciso (b) in-
dica que el costo marginal de 1 pizza es igual a 3 latas de
bebida de cola cuando se producen 2.5 millones de pizzas.
Cada uno de los puntos de color negro en el inciso (b) se
interpreta de la misma forma. La curva roja que pasa por
dichos puntos, designada como CAV, es la curva del costo
marginal, y muestra el costo marginal de 1 pizza a cada
cantidad producida al movernos a lo largo de la FPP.
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FIGURA 2.2 La FPPy el costo marginal
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(b) Costo marginal

El costo marginal se calcula a partir de la pendiente de la
FPP. Conforme la cantidad de pizzas producidas aumenta,
la FPP se hace mds pronunciada y se incrementa el costo
marginal de 1 pizza. Las barras del inciso (a) representan
el costo de oportunidad de la pizza en bloques de 1 millén
de pizzas. Las barras en el inciso (b) muestran el costo de

1 pizza promedio en cada uno de esos bloques de 1 millén.
La curva roja, CM, indica el costo marginal de 1 pizza

en cada punto a lo largo de la FPP. Esa curva pasa por el
centro de cada una de las barras del inciso (b).
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Preferencias y beneficio marginal

El beneficio marginal aportado por un bien o servicio es

el beneficio que se obtiene al consumir una unidad mis
del mismo. Este beneficio es subjetivo, pues depende de
las preferencias de la gente, esto es, de sus gustos y aver-
siones, asi como de la intensidad de tales sensaciones.

El beneficio marginal y las preferencias se contrapo-
nen radicalmente al costo marginal'y a las posibilidades
de produccion. Las preferencias describen lo que las
personas quieren y desean; las posibilidades de produc-
cién, por su parte, describen los limites o las restriccio-
nes de aquello que es factible obtener.

Necesitamos un modo concreto de ilustrar las prefe-
rencias, a semejanza del método que nos permite ilustrar
los limites de la produccién utilizando la FPP.

El mecanismo que empleamos para ilustrar las prefe-
rencias es la curva de beneficio marginal, la cual muestra
la relacién entre el beneficio marginal generado por un
bien y la cantidad consumida de ese bien. Observe que
la curva de beneficio marginal no estd relacionada con la
EPPy, por lo tanto, no puede derivarse de ella.

Medimos el beneficio marginal aportado por un
bien o servicio con base en el monto mdximo que la
gente estd dispuesta a pagar por una unidad adicional
de aquéllos. La idea es que uno estd dispuesto a pagar
menos por un bien que considera valioso, pero no
se estd dispuesto a pagar més: el monto médximo que
uno estd dispuesto a pagar por algo representa su
beneficio marginal.

Es un principio general que cuanto mds tengamos
de cualquier bien o servicio, menor serd su beneficio
marginal y menos estaremos dispuestos a pagar por
una unidad adicional del mismo. Esta tendencia es tan
comun y fuerte, que nos referimos a ella como el prin-
cipio del beneficio marginal decreciente.

La razén bésica de por qué el beneficio marginal dis-
minuye estriba en nuestro gusto por la variedad. A un
mayor consumo de cualquier bien o servicio, mayor serd
el hartazgo que nos produce y, por lo tanto, llega el mo-
mento en que preferirfamos cambiarlo por otra cosa.

Piense en su disposicién a pagar por una pizza. Si
la pizza fuera dificil de obtener y usted sélo pudiera
comprar unas cuantas rebanadas al afio, quizds estaria
dispuesto a pagar un precio alto por disfrutar una re-
banada adicional. Pero si durante los tltimos dias lo
tnico que ha comido es pizza, su disposicién a pagar
por otra rebanada serd précticamente nula.

Usted ha aprendido a pensar en el costo como un
costo de oportunidad, no como un costo monetario, y
lo mismo puede hacer respecto del beneficio marginal
y la disposicién a pagar. Medido en funcién de lo que
uno estarfa dispuesto a pagar por algo, el beneficio
marginal es la cantidad de otros bienes y servicios a
los que estamos dispuestos a renunciar. Sigamos con
el ejemplo de bebidas de cola y pizzas, y utilicémoslo
para ilustrar las preferencias.

FIGURA 2.3 Las preferencias y la curva
de beneficio marginal

Beneficio marginal
decreciente aportado
por 1 pizza

Disposicién a pagar (latas de bebida de cola por pizza)
w
T

Pizzas (millones)

Pizzas Disposicion a pagar
Posibilidad (millones) (latas de bebida de cola por pizza)
A 0.5 5
B 1.5 4
C 2.5 3
D 3.5 2
E 4.5 1

Cuanto més pequefa sea la cantidad disponible de pizzas, ma-
yor serd la cantidad de bebidas de cola a la que la gente estd
dispuesta a renunciar por 1 pizza adicional. Con 0.5 millones
de pizzas disponibles, la gente estd dispuesta a pagar 5 latas de
bebida de cola por pizza. Pero con 4.5 millones de pizzas, la
gente estd dispuesta a pagar Unicamente 1 lata de bebida

de cola por pizza. La disposicién a pagar es la medida del
beneficio marginal. Una caracteristica universal de las preferen-
cias de las personas es que disminuye el beneficio marginal.

La figura 2.3 ilustra las preferencias como la
disposicién a pagar por pizza en términos de bebidas
de cola. En la fila A, con 0.5 millones de pizzas
disponibles, la gente estd dispuesta a pagar 5 latas de
bebida de cola por pizza. A medida que aumenta la
cantidad de pizzas, disminuye el monto que la gente
estd dispuesta a pagar por 1 pizza. Con 4.5 millones de
pizzas disponibles, la gente estd dispuesta a pagar sélo
1 lata de bebida de cola por pizza.

Usemos ahora los conceptos de costo marginal
y beneficio marginal para describir la eficiencia de
asignacion.
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Cuanto mds grande sea la cantidad de pizzas producidas,
menor serd el beneficio marginal (BM) aportado por este
bien: la gente estd dispuesta a renunciar a una cantidad
menor de bebidas de cola por obtener 1 pizza adicional.
Por otro lado, cuanto mayor sea la cantidad de pizzas
producidas, mayor serd el costo marginal (CM) de 1 pizza:
la gente tiene que renunciar a mds bebidas de cola para
obtener 1 pizza adicional. Cuando el beneficio marginal es
igual al costo marginal, es porque los recursos se utilizan de
manera eficiente.

Uso eficiente de los recursos 37

Eficiencia de asignacién

En ningiin punto sobre la FPP podemos producir una
mayor cantidad de un bien sin renunciar a algin otro.
En el mejor punto sobre la FPP, es imposible producir
mds de un bien sin renunciar a algiin otro que aporte
un beneficio mayor. En ese caso estamos produciendo
en el punto de la eficiencia de asignacidn, es decir, en
el punto sobre la FPP que preferimos por encima de
todos los demds.

Como se ilustra en la figura 2.4, suponga que
producimos 1.5 millones de pizzas. En el inciso (b),
el costo marginal de 1 pizza es igual a 2 latas de
bebida de cola, y el beneficio marginal aportado por
ese bien equivale a 4 latas. Como alguien adjudica a
1 pizza adicional un valor mds alto que lo que cuesta
producirla, obtendremos mds valor de nuestros recursos
si transferimos algunos de ellos de la produccién de
bebidas de cola a la elaboracién de pizzas.

Ahora imagine que producimos 3.5 millones de
pizzas. En este caso el costo marginal de 1 pizza es
de 4 latas de bebida de cola; sin embargo, el beneficio
marginal generado por 1 pizza equivale solamente a
2 latas. En vista de que producir la pizza adicional es
mds costoso que el valor que cualquiera le adjudicaria,
obtendriamos mds valor de nuestros recursos al trans-
ferir algunos de ellos de la produccién de pizzas a la
produccién de bebidas de cola.

Suponga que producimos 2.5 millones de pizzas.
Ahora el costo marginal y el beneficio marginal son
iguales: 3 latas de bebida de cola. Esta asignacion de
los recursos entre pizzas y bebidas de cola es eficiente.
Si produjéramos mds pizzas, la cantidad de bebidas
de cola a la que tendrfamos que renunciar valdria mds
que las pizzas adicionales. Si produjéramos menos
pizzas, las pizzas de las que prescindimos valdrian
mids que la bebida de cola adicional.

| @) PREGUNTAS DE REPASO

1 ;Quéese | costo marginal y como se mide?
2 ;Quéese | beneficio marginal y cémo se mide?
3 ;Cémoc ambia el beneficio marginal aportado
por un bien conforme aumenta la cantidad pro-
ducida de ese bien?

4 ;Qué es la eficiencia de asignacién y como se
relaciona con la frontera de posibilidades de
produccién?

5 ;Con qué condiciones se debe cumplir si los re-
cursos se usan de manera eficiente?

Ahora usted ya comprende qué son los limites a la pro-
duccién y las condiciones en las cuales los recursos se uti-
lizan eficientemente. Nuestra siguiente tarea consiste en
analizar la expansion de las posibilidades de produccién.



38 CAPITULO 2 El problema econémico

¥ Crecimiento econémico

Durante los tltimos 30 anos se ha duplicado la tasa de
produccién per cdpita en Estados Unidos. La expansion
de las posibilidades de produccién se conoce como
crecimiento econémico, el cual mejora nuestro estdndar
de vida, pero no elimina la escasez ni evade el costo de
oportunidad. Para que la economia crezca, tenemos que
afrontar una situacién de intercambio: cuanto mds ra-
pido hagamos crecer la produccién, mayor serd el costo
de oportunidad del crecimiento econémico.

Costo del crecimiento econémico

El crecimiento econémico es resultado del cambio
tecnolégico y de la acumulacién de capital. El cambio
tecnolégico es el desarrollo de nuevos bienes y mejores
formas de producir bienes y servicios. La acumulacién
de capital es el incremento de los recursos de capital,
incluyendo el capital humaneo.

El cambio tecnolégico y la acumulacién de capital
han ampliado enormemente las posibilidades de pro-
duccién. Podemos fabricar automéviles que nos dotan
de mds medios de transporte de los que estaban dispo-
nibles cuando s6lo habia caballos y carruajes. Somos
capaces de construir satélites que facilitan la comuni-
cacién global en una escala mucho mds grande que la
disponible con la anterior tecnologia de redes aldm-
bricas. Sin embargo, si empleamos nuestros recursos
para desarrollar nuevas tecnologias y producir capital,
nos vemos forzados a disminuir nuestra produccién de
bienes y servicios de consumo. Las nuevas tecnologias
y el nuevo capital también tienen un costo de oportu-
nidad. Veamos a cudnto asciende éste.

En vez de analizar la FPP de pizzas y bebidas
de cola, mantendremos fija la cantidad de bebidas de
cola producidas y examinaremos la FPP de pizzas y
hornos para pizza. La curva de color azul denotada
como FPPy en la figura 2.5 representa esta frontera. Si
no asignamos recursos a la produccién de hornos para
pizza, estamos produciendo en el punto A. Si produci-
mos 3 millones de pizzas, podemos producir 6 hornos
para pizza en el punto B. Si no producimos pizza, po-
demos producir 10 hornos en el punto C.

El monto de la expansién de nuestras posibilidades
de produccién depende de los recursos que destinamos
al cambio tecnoldgico y a la acumulacién de capital.
Si no asignamos recursos a esta actividad (punto A),
nuestra FPP sigue siendo la curva azul FPP de la
figura 2.5. Por otro lado, si reducimos la produccién
actual de pizza y producimos 6 hornos (punto B), en
el futuro tendremos mds capital y nuestra FPP girard
hacia afuera, hasta la posicién que indica la curva roja,
FPP;. Cuanto menos recursos utilicemos para elaborar
pizzas y mds utilicemos en la produccién de hornos,
mayor serd la expansion de nuestras posibilidades de
produccién futuras.

FIGURA 2.5 Crecimiento econdmico

Hornos para pizza

Pizzas (millones)

La curva FPPy indica los limites de la produccién de pizzas
y hornos para pizza, mientras la produccién de todos los
demas bienes y servicios permanece sin cambio. Si no
asignamos recursos a la produccién de hornos para pizza
y producimos 5 millones de pizzas, nuestras posibilidades
de produccién seguirdn siendo las mismas en FPPy.

Sin embargo, si reducimos la produccién de pizzas a

3 millones y producimos 6 hornos, en el punto B, nuestras
posibilidades de produccién se amplian. Después de un
tiempo, la FPP gira hacia afuera hasta FPP; y podemos
producir en el punto B’, que se encuentra fuera de la FPP,
original. Podemos girar la FPP hacia afuera, pero ello no
significa que logremos evadir el costo de oportunidad:
producir més pizzas en el futuro implica producir menos
pizzas hoy.

El crecimiento econémico brinda enormes bene-
ficios por lo que se refiere a un mayor consumo en el
futuro, pero no es algo gratuito ni tampoco es signo de
que se haya acabado con la escasez.

De acuerdo con la figura 2.5, para lograr el cre-
cimiento econémico debemos usar algunos recursos
en la produccién de nuevos hornos, lo cual ocasiona
que haya menos recursos para elaborar pizzas. Para
movernos a B en el futuro, actualmente debemos ir
de A a B. El costo de oportunidad de producir mds
pizzas en el futuro es tener menos pizzas el dia de hoy.
Asimismo, con la nueva FPP, atin enfrentamos un in-
tercambio y un costo de oportunidad.

Los conceptos sobre crecimiento econdémico que
hemos explorado usando el ejemplo de la industria
de pizzas también se aplican a los paises, donde Hong
Kong y Estados Unidos ofrecen un estudio de caso
interesante.
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Hong Kong se pone al nivel
de Estados Unidos

En 1963 las posibilidades de produccién per cépita
en Estados Unidos eran mds de cuatro veces de las de
Hong Kong (vea la figura). Estados Unidos dedica
una quinta parte de sus recursos a la acumulacién

de capital, y en 1963 se hallaba en el punto 4 de su
FPP; en tanto que Hong Kong dedica un tercio de
sus recursos a la acumulacién de capital, y en 1963 se
encontraba en el punto 4 de su FPP.

Desde 1963 ambas naciones han experimentado
crecimiento econémico, pero como Hong Kong dedica
una mayor parte de sus recursos a la acumulacién
de capital, sus posibilidades de produccién se han
expandido mds ripidamente.

En 2013 las posibilidades de produccién per cépita
en Hong Kong habian igualado las de Estados Unidos.
Si Hong Kong continda destinando mds recursos que
Estados Unidos (en el punto B de su FPP en 2013)

a la acumulacién de capital, seguird creciendo con
mayor rapidez. Por el contrario, si Hong Kong reduce
su acumulacion de capital (moviéndose al punto D

de su FPP de 2013), su tasa de crecimiento econédmico
se desacelerar4.

Hong Kong es un caso tipico de las economias
asiaticas con altas tasas de crecimiento, entre las
cuales se encuentran Taiwdn, Tailandia, Corea del Sur,

China e India.

Crecimiento econémico de un pais

Las experiencias de Estados Unidos y Hong Kong
nos ofrecen un notable ejemplo de los efectos de
las elecciones que hacemos en cuanto a consumo y
acumulacién de capital sobre la tasa de crecimiento
econdémico.

Si una nacién dedica todos sus factores de
produccién a los bienes y servicios de consumo, y
ninguno al desarrollo tecnoldgico y la acumulacién de
capital, sus posibilidades de produccién en el futuro
serdn las mismas que tiene en la actualidad.

Para ampliar sus posibilidades de produccién en
el futuro, un pais debe destinar menos recursos a la
produccién de bienes y servicios para su consumo
actual, y dedicar una parte de los mismos a la
acumulacién de capital y al desarrollo de nuevas
tecnologias. Conforme las posibilidades de produccién
se amplian, el consumo futuro puede incrementarse.
En otras palabras, la reduccién del consumo actual
es el costo de oportunidad del futuro aumento del
consumo.
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Hong Kong y Estados
Unidos en 2013

Bienes de capital (por persona)

FPP de Hong
Kong en 1963
A FPP de EUA
A en 1963
0 Bienes de consumo (por persona)

Crecimiento econémico en Estados Unidos y Hong Kong

Las posibilidades de produccién se expanden en
esos paises entre el 5 y casi el 10 por ciento al afo.

Si las tasas de crecimiento econémico se mantienen
as{ de elevadas, también esas naciones asidticas
continuardn cerrando la brecha que existe entre ellas
y Estados Unidos, tal como ha ocurrido con Hong
Kong,.

|4 PREGUNTAS DE REPASO

:Qué genera el crecimiento econémico?

2 ;De qué manera influye el crecimiento econémico
en la frontera de posibilidades de produccién?

3 ;Cudl es el costo de oportunidad del crecimiento
econémico?

4 Explique por qué Hong Kong ha experimentado
un crecimiento econémico mds veloz que el de
Estados Unidos.

5 El crecimiento econémico permite superar la
escasez?

Ac ontinuacién estudiaremos otra forma de
expandir nuestras posibilidades de produccién: el
asombroso hecho de que #anto los compradores como
los vendedores obtienen ganancias a partir de la
especializacién y el comercio.
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®» Ganancias a partir del comercio

La gente puede producir por si misma todos los bienes
y servicios que consume, o bien, producir uno o dos
de ellos y comerciar los demds con otros individuos. El
hecho de limitarse a producir un bien o sélo algunos
de ellos se denomina especializacion. A continuacién
conoceremos qué ganancias obtiene la gente al espe-
cializarse en la produccién del bien en el que tiene una
ventaja comparativa, y al comerciar con otras personas.

Ventaja comparativa y ventaja
absoluta

Decimos que una persona tiene una ventaja compara-
tiva en cierta actividad, cuando es capaz de realizarla a
un costo de oportunidad mds bajo que cualquiera. Las
diferencias entre los costos de oportunidad son resul-
tado de las diferencias en las habilidades individuales y
en las caracteristicas de otros recursos.

Nadie destaca en todo. Tal vez un individuo sea
un extraordinario lanzador de beisbol, pero un mal
receptor; alguien mds seria un abogado brillante, pero
un pésimo profesor. En casi todas las actividades hu-
manas, lo que una persona puede hacer con facilidad,
para alguien mds resulta sumamente complicado. Lo
mismo es valido respecto de la tierra y el capital. Un
lote de terreno es fértil, pero carece de depdsitos mine-
rales; otro tiene una vista excepcional, pero es yermo.
Una mdquina funciona con gran precisién, pero es di-
ficil de operar; otra es rdpida, pero se descompone con
frecuencia.

Aunque nadie sobresale en todo, ciertos individuos
tienen la capacidad de superar a otros en la realizacién
de un gran niimero de actividades; quizds incluso en
todas las actividades. Cuando una persona es mds
productiva que otras, se dice que tiene una ventaja
absoluta.

La ventaja absoluta implica comparar niveles de
productividad —produccién por hora—, mientras
que la ventaja comparativa supone comparar costos de
oportunidad.

El hecho de que una persona tenga una ventaja
absoluta no significa que también tenga una ven-
taja comparativa en todas las actividades que realiza.
John Grisham es mejor abogado y mejor escritor de
novelas de suspenso que casi toda la gente. Por lo
tanto, tiene una ventaja absoluta en ambas actividades.
Sin embargo, en comparacion con otros, es mejor
escritor que abogado, de manera que su ventaja
comparativa es la creacién literaria.

Como las habilidades y los recursos varian de una
persona a otra, la gente tiene diferentes costos de opor-
tunidad al producir diversos bienes. Estas diferencias
en el costo de oportunidad son la fuente de la ventaja
comparativa.

Exploremos el concepto de la ventaja comparativa
analizando el ejemplo de dos establecimientos de
batidos de frutas, uno operado por Liz y el otro
por Joe.

El negocio de Joe Joee labora batidos de frutas y ensa-
ladas en un pequeno local con escasa tecnologfa. Tiene
una sola licuadora, que es un aparato viejo y lento que
continuamente se traba. Aun cuando Joe empleara to-
dos sus recursos en la produccién de batidos de frutas,
Unicamente podria elaborar 6 por hora (vea la tabla
2.1). Pero Joe es muy hdbil haciendo ensaladas y, si usa
todos sus recursos en la preparacién de ese platillo, es
capaz de elaborar 30 por hora.

La habilidad de Joe para elaborar batidos y ensala-
das es la misma, independientemente de cémo divida
una hora entre ambas actividades. Puede elaborar
1 ensalada en 2 minutos, o 1 batido de frutas en 10.
Por cada batido adicional que produce, Joe tiene que
reducir su produccién de ensaladas en 5 unidades.

Y por cada ensalada adicional que produce, debe dis-
minuir su produccién de batidos de frutas en 1/5 de
racién. Por lo tanto,

el costo de oportunidad en que incurre Joe al
elaborar 1 batido de frutas es de 5 ensaladas,

el costo de oportunidad en que incurre Joe al
elaborar 1 ensalada es 1/5 de 1 batido de
frutas.

Los clientes de Joe compran batidos y ensaladas en
cantidades iguales. En consecuencia, Joe dedica

50 minutos de cada hora a la preparacién de batidos de
frutas, y 10 minutos de cada hora a la elaboracién

de ensaladas. Con esta divisién de su tiempo, Joe
produce 5 batidos y 5 ensaladas por hora.

La figura 2.6(a) ilustra las posibilidades de
produccién en el negocio de batidos de Joe, es decir,
su FPP.

La FPP de Joe es lineal (no convexa) porque su
habilidad para elaborar ensaladas y batidos de frutas
es la misma, sin importar cémo divida su tiempo
entre ambas actividades. El costo de oportunidad de
1 batido de frutas es constante para Joe, ya que es
igual considerando todas las cantidades de batidos
producidos.

TABLA 2.1 Posibilidades de produccién de Joe

Minutos para Cantidad

Articulo producir 1 por hora
Batidos de frutas 10 6
Ensaladas 2 30
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El negocio de Liz Lizt ambién elabora batidos de fru-

tas y ensaladas. Su negocio, dotado con alta tecnologia, TABLA 2.2 Posibilidades de produccién de Liz
es mucho més productivo que_el de Joe. Liz es capaz. Minutos para Canfidad
de preparar 1 ensalada o 1 batido de frutas cada 2 mi- Articulo producir 1 por hora
nutos (vea la tabla 2.2).

Si Liz dedica todo su tiempo a preparar batidos de Batidos de frutas 9 30

frutas, puede elaborar 30 por hora. Y si destina todo su
tiempo a hacer ensaladas, también es capaz de preparar
30 por hora.

La habilidad de Liz para preparar batidos de fru-
tas y ensaladas, al igual que la de Joe, es la misma sin
importar cémo divida su tiempo entre ambas tareas.
Puede elaborar 1 ensalada en 2 minutos o 1 batido de
frutas en 2 minutos. Por cada batido adicional que Liz

produce, debe disminuir su produccién de ensaladas La figura 2.6(b) ilustra las posibilidades de produc-

en una unidad. Y por cada ensalada adicional que pre- ., . . : .
. por = - duep cién en el negocio de batidos de frutas de Liz, es decir,
para, tiene que reducir su produccién de batidos en su FPP

una unidad. Entonces,

Ensaladas 2 30

Los clientes de Liz compran batidos de frutas y ensala-
das en cantidades iguales, asi que ella divide su tiempo
equitativamente entre ambos productos, elaborando
15 batidos de frutas y 15 ensaladas por hora.

Al igual que en el caso de Joe, la FPP de Liz es

el costo de oportunidad en que incurre Liz al lineal porque su habilidad para elaborar ensaladas
producir 1 batido de frutas es de 1 ensalada, y batidos de frutas es la misma sin importar cémo
divida su tiempo entre ambas actividades. El costo
Y de oportunidad de 1 batido de frutas para Liz es
el costo de oportunidad en que incurre Liz al 1 ensalada considerando todas las cantidades de
producir 1 ensalada es de 1 batido de frutas. batidos elaborados.

FIGURA 2.6 Las fronteras de posibilidades de produccién
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Joe puede elaborar 30 ensaladas por hora, una cada Liz puede elaborar 30 ensaladas o 30 batidos de frutas
2 minutos, si no produce ningin batido de frutas; o bien, por hora, es decir, 1 unidad de cualquiera de los dos
es capaz de elaborar 6 batidos de frutas por hora, 1 cada productos cada 2 minutos. Los clientes de Liz compran
10 minutos, si no prepara ninguna ensalada. Los clientes iguales cantidades de ensaladas y de batidos, de manera
de Joe compran ensaladas y batidos en iguales cantidades, que ella elabora 15 unidades de cada producto. El costo
asi que Joe elabora 5 unidades de cada producto. Su costo de oportunidad de 1 batido de frutas para Liz es de

de oportunidad de 1 batido de frutas es de 5 ensaladas. 1 ensalada.
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Ventaja comparativa de Joe ;En cuil de las dos acti-
vidades Joe tendrd una ventaja comparativa? Para res-
ponder esta pregunta, primero recuerde la definicién
de ventaja comparativa. Una persona tiene una ventaja
comparativa cuando su costo de oportunidad por pro-
ducir un bien es menor que el costo de oportunidad de
otra persona por elaborar el mismo bien.

El costo de oportunidad en que incurre Joe por
1 ensalada es de sélo 1/5 de batido de frutas; mientras
que el costo de oportunidad de Liz por el mismo pro-
ducto es de 1 batido de frutas. Por consiguiente, Joe
tiene una ventaja comparativa al producir ensaladas.

Ventaja comparativa de Liz Si Joe tiene una ventaja
comparativa al elaborar ensaladas, Liz debe tenerla al
preparar batidos de frutas. Revisemos las cifras. Para
Joe, 1 batido de frutas cuesta 5 ensaladas; en el caso
de Liz, 1 batido de frutas cuesta sélo 1 ensalada. Por
lo tanto, Liz tiene una ventaja comparativa al elaborar
batidos de frutas.

Obtencién de ganancias a partir del comercio

Cierta noche, Liz y Joe se encuentran casualmente en
una fiesta para solteros. Después de conocerse y enta-
blar una conversacién, Liz comenta a Joe que es duena
de un exitoso negocio de batidos de frutas. Su tnico
problema, le explica, es que le gustaria producir mds,
porque los clientes potenciales dejan el lugar cuando
los hace esperar demasiado.

Temeroso de arruinar su naciente amistad, Joe duda
si debe contar a Liz que él también tiene un negocio
similar con algunos problemas. Sin embargo, decide
hacerlo, asi que explica a Liz que pasa 50 minutos de
cada hora preparando 5 batidos de frutas, y 10 minu-
tos elaborando 5 ensaladas. Los ojos de Liz se abren
expresando gran sorpresa, y exclama: “{Quiero hacer
un trato contigo!”.

La propuesta de Liz Veamose | trato que Liz esboza en
una servilleta de papel. Joe tendria que dejar de prepa-
rar batidos de frutas y asignar todo su tiempo a la pro-
duccién de ensaladas; Liz, por su parte, renunciaria a
la produccién de ensaladas y se dedicaria por completo
a la elaboracién de batidos de frutas. En otras palabras,
cada uno de ellos se especializaria en la produccién del
bien en el que tiene ventaja comparativa. En conjunto,
podrian elaborar 30 batidos de frutas y 30 ensaladas
(vea la tabla 2.3b).

Luego harian un intercambio comercial. Liz sugiere
que comercien a un precio de 2 ensaladas por batido
de frutas. Para ella, es un buen trato porque es capaz de
elaborar 1 batido de frutas a un costo de 1 ensalada y
venderlo a Joe por 2 ensaladas. También es un buen
trato para Joe porque puede elaborar 1 ensalada a un
costo de 1/5 de 1 batido de frutas y venderlo a Liz por
1/2 de batido de frutas.

TABLA 2.3 Beneficios que obtienen Liz y Joe
del intfercambio comercial

(a) Antes del intercambio Liz Joe
Batidos de frutas 15 5
Ensaladas 15 5

(b) Con especializacién Liz Joe
Batidos de frutas 30 0
Ensaladas 0 30

(c) Intercambio Liz Joe
Batidos de frutas vende 10 compra 10
Ensaladas compra 20 vende 20

(d) Después del intercambio Liz Joe
Batidos de frutas 20 10
Ensaladas 20 10

(e) Beneficios del intercambio Liz Joe
Batidos de frutas +5 +5
Ensaladas +5 +5

Liz explica a Joe que cualquier precio por encima
de 1 ensalada por batido de frutas es bueno para ella,
y que cualquier precio por debajo de 5 ensaladas por
batido de frutas es bueno para Joe, de manera que un
precio de 2 ensaladas por batido de frutas permitird
que ambos ganen, tal como ella lo describe.

Al precio propuesto, Liz ofrece vender a Joe 10
batidos de frutas a cambio de 20 ensaladas. De forma
equivalente, Joe venderd a Liz 20 ensaladas a cambio
de 10 batidos de frutas (vea la tabla 2.3c).

Después del intercambio, Joe tiene 10 ensaladas:
las 30 que produce menos las 20 que vende a Liz.
También tiene los 10 batidos de frutas que compra
a Liz. Por lo tanto, Joe ahora ha aumentado las
cantidades de batidos de frutas y ensaladas que puede
vender a sus clientes (vea la tabla 2.3d).

Liz tiene 20 batidos de frutas: los 30 que produce
menos los 10 que vende a Joe, y también tiene las
20 ensaladas que compra a Joe. Liz ha aumentado
las cantidades de batidos de frutas y ensaladas que
puede vender a sus clientes (vea la tabla 2.3d). Tanto
Liz como Joe ganan 5 batidos de frutas y 5 ensaladas
por hora (vea la tabla 2.3e).

llustracion de la idea de Liz Para ilustrar su idea, Liz
toma una servilleta limpia y dibuja las gréficas de la
figura 2.7. Primero, traza la FPP de Joe en el inciso (a)
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Al principio, Joe produce en el punto A de su FPP en el inciso
(a); y Liz, en el punto A de su FPP en el inciso (b). El costo
de oportunidad en que incurre Joe por producir 1 ensalada
es menor que el de Liz; por consiguiente, tiene una ventaja
comparativa en la produccién de ensaladas. Por su parte, el
costo de oportunidad en que incurre Liz al producir 1 batido
de frutas es menor que el de Joe, asi que su ventaja compa-
rativa estd en la produccién de batidos de frutas.

Si Joe se especializa en la preparacién de ensaladas,
elabora 30 ensaladas y cero batidos de frutas en el punto B
de su FPP. Si Liz se especializa en la elaboracién de batidos

y senala el punto donde produce hasta antes de cono-
cerse. Recuerde que él produce 5 batidos de frutas y
5 ensaladas por hora, como indica el punto A.

Luego, ella dibuja su propia £PP en el inciso (b), y
marca el punto A donde produce 15 batidos de frutas
y 15 ensaladas por hora.

Después, muestra lo que sucede cuando cada uno se
especializa en producir el bien en el cual tiene ventaja
comparativa. Joe se especializa en elaborar ensaladas,
produciendo 30 ensaladas y ningtin batido de frutas
en el punto B de su FPP.

Liz se especializa en elaborar batidos de frutas,
produciendo 30 batidos y ninguna ensalada en
el punto B de su FPP.

Luego, ellos intercambian batidos de frutas y en-
saladas a un precio de 2 ensaladas por cada batido de
frutas, es decir, a 1/2 batido de frutas por ensalada.
La “linea de intercambio” roja que dibuja Liz en cada
inciso de la figura ilustra el intercambio que realiza
cada uno al precio propuesto.

Ahora Liz muestra a Joe el sorprendente resultado
de su idea. Después de especializarse y comerciar, Joe
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de frutas, produce 30 batidos y cero ensaladas en el punto
B de su FPP. Su intercambio de ensaladas por batidos de
frutas se da a lo largo de la “linea de intercambio” roja. Liz
compra ensaladas a Joe por un precio menor al costo de
oportunidad en que incurre al hacerlas ella misma. Joe com-
pra a Liz batidos de frutas por un precio menor que el costo
de oportunidad que implica para él producirlos. De esta ma-
nera, ambos alcanzan el punto C, es decir, un punto fuera
de sus respectivas FPP. Gracias a la especializacién y al
comercio, Joe y Liz obtienen, cada uno, 5 batidos de frutas y
5 ensaladas, sin necesidad de invertir recursos adicionales.

obtiene 10 batidos de frutas y 10 ensaladas en el punto C:
una ganancia de 5 batidos y 5 ensaladas. El se mueve

a un punto fuera de su FPP. Liz obtiene 20 batidos de
frutas y 20 ensaladas en el punto C—lo que también
implica una ganancia de 5 batidos de frutas y 5 ensala-
das—, desplazdndose a un punto fuera de su FPP.

A pesar de que Liz es mds productiva que Joe,
ambos obtienen una ganancia a partir de la especiali-
zacién —producir el bien en el cual cada uno tiene
una ventaja comparativa— y el comercio.

| @) PREGUNTAS DE REPASO

1 ;Qué le da a alguien una ventaja comparativa?

2 Distinga entre ventaja comparativa y ventaja
absoluta.

3 ;Porq ué la gente se especializa y hace intercam-
bios comerciales?

4 ;Cudles son las ganancias de la especializaciéon y
el comercio?

5 ;Cudl es la fuente de las ganancias delc omercio?
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®» Coordinacién econémica

Para que 7,000 millones de personas se especialicen
y produzcan millones de bienes y servicios distintos,
es preciso que las elecciones individuales se coordinen
de algin modo. En este sentido, se han llevado a la
préctica dos sistemas de coordinacién antagénicos:
la planeacién econémica central y el libre mercado
(vea la seccion A debate, p. 8).

La planeacién econdmica central no funciona
del todo bien, ya que los planificadores econémicos
desconocen las posibilidades de produccién y las
preferencias de la gente, asi que la produccién termina
localizdndose dentro de la FPP, ademds de que muchas
veces lo que se produce es inadecuado.

La coordinacién descentralizada funciona mejor,
pero para ello se necesitan cuatro instituciones sociales
complementarias:

Empresas
Mercados
Derechos de propiedad

Dinero

Empresas

Una empresa es una unidad econémica que contrata
factores de produccién y los organiza para producir y
vender bienes y servicios.

Las empresas coordinan una enorme cantidad de
actividades econémicas. Por ejemplo, Walmart compra
o renta grandes edificios, los equipa con estantes de
exhibicién y pasillos para cajas registradoras, y contrata
trabajadores. Walmart dirige a los empleados y decide
cudles bienes comprar y vender.

Pero Sam Walton no se habria convertido en una
de las personas mds adineradas del mundo si Walmart
produjera todo lo que vende. Se hizo multimillonario
al especializarse en ofrecer servicios de venta minorista
y comprar a otras empresas especializadas en la pro-
duccién de bienes (como hicieron Liz y Joe). Este tipo
de intercambio requiere mercados.

Mercados

Coloquialmente, la palabra mercado se refiere a un
lugar donde la gente compra y vende bienes como
pescado, carne, frutas y vegetales.

En el lenguaje econémico, un mercado es cualquier
arreglo que permita que los compradores y vendedores
obtengan informacién y hagan negocios entre si. Un
ejemplo de ello es el mercado mundial del petréleo, el
cual no es un lugar fisico sino una red de productores,
consumidores, mayoristas, y agentes que compran y
venden petréleo. En el mercado mundial del petréleo
los encargados de tomar decisiones hacen tratos a través

de internet. Empresas e individuos emprendedores,
cada cual atento a sus propios intereses, se han benefi-
ciado al conformar mercados, es decir, al estar prepa-
rados para comprar o vender los articulos en los cuales
se especializan. No obstante, los mercados s6lo pueden
funcionar cuando existen derechos de propiedad.

Derechos de propiedad

Los acuerdos sociales que rigen la pertenencia, el uso y
la disposicién de cualquier objeto valorado por la gente
se denominan derechos de propiedad. Los bienes inmue-
bles incluyen la tierra, las edificaciones —elementos a los
que nos referimos coloquialmente como propiedades—
y los bienes duraderos, como las fibricas y las maquina-
rias. La propiedad financiera incluye acciones, bonos y
dinero depositado en los bancos. La propiedad intelectual
se refiere al producto intangible que resulta del esfuerzo
creativo. Este tipo de propiedad incluye libros, musica,
software e inventos de toda clase, y estd protegido por
derechos de propiedad intelectual y patentes.

Donde se hacen respetar los derechos de propiedad,
las personas tienen incentivos para especializarse y
producir los bienes y servicios en los cuales tienen una
ventaja comparativa. Por el contrario, en sitios donde
la gente puede robar impunemente la produccién
ajena, los recursos no se dedican a la produccién, sino
a la proteccién de las posesiones.

Dinero

El dinero es cualquier elemento tangible o simbélico
que sea generalmente aceptable como medio de pago.
Liz y Joe no necesitan dinero, ya que pueden inter-
cambiar ensaladas y batidos de frutas. En principio, el
intercambio en los mercados puede darse entre cuales-
quiera dos bienes distintos; pero sin duda podrd imagi-
nar cudn dificil serfa la vida si intercambidramos bienes
por otros bienes. La “invencién” del dinero hace que el
intercambio en los mercados sea mucho mds eficiente.

Flujos circulares a través de los mercados

El intercambio que se realiza en los mercados de bienes,
servicios y factores de produccién crea un flujo circular
de gastos e ingresos. En la figura 2.8 se muestran los
flujos circulares. Los individuos se especializan y eligen
las cantidades de trabajo, tierra, capital y habilidades
empresariales que quieren vender o rentar a las compa-
fifas, las cuales, a la vez, eligen las cantidades de factores
de produccién que necesitan contratar. Estos flujos (en
color rojo) se dan a través de los mercados de factores. Las
personas eligen las cantidades de bienes y servicios que
desean comprar, y las empresas eligen las cantidades a
producir. Estos flujos (en color rojo) pasan por los mer-
cados de bienes. Los individuos reciben ingresos y hacen
gastos sobre bienes y servicios (los flujos en color verde).
¢Cémo coordinan los mercados todas estas decisiones?
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FIGURA 2.8 Flujos circulares en la economia de mercado
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Coordinacién de decisiones

Los mercados coordinan las decisiones a través de ajus-
tes de precios. Suponga que algunas personas desean
comprar hamburguesas, pero no pueden hacerlo. Para
conciliar los planes de compra y venta de hamburguesas
es preciso que ocurra una de dos cosas (o0 ambas): que
haya mds hamburguesas en venta, o que los comprado-
res reduzcan su apetito. Un aumento en el precio de las
hamburguesas origina este resultado porque motiva a
los productores a ofrecer mds hamburguesas en venta,
y estimula a algunas personas a cambiar sus planes de
consumo de alimentos. Cuando el precio es adecuado,
coinciden los planes de compra y los planes de venta.

De manera alternativa, suponga que hay mds ham-
burguesas disponibles que gente que desee comprarlas.
En este caso, es preciso que se compren mds ham-
burguesas o que sea menor la cantidad de ellas que se
ofrece en venta (o ambas situaciones). Una reduccién
del precio de las hamburguesas logra este resultado
porque incentiva a la gente a comprar mds hambur-
guesas, y estimula a las empresas a producir una menor
cantidad de hamburguesas.

Bienes y
servicios

Los individuos y las empresas hacen elecciones
econdmicas, y los mercados las coordinan.

Los individuos eligen las cantidades
de trabaijo, tierra, capital y servicios de
habilidades empresariales que quieren vender
o alquilar a las empresas, a cambio de
salarios, rentas, intereses y utilidades. Ademds,
determinan cémo gastar sus ingresos en los
diversos tipos de bienes y servicios disponibles.

Las empresas eligen las cantidades de
factores de produccién que necesitan contratar,
asi como las cantidades de bienes y servicios
a producir.

Los mercados de bienes y los mercados
de factores coordinan tales elecciones de los
individuos y las empresas.

Los flujos de color rojo en sentido contrario
a las manecillas del reloj, son flujos reales: el
flujo de los factores de produccién aportados
por los individuos a las empresas, y el flujo
de los bienes y servicios generados por las
empresas para los individuos.

Los flujos de color verde en sentido de las
manecillas del reloj representan el pago por
los flujos rojos. En ofras palabras, ilustran el
flujo de los ingresos que reciben los individuos
por parte de las empresas, y el flujo del gasto
en bienes y servicios en que incurren los
individuos a favor de las empresas.

| 4@ PREGUNTAS DE REPASO

1 ;Por qué son necesarias instituciones sociales
como las empresas, los mercados, los derechos
de propiedad y el dinero?

2 ;Cudles son las principales funciones de los
mercados?

3 ;Cudles son los flujos de la economia de mercado
que van de las empresas a los individuos, y cudles
son los que van de los individuos a las empresas?

Usted ha comenzado a entender cdmo los especia-
listas enfocan las preguntas econémicas. Ahora podrd
dar un repaso general a las lecciones que ha aprendido
en este capitulo. La seccién La economia en las noticias,
de las pdginas 46-47, ofrece la oportunidad de aplicar
el modelo de la FPP para profundizar su comprensién
respecto de por qué, a pesar de los avances en la tecno-
logia del fracking, Estados Unidos atin depende de las
importaciones de energia.
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Expansién de las posibilidades
de produccién

La fracturacién hidrédulica (fracking) esta convirtiendo
a Estados Unidos en un productor de petréleo mayor

que Arabia Saudita
Thel ndependent
11 de marzo de 2014

Héctor Gallegos se sienta en la cabina de su pick-up disfrutando unas cuantas horas de
tranquilidad. Un dia antes, los trabajadores terminaron de retirar la enorme plataforma de
perforacién que cavé tres nuevos pozos debajo de una pequena drea de tierra de cultivo del
sur de Texas, y ahora Gallegos se alista para utilizarlos en la produccién. Calcula que aproxi-
madamente dentro de tres semanas cada uno producird entre 1,000 y 2,000 barriles diarios.
“Eso es dinero!”, exclama con una enorme sonrisa.

Pero también es poder. Estados Unidos estd listo para desplazar a Arabia Saudita como pri-
mer productor de crudo en el mundo, gracias al éxito de ingenieros como el senor Gallegos
al ejercer presion sobre las fronteras de la fracturacion hidrdulica, o fracking, y asi tener acceso
a las reservas de petréleo atrapadas en formaciones rocosas de esquisto, sobre todo en Texas y
Dakota del Norte. [...]

El cambio en la riqueza energética de Estados Unidos ha sido
tan répido que incluso algunos expertos, asi como los encarga-

dos de formular politicas en Washington, estdn luchando por
mantenerse al ritmo. Y no sélo hablamos de petréleo. También |EI\SI F (I;I E:,!/'\A\ A%E/ /A|:A NOTA

se ha liberado tanto gas natural de las formaciones de esquisto,

que grandes cantidades de esa fuente de energia simplemente se ® La fracturacién hidrdulica o fracking consiste
en aprovechar las reservas de petréleo y gas
atrapadas en las formaciones de esquisto

Ni siquiera predecir el futuro de la produccion de petréleo es localizadas en Texas, Dakota del Norte y ofras
dreas.

queman para disiparse en la atmdsfera.

la ciencia precisa que cabria esperar. “A pesar de que continua-

® Lo produccién de petréleo de Estados Unidos
en 2013 fue un 15.3 por ciento mayor que en
2012, al alcanzar los 7.4 millones de barriles

mos elevando nuestros prondsticos, nos quedamos cortos en las
estimaciones”, afirmé recientemente Lejla Alic, analista de la

Agencia Internacional de Energfa. El afno pasado, la produccién diarios.

de Estados Unidos alcanzé los 7.4 millones de barriles diarios, ® La produccién de pefréleo de Estados Unidos
lo que representa un incremento del 15.3 por ciento respecto de se incrementard una vez mds en 2014, para
2012. Desde 1951 no se daba un salto tan grande en ese senti- alcanzar los 8.3 millones de barriles diarios.
do. Este ano, Estados Unidos producird 8.3 millones de barriles ® Lo fracturacién hidrdulica permitird a Estados
diarios. [...] Unidos desplazar a Arabia Saudita como el

principal productor de petréleo en el mundo.
Copyright 2014 The Independent. Todos los derechos reservados.
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La siguiente tabla presenta algunos datos referentes
a la produccién y las importaciones de Estados Unidos
en 2000y 2013.

Produccién e importaciones de Estados Unidos 2000 2013
Petréleo Y gas (millones de barriles diarios) 16 21
Otros bienes y servicios (unidades diarios) 34 42
Importaciones de petrdleo y gas 13 8

(millones de barriles diarios)

La nota informativa brinda datos sobre la produccién
de petréleo, y la tabla anterior agrega cifras de
produccién de crudo y gas natural provenientes

de formaciones de esquisto.

El fracking ha aumentado la produccién de petréleo
y gas de 16 millones de barriles diarios en 2000 a
21 millones de barriles diarios en 2013, lo cual
representa un incremento del 31 por ciento.

El consumo de petréleo y gas ha permanecido en

29 millones de barriles diarios, por lo que el aumento
en la produccién ha ocasionado una disminucién en las
importaciones de petréleo y gas entre 2000 —afio en
que alcanzaron los 13 millones de barriles diarios—

y 2013, cuando sélo se importaron 8 millones de
barriles diarios.

El fracking no es el Gnico avance en la tecnologia y la
productividad. Otros avances en la tecnologia y las in-
versiones incluyen productos como las redes de telefonia
celular, los servicios de internet y los robots industriales.

Tales avances en la tecnologia y las inversiones de
capital han aumentado la produccién de otros bienes
y servicios desde 34 unidades en 2000 hasta

42 unidades en 2013, lo que representa un incremento
del 24 por ciento. (Piense en estas “unidades” como
enormes carritos de compras repletos de bienes y
servicios, donde cada unidad tiene valor de $1,000
millones considerando los precios de 2013).

Podemos utilizar los datos de la tabla anterior para elabo-
rar una grdfica de la FPP de Estados Unidos, que represen-
te el petréleoc y gas (en el eje ), y ofros bienes y servicios
(en el eje y). La figura 1 muestra la FPP para los afios
2000y 2013, y en ella se sefialan los puntos de la FPP en
los cuales se ubica la produccién de Estados Unidos.

La figura 2 también muestra la FPP correspondiente
a 2013 y explica por qué Estados Unidos sigue
importando petréleo y gas.

Estados Unidos estd en condiciones de producir
facilmente los 29 millones de barriles que consume al
dia. Sin embargo, para aumentar la produccién de
21 millones de barriles diarios a 29 millones de
barriles, ese pais tendria que incurrir en un costo de
oportunidad mds alto de energia.

Recuerde que la pendiente de la FPP mide el costo de
oportunidad. Por lo tanto, la pendiente de la FPP en el
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Figura 1 FPP del petréleo y gas, asi como de otros
bienes y servicios: 2000 y 2013
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Figura 2 Produccién, importaciones, y consumo
de petréleo y gas en 2013

punto A —el cual indica la produccién en 2013 — mide el
costo de oportunidad de producir petréleo y gas en 2013.

Si la produccién de petréleo y gas de Estados Unidos es
eficiente, ese pais produciré sélo la cantidad a la que
el costo de oportunidad iguale el costo de comprarlos
ofras naciones.

En la figura 2, la “linea de intercambio” roja muestra
las posibilidades de importacién de Estados Unidos.
Al importar 8 millones de barriles diarios, ese pais
puede consumir 29 millones de barriles en el punto B
ubicado fuera de su FPP.

El costo de oportunidad de producir mds petréleo y gas
en Estados Unidos es mayor que el costo de oportu-
nidad de importarlo, asi que limitar su produccién e
importar algo de productos energéticos resulta eficiente.

Con mayor expansién del fracking, llegard el momento
en que Estados Unidos detendrd las importaciones de
petréleo y gas, para incluso comenzar a exportar esos
productos.
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Puntos clave

Posibilidades de produccién y costo de oportunidad
(pp- 32-34)

® La frontera de posibilidades de produccién es el li-
mite entre los niveles de produccién que son alcan-
zables y los que no lo son, cuando todos los recursos
disponibles se utilizan a su maxima capacidad.

m Laefi cienciad e produccién ocurre en los distintos
puntos que conforman la frontera de posibilidades
de produccién.

m A lo largo de la frontera de posibilidades de produc-
cién, el costo de oportunidad en que se incurre al
producir mds de un bien es la cantidad del otro bien
al que se debe renunciar.

m El costo de oportunidad de todos los bienes aumen-
ta conforme se incrementa la produccién del bien
en cuestion.

Resolver los problemas 1 a 3 le permitird comprender mejor
las posibilidades de produccién y el costo de oportunidad.

Uso eficiente de los recursos (pp. 35-37)

m La eficiencia de asignacién ocurre cuando los bienes
y servicios se producen al menor costo posible, y en
las cantidades que proporcionan el mayor beneficio
que se puede obtener.

m El costo marginal de un bien es el costo de oportu-
nidad en que se incurre al producir una unidad mds
de ese bien.

m El beneficio marginal de un bien es el provecho que
se obtiene por el consumo de una unidad mds del
mismo, y se mide en funcién de la disponibilidad a
pagar por él.

m El beneficiom arginal de un bien disminuye a medi-
da que la cantidad disponible de éste se incrementa.

® Los recursos se usan eficientemente cuando el costo
marginal de cada bien es igual a su beneficio marginal.

Resolver los problemas 4 a 6 le permitird comprender me-
jor el uso eficiente de los recursos.

Términos clave

Acumulacién de capital, 38
Beneficio marginal, 36
Cambio tecnolégico, 38 Dinero, 44
Costo de oportunidad, 33
Costo marginal, 35

Crecimiento econdémico, 38 Empresa, 44

Curva del beneficio marginal, 36
Derechos de propiedad, 44

Eficiencia de asignacién, 35
Eficiencia de produccién, 33

Crecimiento econémico (pp. 38-39)

® El crecimiento econémico es la expansién de las
posibilidades de produccién, y es resultado de la
acumulacién de capital y el cambio tecnoldgico.

m El costo de oportunidad del crecimiento econémico
es el consumo actual al que se renuncia.

m  El beneficio del crecimiento econémico es el aumento
del consumo futuro.

Resolver el problema 7 le permitiré entender mejor el
crecimiento econdmico.

Ganancias a partir del comercio (pp. 40-43)

® Una persona tiene una ventaja comparativa en la
produccién de un bien, si puede producirlo a un
menor costo de oportunidad que todos los demds.

m Lasp ersonas ganan al especializarse en la actividad
en la cual tienen una ventaja comparativa y al
realizar intercambios con otros individuos.

Resolver los problemas 8 y 9 le permitiré comprender mejor
las ganancias a partir del comercio.

Coordinacién econémica (pp. 44-45)

® Lasem presascoor dinan una gran cantidad de
actividades econdémicas, aunque existe un limite
al tamafio eficiente de una empresa.

m Losm ercados coordinan las elecciones econémicas
de los individuos y de las empresas.

® Los mercados pueden funcionar con eficiencia
sélo cuando en su entorno existen derechos de
propiedad.

= El dinero hace que el intercambio en los mercados
sea mds eficiente.

Resolver el problema 10 le permitiré comprender mejor la
coordinacién econémica.

Frontera de posibilidades de
produccién, 32

Mercado, 44

Preferencias, 36

Ventaja absoluta, 40

Ventaja comparativa, 40
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PROBLEMA RESUELTO

Leisurel sland dispone de 50 horas de trabajo al dia
que puede usar para producir entretenimiento y
alimentos saludables. La siguiente tabla muestra la
cantidad mdxima de cada bien que se produciria con
diferentes cantidades de trabajo.

Trabajo Entretenimiento Alimentos saludables
(horas) (espectdculos a la semana) (comidas a la semana)

0 0 o 0

10 2 0 5

20 4 o 9

30 6 o 12

40 8 o 14

50 10 o 15

Preguntas

1. ;Leisure Island estd en condiciones de producir
4 espectdculos y 14 comidas a la semana?

2. Si Leisure Island produce 4 espectdculos y 9 comidas
a la semana, ;su produccién es eficiente?

3. Si Leisure Island produce 8 espectdculos y 5 comidas
a la semana, ;se encuentra en posibilidad de realizar
intercambio?

4. SupongaqueLei surel sland produce 4 especticulos
y 12 comidas a la semana. Calcule el costo de
oportunidad de producir 2 espectdculos adicionales
a la semana.

Soluciones

1. Para producir 4 especticulos, Leisure Island
utilizarfa 20 horas, y para producir 14 comidas
emplearia 40 horas, de manera que para producir
4 espectdculos y 14 comidas a la semana, tendria
que utilizar 60 horas de trabajo. Leisure Island
s6lo cuenta con 50 horas de trabajo disponibles,
por lo que no estd en condiciones de producir
4 espectdculos y 14 comidas a la semana.

Punto clave: La produccion es inalcanzable si se utilizan

mis recursos de los disponibles.

2. CuandoLei surel sland produce 4 especticulos
utiliza 20 horas de trabajo, y cuando produce
9 comidas utiliza 20 horas. En total, utiliza
40 horas, que es menos que las 50 horas de trabajo
disponibles. Por lo tanto, la produccién de Leisure
Island no es eficiente.
Punto clave: La produccién es eficiente sélo si la
economia utiliza todos sus recursos.

3. Cuando Leisure Island produce 8 espectdculos y
5 comidas, utiliza 50 horas de trabajo. Leisure
Island estd empleando todos sus recursos, asi que
para producir més de cualquiera de los dos bienes,
deberia realizar un intercambio.

Punto clave: Una economia debe realizar un intercambio

s6lo cuando utiliza todos los recursos disponibles.

4. Cuando Leisure Island produce 4 especticulos y
12 comidas a la semana, utiliza 50 horas de tra-
bajo. Para producir 2 espectéculos mds a la semana,
Leisure Island enfrenta una situacién de intercam-
bio e incurre en un costo de oportunidad.

Para producir 2 espectdculos adicionales a la se-
mana, Leisure Island debe retirar 10 horas de trabajo
de la produccién de alimentos saludables, lo cual
disminuye la cantidad de comidas de 12 2 9 a la se-
mana, es decir, una disminucién de 3 comidas. Asf,
para producir 2 espectdculos adicionales a la semana,
Leisure Island debe renunciar a 3 comidas a la se-
mana. El costo de oportunidad de los 2 espectdculos
adicionales es de 3 comidas a la semana.

Punto clave:C uando una economia utiliza todos sus
recursos y decide incrementar la produccién de un
bien, incurre en un costo de oportunidad que es igual

a la cantidad del bien al que debe renunciar.

Figura clave

Cada fila de la siguiente tabla presenta la combinacién
de espectdculos y comidas que Leisure Island puede pro-
ducir en una semana, cuando utiliza 50 horas de trabajo.

Alimentos saludables
(comidas por semana)

Entretenimiento
(espectdculos por semana)

A 0 y 15
B 2 y 14
C 4 y 12
D 6 y 9
E 8 y 5
F 10 y 0

Los puntos A a F representan las combinaciones indicadas
en las filas. La curva azul ilustra la PP de Leisure Island.
El punto X (4 espectdculos y 14 comidas de la pregunta 1)
es inalcanzable; el punto Y (4 espectdculos y 9 comidas de
la pregunta 2) es ineficiente. El punto £ (8 espectdculos

y 5 comidas de la pregunta 3) se encuentra sobre la FPP.
La flecha indica el intercambio y el cdlculo del costo de
oportunidad de 2 espectdculos adicionales a la semana.

Inalcanzable

Alimentos saludables (comidas por semana)

0 2 4 6 8 10
Entretenimiento (espectéculos por semana)



50 CAPITULO 2 El problema econémico

PROBLEMAS Y APLICACIONES

Posibilidades de produccién y costo de oportunidad
Use la siguiente informacién para resolver los proble-
mas 1 a 3.

Brasil produce etanol a partir del azdcar, y la tierra em-
pleada para cultivar la cafa de azdcar podria emplearse
para cultivar otros alimentos. Suponga que las posibi-
lidades de produccién de Brasil en el caso del etanol y
de cultivos de alimentos son las siguientes:

Etanol Cultivos de alimentos
(barriles diarios) (toneladas diarias)

70 y 0
64 y 1
54 y 2
40 y 3
22 y 4

0 y 5

1. a. Trace una grifica de la FPP de Brasil, y explique
cémo ilustra la escasez.

b. Si Brasil produce 40 barriles de etanol diarios,
scudntos alimentos deberia producir para lograr
una produccidn eficiente?

c. ¢A qué se debe que Brasil enfrente una situacién
de intercambio en su FPP?

2. a. SiB rasila umentasup roducciénd eet anold e
40 a 54 barriles diarios, ;cudl serd el costo
de oportunidad del etanol adicional?

b. SiB rasil aumenta su produccién de alimentos
de 2 a 3 toneladas diarias, ;cudl es el costo de
oportunidad del alimento adicional?

c. ;Cudl es la relacién entre sus respuestas a los
incisos (a) y (b)?

3. ;Brasil enfrenta un costo de oportunidad creciente
é
por el etanol? ;Qué caracteristica de la FPP de
Brasil ilustra su costo de oportunidadc reciente?

Uso eficiente de los recursos
Emplee la tabla incluida al inicio de esta seccién para
resolver los problemas 4 y 5.

4. Determinee | costo marginal y calcule el costo
marginal de Brasil al producir una tonelada de
alimentos cuando la cantidad producida es
de 2.5 toneladas diarias.

5. Defina el beneficio marginal, explique cémo se
determina, y senale por qué los datos de la tabla
no permiten calcular el beneficio marginal de
Brasil a partir de los alimentos.

6. Distinga entre ¢ficiencia de produccion y eficiencia
de asignacion. Explique por qué muchas posibi-
lidades de produccién alcanzan la eficiencia de
produccién, pero sélo una consigue la eficiencia
de asignacién.

Crecimiento econémico
7. En una granja se cultiva trigo y se crian cerdos.
El costo marginal de cada uno de estos productos
se eleva conforme aumenta su produccién.

a.

b.

Trace una grafica que ilustre la #PP de la granja.
La granja adopta una nueva tecnologia que le
permite usar menos recursos en la engorda de los
cerdos. Utilice su gréfica para ilustrar el efecto de
la nueva tecnologfa sobre la FPP de la granja.
Si la granja usa la nueva tecnologia descrita en el
inciso (b), sel costo de oportunidad de producir
una tonelada de trigo aumenta, disminuye o
permanece igual? Explique e ilustre su respuesta.

. En comparacién con el antiguo sistema empleado,

sahora la granja es mds eficiente gracias a la
adopcién de la nueva tecnologia? ;Por qué?

Ganancias a partir del comercio
8. Enuna hora Sue produce 40 gorras o 4 sacos;
en el mismo tiempo, Tessa es capaz de producir
80 gorras o 4 sacos.

a.

b.

Calculeel cost od eo portunidad de Sue al
producir una gorra.

Calculeel cost od eo portunidad de Tessa al
producir una gorra.

;Quiént ieneuna v entaja comparativa en la
produccién de gorras?

. Si Sue y Tessa se especializan en la produccion del

bien en el que cada una de ellas tiene una ventaja
comparativa, y suponiendo que intercambian

1 saco por 15 gorras, ;cudl de las dos resulta
beneficiada por la especializacién y el comercio?

9. Suponga que Tessa compra una nueva maquina
que le permite confeccionar 20 sacos por hora.
(Su limite de produccién sigue siendo de
80 gorras por hora).

a.

b.

¢Ahora quién tiene una ventaja comparativa en
la produccién de sacos?

¢Suey Tessasi guen obteniendo alguna ganancia
de su intercambio?

;Suey Tessase guirfan estando dispuestas a
intercambiar un saco por 15 gorras? Explique
su respuesta.

Coordinaciéon econémica

10. Durante 50 afios Cuba ha tenido una economia
de planeacién central, donde el gobierno toma las
grandes decisiones respecto de como se asignardn
los recursos.

a.

;Por qué cabria suponer que las posibilidades
de produccién de Cuba (por persona) son me-
nores que las de Estados Unidos?

. ¢Cudles son las instituciones sociales de las que

Cuba carece y que, en el caso de Estados Unidos,
contribuyen a lograr la eficiencia de asignacién?
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PROBLEMAS Y APLICACIONES ADICIONALES

Posibilidades de produccién y costo de oportunidad
Utilice la siguiente tabla para resolver los problemas 11
y 12. Suponga que las posibilidades de produccién de
Yucatdn son:

Alimentos Protector solar
(libras por mes) (galones por mes)
300 y 0
200 y 50
100 y 100

0 y 150

11. a. Traceuna gréfica de la FPP de Yucatdn y
explique de qué manera ilustra una situacién
de intercambio.

b. Si Yucatdn produce 150 libras de alimentos al
mes, ;qué tanto protector solar debe producir
para lograr la eficiencia de produccién?

c. ;Cudl es el costo de oportunidad de Yucatdn al
producir (i) 1 libra de alimentos y (ii) un galén
de protector solar?

d. ;Qué relacidn hay entre las respuestas que dio
en el inciso (c)?

12. ;Qué caracteristica de una FPP ilustra un costo de

oportunidad creciente? Explique a qué se debe que

el costo de oportunidad de Yucatdn aumente o no.

Uso eficiente de los recursos

13. Enel problema 11, ;cudl es el costo marginal de
1 libra de alimentos en Yucatan, cuando la can-
tidad producida es de 150 libras diarias? ;Qué
tiene de particular el costo marginal de alimentos
en Yucatdn?

14. La siguientet abla describe las preferencias en
Yucatdn.

Protector solar
(galones por mes)

Disposicion a pagar
(libras de alimentos por galén)

25 3
75 2
125 1

a. ;Cudl es el beneficio marginal aportado por el
protector solar, y coémo se mide?
b. Considere la tabla del problema 11. ;Qué produce
Yucatdn para lograr la eficiencia de asignacién?
15. Lasti endas de musica de Reino Unido presionan
a Main Street
El mercado minorista de musica estd cambiando:
Sony Music y Amazon realizan ventas en linea,
las tiendas de descuento venden a precios bajos, y
los minoristas de musica ubicados en Main Street
enfrentan tiempos dificiles.
Fuente: The Economist, 20 de enero de 2007
a. Tracela sc urvas de FPP para los minoristas de
musica de Main Street, asi como para los mi-
noristas de musica en linea, antes y después de
que internet estuviera disponible.

b. Trace las curvas de costo marginal y de benefi-
cio marginal para los minoristas de musica de
Main Street y para los minoristas de musica en
linea, antes y después de que internet estuviera
disponible.

c. Explique de qué manera los cambios en las
posibilidades de produccién y las preferencias,
o en ambas, han modificado la forma en que la
musica grabada se vende al por menor.

Utilice la siguiente informacién para resolver los pro-

blemas 16y 17.

La erradicacién de la malaria de nuevo a debate

En respuesta al Foro Gates contra la Malaria, celebrado

en octubre de 2007, diversos paises analizan las venta-

jas y desventajas de la erradicacién de esa enfermedad.

El doctor Arata Kochi, de la Organizacién Mundial de

Salud, considera que si se contara con el dinero sufi-

ciente, los casos de malaria podrian reducirse en un

90 por ciento; sin embargo, también cree que resultaria

excesivamente caro eliminar el 10 por ciento restante.

Por lo tanto, concluye que las naciones no deberian

esforzarse por erradicar la malaria.

Fuente: The New York Times, 4 de marzo de 2008

16. ;El doctor Kochi se refiere a la eficiencia de produc-
cidn, ala eficiencia de asignacién o a ambas?

17. Trace una gréfica que represente en el eje x el por-
centaje de casos de malaria eliminados, y en el eje y
el costo marginal y el beneficio marginal de reducir
los casos de malaria. Luego, en su grafica:

a. traceuna cur va de costo marginal y una de
beneficio marginal que sean congruentes con
la opinién del doctor Kochi.

b. identifique la cantidad de casos de malaria
que tendrian que erradicarse para alcanzar la
eficiencia dea signacién.

Crecimiento econémico
18. Laa cumulaciénd eca pitaly el c ambiot ecnolégico
generan crecimiento econémico: la produccién
que ayer era imposible hoy es factible, y la pro-
duccién que hoy es inalcanzable serd accesible el
dfa de mafana. ;A qué se debe que este proceso de
crecimiento econémico no derive en la supresién
definitiva de la escasez?
19. Toyotap lanea constituir una mejor compainia
En 2014 Toyota producird 3 millones de automé-
viles al afo y utilizard el equilibrio de sus recursos
para mejorar las habilidades de sus trabajadores y
crear nueva tecnologfa. En tres afos, Toyota planea
producir mejores vehiculos y ser mds productiva.
Fuente: Financial Post, 7 de abril de 2014
a. ;Cudl es el costo de oportunidad de mejorar las
habilidades de sus trabajadores y de crear nueva
tecnologia?
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b. Trace la FPP de Toyota e indique su punto de
produccién en 2014. Luego, muestre en su
gréfica la FPP de Toyota en 2018.

Ganancias a partir del comercio

Use los siguientes datos para resolver los problemas 20
y 21. Kim puede elaborar 40 tartas o 400 pastelillos
por hora. Liam es capaz de producir 100 tartas

0 200 pastelillos por hora.

20.

21.

22.

a. Calcule el costo de oportunidad en que incurren
Kim y Liam al producir una tarta.

b. Si cada uno de ellos dedica 30 minutos de cada
hora a producir tartas y los 30 minutos restantes
a producir pastelillos, ;cudntas tartas y cudntos
pastelillos pueden producir individualmente?

c. ;Quiént ieneuna v entaja comparativa en la
produccién de (i) tartas y (ii) pastelillos?

a. Tracep orsep arado las gréficas de las FPP de
Kim y Liam. Muestre en sus graficas el punto
donde cada uno de ellos produce, cuando de-
dica 30 minutos de cada hora a elaborar tartas
y los 30 minutos restantes a elaborar pastelillos.

b. Muestre en su grafica cudl es la produccién de Kim
y cudl la de Liam cuando ambos se especializan.

c. Cuando Kim y Liam se especializan y realizan
un intercambio comercial, ;cudles son los bene-
ficios totales de su acuerdo?

d. Si Kim y Liam dividen equitativamente las ga-
nancias totales, ;qué tipo de intercambio se da
entre ellos?

Tony y Patty producen esquies y tablas para practicar

snowboard. La siguiente informacién muestra sus

posibilidades de produccién. Tony produce 5 tablas
de snowboard y 40 esquies a la semana; Patty pro-
duce 10 tablas de snowboard y 5 esquies a la semana.

Posibilidades de produccion de Tony

Tablas de snowboard Esquies
(unidades a la semana) (unidades a la semana)
25 y 0
20 y 10
15 y 20
10 y 30
5 y 40
0 y 50

Posibilidades de producciéon de Patty

Tablas de snowboard
(unidades a la semana)

Esquies
(unidades a la semana)

20 y 0
10 y 5
0 y 10

a. ;Quiént ieneuna v entajacom parativaa | produ-
cir (i) tablas de snowboard y (ii) esquies?
b. Si Tony y Patty se especializan e intercambian

una tabla de snowboard por un esqui, ;cudles
serdn las ganancias a partir del intercambio?

Coordinacién econémica

23.

En una grifica de los flujos circulares que se dan

en la economia de mercado, indique los flujos

reales y monetarios a los que pertenecen los

siguientes articulos:

a. Ustedcom pra un iPad en la tienda Apple.

b. Apple Inc. paga a sus disefiadores del iPad.

c. Apple Inc. decide crecer y renta un edificio
adyacente.

d. Usted compra un nuevo libro electrénico en
Amazon.

e. Apple Inc. contrata a un estudiante para que
trabaje como becario durante el verano.

La economia en las noticias

24.

25.

Después de estudiar La economia en las noticias de
las pdginas 46-47, responda las siguientes preguntas.
a. ;De qué manera el fracking ha cambiado las po-
sibilidades de produccién de Estados Unidos?
b. ;De qué manera los avances en la tecnologia
para producir otros bienes y servicios han
modificado las posibilidades de produccién
de Estados Unidos?
c. Siel fracking hubiera sido el tinico avance
tecnoldgico, ;cémo habria cambiado la FPP
de Estados Unidos?
d. Sie | fracking hubiera sido el inico avance
tecnoldgico, ;de qué manera habria cambiado
el costo de oportunidad de producir petrdleo y
gas? ;Habria sido superior o inferior de lo que
realmente fue?
Muchas pantallitas
La posibilidad de acceder a banda ancha por pre-
cios muy econdémicos ha creado una generacién de
productores de televisién que encuentran en in-
ternet su medio natural. Como la atencidn se estd
redireccionando de la televisién a las computado-
ras, los teléfonos celulares y los iPods, el mercado
del video ha comenzado a desarrollarse en una red
digital abierta.

Fuente: The New York Times, 2 de diciembre de 2007

a. ;Cémo ha modificado el bajo costo de la banda
ancha las posibilidades de produccién del entre-
tenimiento en video y de otros bienes y servicios?

b. Trace una FPP para el entretenimiento en video
y para otros bienes y servicios antes de la banda
ancha.

c. Muestre de qué manera se ha visto modificada
la FPP por el bajo costo de la banda ancha.

d. Trace una curva de beneficio marginal para el
entretenimiento en video.

e. Muestre de qué manera la nueva generacién de
productores de televisién, para quienes internet
es un medio natural, podria modificar el bene-
ficio marginal del entretenimiento en video.

f. Explique cémo ha cambiado la cantidad efi-
ciente del entretenimiento en video.



) PARTE UNO
Sur evolucién

econdomica

A lo largo de la historia de la humanidad se han
presentado tres periodos de verdadera revolucion
econdmica. El primero, conocido como Revolucién Agricola, tuvo lugar hace 10,000 anos.
En el territorio que actualmente ocupa Irak, la gente aprendié a domesticar animales y
cultivar plantas. Las personas dejaron de deambular en busca de alimento y se asentaron
en villas, poblados y ciudades, lo cual les permitié especializarse en las actividades en las
que tenfan una ventaja comparativa, asi como desarrollar mercados para intercambiar sus
productos. La riqueza se incrementé considerablemente.

La economia, como ciencia, nacié durante la Revolucion Industrial, 1a cual se inicié en
Inglaterra hacia la década de 1760. Por primera vez la gente comenzé a aplicar principios
cientificos a la creacién de nuevas tecnologfas para la manufactura de textiles y articulos de
hierro, la fabricacién de mdquinas de vapor y el impulso de la produccién agricola.

Usted estudia economia en un momento que los futuros historiadores calificarin como la
Revolucion de la Informacion. En el mundo entero la gente estd adoptando las tecnologias de
la informacién, y prosperando en una escala sin precedentes.

Durante las tres revoluciones econémicas que hemos senalado, muchos individuos
han progresado, pero muchos otros se han quedado rezagados. Es precisamente ese nivel del
progreso humano el que plantea la pregunta mds importante para la economia y de la que se
ocup6 Adam Smith en el primer escrito dedicado a la ciencia econémica: ;Cudl es la causa
de que haya diferentes niveles de riqueza entre los paises?

COMPRENSION DEL ALCANCE
DE LA ECONOMIA

Muchas personas habian escrito sobre economia antes
que Adam Smith, pero a é/ se debe que esta disciplina
se considere una ciencia. Smith nacié en 1723 en
Kirkcaldy, un pequeno pueblo pesquero cerca de
Edimburgo, Escocia. Fue hijo iinico del oficial local de
aduanas. Se retird de su cdtedra (era profesor de tiempo
completo desde los 28 anos), gracias a la generosidad de
un rico duque escocés que le 0torgd una pension de 300
libras anuales, lo cual equivalia diez veces el ingreso
promedio de la época. Smith dedicé diez anos a escribir
su obra maestra: An Inquiry into the Nature and
Causes of the Wealth of Nations, publicada en 1776.

sPor qué —se preguntaba Adam Smith— algunas
naciones son ricas y otras son pobres? Planted su pregunta
en la fase mds dlgida de la Revolucion Industrial, y su
respuesta hizo hincapié en la influencia que tenian la
division del trabajo y el libre mercado en el incremento de
la productividad laboral.

Para ilustrar su argumento, Adam Smith describid
dos fdbricas de alfileres. En la primera, una persona,
usando las herramientas manuales disponibles en la
década de 1770, podia fabricar 20 alfileres diarios.

En la otra, usando las mismas herramientas manuales,
pero dividiendo el proceso en pequenas operaciones en
las que la gente se habia especializado —gracias a la
division del trabajo—, diez personas podian fabricar

Todo aquel que se pre-
ocupa exclusivamente
por su propio beneficio
es guiado por una mano
invisible para promover

un fin (el bien piblico),
lo cual no era parte de
su intencion.

ADAM SMITH
The Wealth of Nations

la asombrosa cantidad de

48,000 alfileres diarios.

Una saca el alambre, otra

lo endereza, la tercera lo

corta, la cuarta lo afila,

la quinta lo prepara para ponerle la cabeza. Mientras

tanto, tres especialistas fabrican la cabeza, y un cuarto

une las piezas. Por iltimo, el alfiler se pule y empaca.
No obstante, es necesario que haya un gran mercado

para respaldar la division del trabajo: si una fibrica

empleara a diez trabajadores, tendria que vender jmids de

15 millones de alfileres al arno para seguir siendo rentable!
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" > CHARLACON RIS

Profesora Duflo, ;como decidio ser economista y, en
particular, por qué se interesd en disefiar experimentos
encaminados a entender las elecciones econdmicas de los
mds pobres?

Desde muy corta edad, estuve expuesta a muchas histo-
rias e imdgenes de nifios pobres: a través del compromi-
so de mi madre como doctora en una pequena ONG
que ayudaba a ninos victimas de la guerra, y mediante
libros e historias acerca de menores que vivian alre-
dedor del mundo. Recuerdo que me preguntaba de

qué manera podia justificar la buena suerte que tuve

al nacer donde lo hice. Tenia una idea muy exagerada
acerca de lo que era ser pobre, pero esa idea me causé
suficiente incomodidad como para
saber que tenfa que hacer algo al
respecto, si es que eso era posible.
Casi por accidente, descubri que la
economia era la forma en que yo
podria ser realmente ttil: mientras
pasé un ano en Rusia como pro-
fesora de francés y estudiando historia, me di cuenta

de que los economistas académicos tienen la capacidad de
intervenir en el mundo, al tiempo que mantienen
suficiente cordura para analizarlo. Pensé que esto seria
ideal para mi y nunca me he arrepentido de ello. Tengo
el mejor trabajo del mundo.
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que pagamos la renta en Seattle o en
Denver. jAlgo nada fécil!

ESTHER DUFLO ocupa la cédtedra Abdul Latif Jameel
sobre la reduccién de la pobreza y la economia del
desarrollo en el Massachusetts Institute of Technology.
Entre los muchos honores que ha recibido destacan
la Medalla John Bates Clark 2010 para el mejor eco-
nomista menor de 40 afios, y el Financial Times and
Goldman Sachs Business Book of the Year Award
2011, por su libro (en coautoria con Abhijit Banerjee)
Poor Economics: A Radical Rethinking of the Way to
Fight Global Poverty. El trabajo de investigacién de
la profesora Duflo pretende mejorar nuestra compren-
sién de las elecciones econémicas de las personas
que viven en pobreza extrema, por medio de experi-
mentos masivos en el mundo real.

La profesora Duflo estudié la licenciatura en his-
toria y economia en la Ecole Normale Supérieure, y
obtuvo el grado de maestria en DELTA en Paris, an-
tes de mudarse a Estados Unidos. En 1999 obtuvo su
doctorado en economia en el MIT.

Michael Parkin platicé con ella acerca de su traba-
jo que busca contribuir a la comprensién de las elec-
ciones econdmicas y la condicién de los més pobres.

Los mds pobres a quienes usted estudia son personas
que subsisten con $1 0 $2 al dia... ;Acaso $1 diario
es una verdadera medida que incluye todo lo que la
gente pobre consume?

Para definir la linea de pobreza, no incluimos el costo
de la vivienda. Los pobres también obtienen bienes
gratis, en ocasiones de mala calidad (educacién, aten-
cién médica) y el valor de ello tampoco estd incluido.
A excepcién de eso, si, incluye todo.

Ademds, hay que considerar que eso es todo,
tomando en cuenta el hecho de que la vida es mucho
mds barata en muchos paises pobres porque los salarios
son menores, asi que cualquier cosa que se elabore y se
consuma localmente (por ejemplo,

T R R et e e R RO g un corte de cabello) es mds barata.
con menos de un délar diario, luego de

Por ejemplo, en India, el poder
adquisitivo de un ddlar (en tér-
minos de los bienes reales que se
pueden comprar) es de alrededor de
3 veces més que en Estados Unidos.
Por ello, la linea de pobreza que consideramos para In-
dia es de 33 centavos de ddlar diarios, y no de un délar.

Dicho esto, realmente habria que imaginar cémo
serd vivir con menos de un délar al dia, luego de que
pagamos la renta en Seattle o en Denver.

iAlgona daf 4cil!



OFERTA'Y DEMANDA

Después de estudiar este capitulo,
usted serd capaz de:

@ Describir un mercado competitivo y pensar en el
precio como un cosfo de oportunidad.

@ Explicar los factores que influyen en la demanda.
@ Explicar los factores que influyen en la oferta.

@ Explicar cémo la oferta y la demanda determinan
los precios y las cantidades que se compran y se
venden.

¢ Utilizar el modelo de la oferta y la demanda para
hacer predicciones respecto de cambios en los
precios y las cantidades.

Una enfermedad que extermina los arboles de
platano esta pasando de un continente a otro y, si

¢

se deja sin control, ocasionard un gran declive en la

produccién de pldtanos. 3Qué sucederd al precio de

ese fruto si la enfermedad no se controla? El modelo

de la oferta y la demanda responde la pregunta.

El modelo que estamos por analizar constituye la
principal herramienta de la economia. Explica cémo

se determinan los precios y de qué manera guian
el uso de los recursos para influir en qué bienes se
producen, cédmo 'y para quién.

La seccién La economia en las noticias al final del

capitulo responde la pregunta acerca del precio de

los platanos.
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®» Mercados y precios

Si usted necesita un nuevo par de zapatillas deportivas,

se le antojan unas galletas y un café con leche, estd pla-
neando renovar su teléfono celular, o desea volar a casa
para celebrar la Navidad, debe localizar un lugar donde
la gente venda los articulos u ofrezca los servicios que re-
quiere. Ese lugar es un mercado. En el capitulo 2 (p. 44)
vimos que un mercado es cualquier arreglo que permite a
compradores y vendedores obtener informacién y hacer
negocios entre si.

Un mercado estd integrado por dos partes: los compra-
dores y los vendedores. Existen mercados de bienes, como
manzanas o botas para senderismo; de servicios, como cor-
tes de cabello y lecciones de tenis; de factores de produccion,
como programadores de computadoras y excavadores; y de
otros insumos manufacturados, como circuitos integrados
y autopartes. También hay mercados de divisas, como
el yen japonés, y de valores financieros, como las acciones
de Yahoo!. Sélo nuestra imaginacion pone limites a lo que
se intercambia en los mercados.

Algunos mercados son lugares fisicos donde se retinen
compradores y vendedores, y donde un subastador o un
corredor ayudan a determinar los precios. Ejemplos de
este tipo de mercado son la Bolsa de Valores de Nueva
York y los mercados mayoristas de pescado, carne y pro-
ductos agricolas.

Otros mercados son grupos de personas dispersas por
el mundo, que nunca se encontrardn y saben muy poco
una de otra, pero que estdn conectadas a través de in-
ternet, via telefénica o por fax. Ejemplos de esto son los
mercados de comercio electrénico y de divisas.

Sin embargo, la mayoria de los mercados son grupos
no organizados de compradores y vendedores. Usted
realiza la mayorifa de sus transacciones en un mercado
asi. Un ejemplo es el mercado de calzado para jugar bds-
quetbol. En Estados Unidos, por ejemplo, los compra-
dores que participan en este mercado de $3,000 millones
anuales son los 45 millones de ciudadanos que juegan
bésquetbol (o quienes usan ese calzado simplemente
por moda). Los vendedores son las decenas de miles de
tiendas especializadas en la comercializacién minorista
de calzado y equipo deportivos. Cada comprador puede
visitar varias tiendas, y cada vendedor sabe que los com-
pradores tienen muchas alternativas.

Los mercados varian en la intensidad de la competen-
cia que enfrentan los compradores y los vendedores. En
este capitulo analizaremos un mercado competitivo, es de-
cir, un mercado donde participan muchos compradores
y muchos vendedores, pero ninguno puede, individual-
mente, influir en el precio.

Los productores ofrecen sus articulos en venta s6lo si
el precio es lo bastante alto como para cubrir su costo de
oportunidad. Por su parte, los consumidores responden
modificando el costo de oportunidad mediante la bisqueda
de alternativas mds econdmicas para los articulos caros.

A continuacién estudiaremos cémo responde la gente
a los precios y cudles son las fuerzas que los determinan.
Sin embargo, para lograr este objetivo, antes necesitamos
comprender la relacién entre un precio y un costo de
oportunidad.

En la vida cotidiana, el precio de un objeto es el na-
mero de unidades monetarias (ddlares, pesos, euros, etc.)
que deben cederse por él. Los economistas se refieren a
ese precio como precio monefario.

El costo de oportunidad de una accién es la alternativa
de mayor valor a la que se renuncia. Si cuando usted
compra una taza de café el objeto de mayor valor que
estd dispuesto a sacrificar es una goma de mascar, el costo
de oportunidad del café es la cantidad de goma de mas-
car a la que renuncia. Calculamos la cantidad de goma
de mascar que se deja de consumir a partir de los precios
monetarios del café y la goma de mascar.

Si el precio monetario del café es de $1 por taza, y el
precio monetario de la goma de mascar es de $0.50 por
paquete, el costo de oportunidad de una taza de café es
igual a dos paquetes de goma de mascar. Para calcular
este costo de oportunidad, dividimos el precio de una
taza de café entre el precio de un paquete de goma de
mascar, y determinamos la 72zén entre ambos precios.
La 7azdén entre dos precios se denomina precio relativo; el
precio relativo es un costo de oportunidad.

Podemos expresar el precio relativo del café en tér-
minos de goma de mascar o de cualquier otro bien. La
forma comun de expresar un precio relativo es en térmi-
nos de una “canasta’ de todos los bienes y servicios. Para
calcular su precio relativo, dividimos el precio monetario
de un bien entre el precio monetario de una “canasta” de
todos los bienes (llamada 7ndice de precios). El precio
relativo resultante nos indica el costo de oportunidad del
bien en términos de qué tanto de la “canasta” tenemos
que ceder para adquirirlo.

El modelo de la oferta y la demanda que estamos a
punto de analizar determina precios relativos, y la palabra
“precio” significa precio relativo. Cuando pronosticamos
que un precio se reducird, no nos referimos a que su
precio monetario disminuird, aunque eso bien podria
ocurrir. Lo que queremos decir es que su precio relativo
se reducird. En otras palabras, su precio disminuird ez re-
lacion con el precio promedio de otros bienes y servicios.

PREGUNTAS DE REPASO

1 ;Cudl es la diferencia entre un precio monetario
y un precio relativo?

2 Explique por qué un precio relativo es un costo
de oportunidad.

3 Mencioneej emplos de bienes cuyos precios re-
lativos hayan aumentado o disminuido en un
monto significativo.

Comencemos nuestro estudio de la oferta y la
demanda, definiendo esta tltima.



®» Demanda

Si usted demanda algo, significa que

1. Lo desea.
2. Tiene la capacidad de adquirirlo.
3. Tiene planes de comprarlo.

Los deseos son los anhelos o las aspiraciones
ilimitados de la gente por obtener bienes y servicios.
:Cudntas veces ha pensado que le gustaria poseer
algo, “si s6lo tuviera el dinero suficiente para
adquirirlo” o “si ese producto no fuera tan caro”? La
escasez implica que muchos de nuestros deseos —
quizd la mayorfa— nunca se satisfardn. La demanda
refleja la decision de cudles satisfacer.

La cantidad demandada de un bien o servicio es
el monto que los consumidores planean comprar
durante un periodo de tiempo determinado, a un
precio especifico. La cantidad demandada no es
necesariamente la misma que la cantidad adquirida
en realidad. En ocasiones la cantidad demandada
excede la cantidad disponible de bienes; en tal caso,
el monto adquirido serd menor que la cantidad
demandada.

La cantidad demandada se mide en términos de
monto por unidad de tiempo. Por ejemplo, suponga
que todos los dias compra una taza de café. La
cantidad de café que usted demanda puede expresarse
como 1 taza al dfa, como 7 tazas a la semana o como
365 tazas al ano.

Muchos factores influyen en los planes de compra,
y uno de ellos es el precio. Ante todo veamos la
relacién entre la cantidad demandada de un bien y
su precio. Para analizar dicha relacién mantenemos
sin cambio todos los demds factores que influyen en
los planes de compra y nos preguntamos: ;Cémo
se modifica la cantidad demandada de un bien
conforme cambia el precio de éste, si el resto de los
factores permanece constante?

La ley de la demanda ofrece la respuesta.

Ley de la demanda

Segtn la ley de la demanda:

Si los demds factores permanecen constantes,
cuanto mds alto sea el precio de un bien, menor
serd la cantidad demandada del mismo; y cuanto
menor sea el precio de un bien, mayor seréd su
cantidad demandada.

A qué se debe que un precio mds alto reduzca la
cantidad demandada? A dos razones:

m Al efecto sustitucién
= Alefect oi ngreso
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Efecto sustitucion Cuando el precio de un bien se
eleva, y el resto de los factores se mantiene constante,
su precio relativo —esto es, su costo de oportunidad—
aumenta. Aunque cada bien es tinico, tiene sustitutos,
pues existen otros bienes que se pueden utilizar en su
lugar. A medida que aumenta el costo de oportunidad
de un bien, el incentivo para economizar en su uso y
cambiar a un sustituto se vuelve mds fuerte.

Efecto ingreso Cuando un precio se incrementa y el resto
de los factores se mantiene constante, el precio aumenta
en relacion con el ingreso. Al enfrentar un precio mds alto
y recibir el mismo ingreso, las personas ya no pueden
comprar todo aquello que adquirfan antes. Por ello, se
ven obligadas a disminuir las cantidades demandadas,
cuando menos de algunos bienes y servicios. Por lo co-
mun, el articulo cuyo precio ha aumentado estard entre
los bienes que la gente comprard en menor cantidad.

Para saber cémo funcionan los efectos sustitucién e
ingreso, piense en las consecuencias de un cambio en
el precio de una barra energética. Existen varios bienes
distintos que pueden ser sustitutos de las barras ener-
géticas. Por ejemplo, podria consumirse una bebida
energética en vez de la barra.

Suponga que la barra energética costaba inicial-
mente $3 y luego su precio baja a $1.50. Ahora la
gente sustituird las bebidas energéticas por el consumo
de barras energéticas: es el efecto sustitucién. Y como
ahora el presupuesto se ve beneficiado por el menor
precio de dicho bien, las personas aumentardn atin mds
su consumo de barras energéticas: es el efecto ingreso.
La cantidad demandada de barras energéticas se incre-
menta debido a ambas razones.

Ahora suponga que el precio inicial de una barra
energética es de $3 y luego se duplica a $6. Entonces,
debido al efecto sustitucidn, la gente comprard me-
nos barras energéticas y mds bebidas energéticas.
Asimismo, en vista de que su presupuesto se ve afec-
tado negativamente, las personas comprarin incluso
menos barras energéticas: es el efecto ingreso. La can-
tidad demandada de barras energéticas disminuye por
estas dos razones.

Curva de demanda y plan de demanda

Estamos por analizar una de las curvas mds utilizadas

en economia: la curva de demanda. También veremos
una de las distinciones mds importantes que se hacen

en esta disciplina: la diferencia entre demanda y canti-
dad demandada.

El término demanda se refiere a toda la relacion que
existe entre el precio de un bien y la cantidad demandada
del mismo. La demanda se ilustra mediante la curva de
demanda y el plan de demanda. El concepto cantidad de-
mandada se refiere a un punto localizado en la curva de
demanda: la cantidad demandada a un precio especifico.
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La figura 3.1 presenta la curva de demanda de
barras energéticas. Una curva de demanda ilustra la
relacién que hay entre la cantidad demandada de un
bien y su precio, cuando todos los demds factores que
influyen en los planes de compra de los consumidores
permanecen sin cambio.

La tabla de la figura 3.1 es el plan de demanda de
barras energéticas. El plan de demanda lista las cantida-
des demandadas a cada precio, cuando todos los demds
factores que influyen en la compra planeada de los
consumidores permanecen sin cambio. Por ejemplo, si
el precio de una barra es de $0.50, la cantidad deman-
dada serd de 22 millones a la semana. Si el precio es de
$2.50, la cantidad demandada serd de 5 millones a la
semana. Las demds filas de la tabla indican las cantida-
des demandadas a precios de $1, $1.50 y $2.

El plan de demanda se grafica como una curva de de-
manda, con la cantidad demandada en el eje x y el precio
en el ¢je y. Los puntos denotados con las letras A a E'en
la curva de demanda corresponden a las filas del plan de
demanda. Por ejemplo, el punto A de la grifica muestra
la cantidad demandada de 22 millones de barras energé-
ticas a la semana, a un precio de $0.50 por barra.

Disposicién y capacidad de pago Otra forma de ver
la curva de demanda es como una curva de disposicién
y capacidad de pago. La disposicién y la capacidad de
pago son una medida del beneficio marginal.

Si la cantidad disponible de un bien es limitada, el
mayor precio que alguien esté dispuesto a pagar por
una unidad mds de él serd elevado. No obstante, a me-
dida que la cantidad disponible aumenta, el beneficio
marginal de cada unidad adicional declina y el mayor
precio que alguien estd dispuesto a pagar también se
reduce a lo largo de la curva de demanda.

En la figura 3.1, si Gnicamente hay disponibilidad de
5 millones de barras energéticas a la semana, el mayor
precio que alguien esté dispuesto a pagar por la Gltima
barra serd de $2.50. Pero si hubiera disponibilidad de
22 millones de barras energéticas a la semana, alguien
estarfa dispuesto a pagar $0.50 por la tltima barra.

Cambio en la demanda

Cuando cualquiera de los factores que influyen en los planes
de compra se modifica—distinto al precio del bien—, se
dice que hay un cambio en la demanda. En la figura 3.2
se ilustra un incremento de la demanda. Cuando esto
sucede, la curva de demanda se desplaza hacia la derecha y
la cantidad demandada a cada precio es mayor. Por ejem-
plo, a $2.50 por barra, la cantidad demandada en la curva
de demanda original (azul) es de 5 millones de barras
energéticas a la semana. En la nueva curva de demanda
(roja), a $2.50 por barra, la cantidad demandada es de
15 millones de barras a la semana. Observe con dete-
nimiento los niimeros de la tabla y compruebe que la
cantidad demandada a cada precio es mayor.

FIGURA 3.1 La curva de demanda
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Precio (millones de barras
(délares por barra) semanales)
A 0.50 22
B 1.00 15
C 1.50 10
D 2.00 7
E 2.50 5

La tabla muestra un plan de demanda de barras energéticas.
A un precio de $0.50 por barra, la demanda es de 22 millo-
nes de barras a la semana; a un precio de $1.50 por barra,
se demandan 10 millones de barras a la semana. La curva
de demanda muestra la relacién entre la cantidad deman-
dada y el precio, cuando todos los demds factores se man-
tienen sin cambio. La curva de demanda tiene una pendiente
descendente: a medida que el precio disminuye, aumenta la
cantidad demandada.

La curva de demanda puede interpretarse de dos ma-
neras. Para un precio determinado, la curva de demanda
nos indica la cantidad que la gente planea comprar. Por
ejemplo, a un precio de $1.50 por barra, la gente planea
comprar 10 millones de barras a la semana. Para una can-
tidad especifica, la curva de demanda nos indica cuél es
el precio maximo que los consumidores estdn dispuestos a
pagar por la dltima barra disponible. Por ejemplo, el precio
méximo que los consumidores pagardn por la barra nimero
15 millones es de $1.00.



FIGURA 3.2 Un aumento en la demanda
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Un cambio en cualquiera de los factores que influyen en los

planes de compra, distinto al precio del bien por si mismo,

origina un nuevo plan de demanda y un desplazamiento

de la curva de demanda. Un cambio en el ingreso modifica

la demanda de barras energéticas. A un precio de $1.50

por barra, se demandan 10 millones de barras a la semana

con el ingreso original (fila C de la tabla), y 20 millones
a la semana con el nuevo ingreso mds alto (fila C'). Un

incremento en el ingreso aumenta la demanda de barras

energéticas. La curva de demanda se desplaza hacia la

derecha, tal como indican la flecha y la curva resultante de

color rojo.
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Seisp rincipalesf actoresor iginan cambios en la
demanda. Se trata de cambios en:

Los precios de bienes relacionados

Los precios esperados en el futuro

Eli ngreso

El ingreso y el crédito esperados en el futuro
La poblacién

Lasp referencias

Precios de bienes relacionados La cantidad de barras
energéticas que los consumidores planean comprar
depende, en buena medida, de los precios que tengan
los sustitutos de ese bien. Un sustituto es un bien que se
puede utilizar en lugar de otro. Por ejemplo, un viaje en
autobds es un sustituto de un viaje en tren; una ham-
burguesa es sustituto de un hot dog; una bebida ener-
gética es sustituto de una barra energética. Si el precio
de un sustituto de la barra energética aumenta, la gente
comprard menos unidades del sustituto y mds de las
barras energéticas. Por ejemplo, si el precio de una be-
bida energética se incrementa, la gente comprard menos
bebidas de ese tipo y consumird mds barras energéticas.
Asf aumentard la demanda de este bien.

La cantidad de barras energéticas que la gente pla-
nea comprar también depende de los precios de los
complementos de ese producto. Un complemento es un
bien que se utiliza junto con otro. Las hamburguesas y
las papas fritas son complementos, al igual que las ba-
rras energéticas y la prictica de ejercicio. Si el precio de
una hora de entrenamiento en el gimnasio disminuye,
la gente pagard por pasar mds tiempo en el gimnasio y
comprard mds barras energéticas.

Precios esperados en el futuro Si el precio futuro espe-
rado de un bien se incrementa y si éste se puede alma-
cenar, el costo de oportunidad de obtener el bien para
uso futuro es menor actualmente de lo que serd en el
futuro, cuando su precio sea més alto de acuerdo con la
opinién prevaleciente. En consecuencia, las personas re-
programan sus compras o, en otras palabras, hacen una
sustitucién temporal. Compran una mayor cantidad
del bien ahora (y menos después), antes de que su pre-
cio suba, asi que la demanda actual del bien aumenta.

Por ejemplo, suponga que Florida se ve azotada por
una helada que dana la cosecha de naranjas de la tem-
porada. Usted espera que el precio del jugo de naranja
se eleve, asi que llena su frigorifico con suficiente jugo
congelado para estar abastecido durante los préximos
seis meses. Su demanda actual de jugo de naranja con-
gelado aumenta, y su demanda futura disminuye.

De manera similar, si espera que el precio futuro de
un bien disminuya, el costo de oportunidad de comprar
el bien ahora es mds alto en relacién con lo que se espera
que sea en el futuro. Una vez mds, las personas reprogra-
man sus compras: adquieren menos cantidad del bien
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hoy, antes de que su precio baje, asi que la demanda del
bien se reduce ahora y aumentard en el futuro.

Los precios de las computadoras bajan de forma
constante, y este hecho plantea un dilema. ;Es conve-
niente comprar una computadora nueva ahora, al inicio
del nuevo ano escolar, o es mejor esperar a que su precio
baje un poco mds? Como la gente espera que el precio
de las computadoras siga disminuyendo, la demanda
actual de ese bien es menor (y su demanda futura serd
mayor) de lo que serfa en otras condiciones.

Ingreso Eli ngreso de los consumidores también in-
fluye en la demanda. Cuando el ingreso aumenta, los
consumidores compran mds de casi todos los bienes; y
cuando baja, los consumidores compran menos de casi
todos los bienes. Aunque un incremento del ingreso
implica un aumento en la demanda de la mayoria de
los bienes, no implica necesariamente un incremento
de la demanda de rodbos los bienes. Un bien normal

es aquel cuya demanda aumenta al incrementarse el
ingreso. Un bien inferior es aquel cuya demanda dismi-
nuye al aumentar el ingreso. Por ejemplo, al aumentar
el ingreso, se eleva la demanda de viajes en avién (un
bien normal), en tanto que disminuye la demanda de
viajes largos en autobus (un bien inferior).

Ingreso y crédito esperados en el futuro Cuando el in-
greso esperado en el futuro aumenta o el crédito se vuelve
més fdcil de obtener, la demanda de un bien podria in-
crementarse en la actualidad. Por ejemplo, un vendedor
se entera de que recibird un gran bono al final del afio,
asi que se endeuda y adquiere un automévil nuevo ahora
mismo, en vez de esperar a recibir el bono para hacerlo.

Poblacién La demanda depende también del tamafio
y de la distribucién por edades de la poblacién. Cuanto
mds numerosa sea la poblacién, mayor serd la demanda
de todos los bienes y servicios; cuanto menor sea el ta-
mafio de poblacién, més reducida serd la demanda de
todos los bienes y servicios.

Por ejemplo, la demanda de espacios de estaciona-
miento, zapatillas deportivas o peliculas, o practicamente
cualquier otra cosa que pueda imaginar, es mayor en
la ciudad de Nueva York (cuya poblacién asciende a
8.3 millones de personas) que en Boise, Idaho (con una
poblacién de 212,000 habitantes).

Asimismo, a mayor proporcién de un grupo de edad
especifico dentro de la poblacién, mayor serd la demanda
de los bienes y servicios empleados por ese grupo de edad.

Por ejemplo, durante la década de 1990 se registr6
una disminucién en la poblacién en edad universitaria
en Estados Unidos, lo cual implicé una reduccién en
la demanda de inscripciones en ese nivel académico.

En la misma época, el niimero de estadounidenses de

85 afios 0 mds aument$ en mds de 1 millén. En conse-
cuencia, se incrementd la demanda de servicios geridtricos
especializados.

TABLA 3.1 La demanda de barras energéticas

Ley de la demanda
La cantidad demandada de barras energéticas
Disminuye si: Aumenta si:

® El precio de una barra
energética disminuye.

® El precio de una barra
energética se incrementa.

Cambios en la demanda
La demanda de barras energéticas

Disminuye si: Aumenta si:

m El precio de un sustituto se ® El precio de un sustituto

reduce. se eleva.

® El precio de un comple-  ® El precio de un comple-
mento sube. mento baja.

® El precio futuro esperado  ® El precio futuro esperado
de una barra energética de una barra energética
baja. se incrementa.

® El ingreso se reduce.* ® El ingreso se incrementa.*

m El ingreso futuro esperado ® El ingreso futuro esperado
disminuye o el crédito aumenta o el crédito
se vuelve mds dificil de se vuelve mds fécil de
obtener.* obtener.*

® La poblacién disminuye.  ® La poblacién aumenta.

*Una barra energética es un bien normal.

Preferencias La demanda depende de las preferencias.
Las preferencias determinan el valor que la gente otorga
a cada bien y servicio. Las preferencias tienen que ver
con factores como el clima, la informacién y la moda.
Por ejemplo, el incremento del interés acerca de la
salud y la buena condicién fisica ha desplazado las
preferencias a favor de las barras energéticas, asi que la
demanda de dicho bien se ha elevado.

La tabla 3.1 resume los factores que influyen en la
demanda y la direccién que toman.

Cambio en la cantidad demandada
en comparacién con un cambio en
la demanda

Las modificaciones ocurridas en los factores que
influyen en los planes de compra originan ya sea

un cambio en la cantidad demandada o un cambio

en la demanda. En consecuencia, dan lugar a un
movimiento a lo largo de la curva de demanda, 0 a un
desplazamiento en la curva de demanda. La distincién
entre un cambio en la cantidad demandada y un
cambio en la demanda es la misma que existe entre un



movimiento a lo largo de la curva de demanda y un
desplazamiento de la curva de demanda.

Un punto en la curva de demanda sefiala la canti-
dad demandada a un precio determinado, asi que un
movimiento a lo largo de la curva de demanda muestra
un cambio en la cantidad demandada. La curva de de-
manda completa muestra la demanda, de manera que
un desplazamiento de la misma indica un cambio en la
demanda. La tigura 3.3 ilustra estas distinciones.

Movimiento a lo largo de la curva de demanda Si el
precio de un bien cambia, pero los demds factores que
influyen en los planes de compra permanecen igual,
ilustramos el efecto resultante como un movimiento a
lo largo de la curva de demanda.

Una disminucién del precio de un bien aumenta la
cantidad demandada de éste. En la figura 3.3 se indica
el efecto de la reduccién de precio como un movimiento
descendente a lo largo de la curva de demanda D,,.

Un aumento en el precio de un bien disminuye
la cantidad demandada de éste. En la figura 3.3 se
muestra el efecto del incremento de precio mediante
un movimiento ascendente a lo largo de la curva de
demanda D,,.

Un desplazamiento de la curva de demanda Si el
precio de un bien permanece constante, pero alguno
de los factores que influyen en los planes de compra se
modifica, se registra un cambio en la demanda de ese
bien. Ilustramos un cambio en la demanda mediante
un desplazamiento de la curva de demanda. Por ejem-
plo, si mds personas acuden a entrenarse en el gimna-
sio, los consumidores comprardn mds barras energé-
ticas independientemente del precio de ese bien. Esa
es la razén por la que ocurre un desplazamiento de la
curva de demanda hacia la derecha: son mds las barras
energéticas que se demandan a cada precio.

En la figura 3.3 se presenta un cambio en la demanda
y la curva de demanda se desplaza cuando cualquiera de
los factores que influyen en los planes de compra, dis-
tinto al precio del bien, cambia. La demanda aumenta
y la curva de demanda se desplaza hacia la derecha
(hasta la curva roja de demanda D) si el precio de un
sustituto aumenta, el precio de un complemento baja,
el precio futuro esperado del bien se eleva, el ingreso
aumenta (para un bien normal), el ingreso futuro espe-
rado o el crédito se incrementan, o si la poblacién au-
menta. La demanda disminuye y la curva de demanda se
desplaza hacia la izquierda (a la curva roja de demanda
D,) si el precio de un sustituto se reduce, el precio de
un complemento se eleva, el precio futuro esperado del
bien baja, el ingreso se reduce (para un bien normal),
el ingreso o crédito futuro esperado disminuyen, o la
poblacién se reduce. (En el caso de un bien inferior, los
efectos de los cambios en el ingreso se presentan en di-
recciones opuestas a lo que se acaba de describir).
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FIGURA 3.3 Un cambio en la cantidad
demandada en comparacién
con un cambio en la demanda
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Cuando el precio del bien cambia, se registra un movimiento
a lo largo de la curva de demanda y un cambio en la canti-
dad demandada, tal como muestran las flechas azules que
parten de la curva de demanda Dy. Cuando se modifica
cualquier otro de los factores que influyen en los planes

de compra, se presenta un desplazamiento de la curva de
demanda y un cambio en la demanda. Un aumento en la de-
manda desplaza la curva de demanda hacia la derecha (de
Do a D1). Una disminucién en la demanda desplaza la curva
de demanda hacia la izquierda (de Dy a Dy).

PREGUNTAS DE REPASO

1 Defina qué es la cantidad demandada de un bien
0 un servicio.

2 ;Cudl es la ley de la demanda y c6mo la
ilustramos?

3 ;Qué nos indica la curva de demanda respecto
del precio que los consumidores estdn dispuestos
a pagar?

4 Mencionet odas las influencias en los planes de
compra que modifican la demanda, e indique,
en el caso de cada factor, si la demanda se
incrementa o disminuye.

5 ;A qué se debe que la demanda no cambie cuando
el precio de un bien se modifica, pero todo
lo demds que influye en los planes de compra
permanece igual?
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®» Oferta

Si una empresa ofrece un bien o un servicio, es porque

1. Cuentacon los recursos y la tecnologfa para
producirlo.

2. Puede obtener utilidades a partir de su
produccién.

3. Planea producirlo y venderlo.

Una oferta implica mds que contar con los recursos
y la tecnologia para producir algo. Los recursos y
la tecnologia son las restricciones que limitan las
posibilidades.

Es factible producir muchas cosas dtiles, pero no
se producen a menos que ello sea rentable. La oferta
refleja una decision respecto de cudles articulos son
tecnolégicamente factibles de producir.

La cantidad ofrecida de un bien o servicio es el
monto que los productores planean vender durante
un periodo de tiempo determinado y a un precio
especifico. La cantidad ofrecida no es necesariamente
la misma que la que se vende en realidad. En ocasio-
nes la cantidad ofrecida es mayor que la cantidad
demandada, asi que la cantidad vendida serd menor
que la cantidad ofrecida.

Al igual que la cantidad demandada, la cantidad
ofrecida se mide como un monto por unidad de
tiempo. Por ejemplo, suponga que GM produce
1,000 automéviles al dfa. La cantidad de automéviles
ofrecida por GM puede expresarse como 1,000 al dia,
7,000 a la semana o 365,000 al afno. Sin la dimensién
temporal, serfa imposible determinar si cierta cantidad
es grande o pequena.

Muchos factores influyen en los planes de
venta y, una vez mds, uno de ellos es el precio del
bien. Analizaremos primero la relacién entre la
cantidad ofrecida de un bien y su precio. Como
hicimos al estudiar la demanda, para aislar la
relacién entre la cantidad ofrecida de un bien y su
precio, mantendremos sin cambio todos los demds
factores que influyen en los planes de venta, y nos
preguntamos: ;de qué manera se modifica la cantidad
ofrecida de un bien a medida que su precio cambia
cuando todos los demds factores permanecen igual?

La ley de la oferta responde esa pregunta.

Ley de la oferta
La ley de la oferta establece que:

Si todos los demds factores permanecen sin
cambio, cuanto mds alto sea el precio de un bien,
mayor serd la cantidad ofrecida de éste; y cuanto
menor sea el precio de un bien, menor serd su
cantidad ofrecida.

A qué se debe que un precio mds alto aumente
la cantidad ofrecida? A que el costo marginal se in-
crementa. Conforme aumenta la cantidad producida
de cualquier bien, el costo marginal de producirlo se
eleva. (Vea el capitulo 2, pdgina 35, para repasar qué es
el costo marginal).

En ningtn caso vale la pena producir un bien si el
precio que se recibe por él no cubre, al menos, el costo
marginal de producirlo. Cuando todos los demds fac-
tores permanecen sin cambio y el precio de un bien
aumenta, los productores estdn dispuestos a incurrir en
un costo marginal mayor, asi que incrementan la pro-
duccién. El precio mds alto ocasiona un aumento en la
cantidad ofrecida.

[lustremos ahora la ley de la oferta con una curva de
oferta y un plan de oferta.

Curva de oferta y plan de oferta

Estamos a punto de examinar la segunda de las
dos curvas més utilizadas en economia: la curva
de oferta. También veremos cudl es la distincién
fundamental entre oferta y cantidad ofrecida.

El término oferta se refiere a toda relacién que hay
entre el precio de un bien y la cantidad ofrecida de
éste. La oferta se ilustra mediante la curva de oferta
y el plan de oferta. El término cantidad ofrecida hace
referencia a un punto sobre la curva de oferta: la
cantidad ofrecida a un precio especifico.

En la figura 3.4 se presenta la curva de oferta de
las barras energéticas. Una curva de oferta muestra la
relacién entre la cantidad ofrecida de un bien y su
precio, cuando todas las influencias en los planes de
venta de los productores se mantienen sin cambio. La
curva de oferta es una grifica de un plan de oferta.

La tabla de la figura 3.4 establece el plan de oferta
de las barras energéticas. Un plan de oferta enuncia
las cantidades ofrecidas a cada precio, cuando to-
das las demds influencias sobre las ventas planeadas
por los productores permanecen sin cambio. Por
ejemplo, si el precio de una barra energética es de
$0.50, la cantidad ofrecida serd cero: fila A de la
tabla. Si el precio de una barra energética es de
$1.00, la cantidad ofrecida serd de 6 millones
de barras a la semana: fila B. Las demds filas de la
tabla indican las cantidades ofrecidas a precios de
$1.50, $2.00 y $2.50.

Para trazar una curva de oferta, la cantidad
ofrecida se representa en el eje x, y el precio en
el eje y. En la curva de oferta los puntos A a E
corresponden a las filas del plan de oferta. Por
ejemplo, el punto A en la gréfica representa la
cantidad ofrecida (es decir, cero) cuando el precio es
de $0.50 por barra. El punto £ muestra la cantidad
ofrecida de 15 millones de barras, cuando el precio
unitario es de $2.50.



FIGURA 3.4 La curva de oferta
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La tabla muestra el plan de oferta de barras energéticas.
Por ejemplo, a un precio de $1.00, se ofrecen 6 millones
de barras a la semana; a un precio de $2.50, se ofrecen
15 millones de barras a la semana. La curva de oferta
presenta la relacién que existe entre la cantidad ofrecida
y el precio, mientras todos los demds factores permanecen
sin cambio. La curva de oferta tiene pendiente ascendente:
a medida que el precio de un bien aumenta, la cantidad
ofrecida también se incrementa.

Una curva de oferta puede interpretarse de dos
maneras. Para un precio determinado, la curva de oferta
nos indica la cantidad que los productores planean vender a
ese precio. Por ejemplo, a un precio de $1.50 por barra, los
fabricantes estdn planeando vender 10 millones de barras a
la semana. Para una cantidad especifica, la curva de oferta
nos sefiala cudl es el precio minimo al que los productores
estan dispuestos a vender una barra mds. Por ejemplo, si
se producen 15 millones de barras cada semana, el menor
precio al que el productor estd dispuesto a vender la Gltima
barra es de $2.50.

Oferta 63

Precio minimo de oferta Lacur va de oferta puede
interpretarse como una curva de “precio minimo

de oferta”, es decir, como una curva que indica el
menor precio al que alguien estd dispuesto a vender.
Este menor precio es el costo marginal.

Si se produce una cantidad pequena, el menor pre-
cio al que alguien estd dispuesto a vender una unidad
mds es bajo. Pero a medida que la cantidad producida
se incrementa, el costo marginal de cada unidad adi-
cional se eleva, asi que el menor precio al que alguien
estd dispuesto a vender una unidad adicional aumenta
a lo largo de la curva de oferta.

En la figura 3.4, si se producen 15 millones de ba-
rras a la semana, el menor precio al que alguien estard
dispuesto a vender la barra niimero 15 millones es de
$2.50. Pero si se producen 10 millones de barras a la
semana, alguien estard dispuesto a aceptar $1.50 por la
tltima barra producida.

Cambio en la oferta

Cuando cambia cualquiera de los factores (diferentes
del precio) que influyen en los planes de venta del bien,
se presenta un cambio en la oferta. Son seis los factores
que, al modificarse, originan cambios en la oferta:

Los precios de los factores de produccién

Los precios de bienes relacionados que se producen
Los precios futuros esperados

Elntim erod e proveedores

Lat ecnologia

Lascon diciones naturales

Precios de los factores de produccién Los precios de
los factores de produccién utilizados para producir un
bien influyen en la oferta de éste. Para visualizar su in-
fluencia, piense en la curva de oferta como una curva de
“precio minimo de oferta”. Si el precio de un factor

de produccion se eleva, el menor precio que el produc-
tor estd dispuesto a aceptar por ese bien se incrementa,
asi que la oferta se reduce. Por ejemplo, durante 2008
el precio del combustible para los aviones aumentd vy,
a medida que ello ocurria, se redujo la oferta de viajes
aéreos. De igual manera, un aumento en el salario
minimo disminuye la oferta de hamburguesas.

Precios de los bienes relacionados que se producen
Los precios de los bienes relacionados que producen las
empresas influyen en la oferta. Por ejemplo, si el precio
de una bebida energética aumenta, las empresas dejan de
fabricar barras para concentrarse en la produccién de
bebidas. En consecuencia, la oferta de barras energéticas
disminuye. Las barras energéticas y las bebidas energéti-
cas son sustitutos en la produccion, es decir, son bienes que
se producen utilizando los mismos recursos. Si el precio
de la carne de res aumenta, la oferta de piel vacuna tam-
bién se incrementa. La carne de res y la piel vacuna son
complementos en la produccion; en otras palabras, son bie-
nes que deben producirse en conjunto.
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Precios futuros esperados Siel precio futuro esperado
de un bien aumenta, la utilidad generada en el futuro FIGURA 3.5 Un aumento de la oferta
por su venta se incrementard y serd mayor que en la

actualidad. Por lo tanto, la oferta disminuye ahora y se 'g 5.00 S Oferia d
elevard en el futuro. T en:rr;aéﬁ;sms b
Nimero de proveedores Cuantom 4s grande sea el g )50 (eriginal) ?nnf;\?;"cos
nimero de empresas que elaboran un bien, mayor serd o

la oferta de éste. Conforme entran nuevas empresas a -

una industria, la oferta se incrementa en ese mercado. E 2.00

A medida que las empresas salen de una industria, la
oferta disminuye en dicho mercado. 1.50

Tecnologia El término “tecnologia” se utiliza

ampliamente para referirse a la manera como se 1.00
utilizan los factores de produccién para fabricar un
bien. Un cambio en la tecnologia sucede cuando se
descubre un nuevo método que disminuye el costo de
producir un bien. Por ejemplo, los nuevos métodos
utilizados en las fibricas que producen circuitos 0 5 10 15 20 25 30 35
integrados de computadora (chips) han reducido su Canfidad ofrecida
costo e incrementado la oferta de circuitos. (millones de barras semanales)

0.50

L L 1 1 1 L L

Condiciones naturales Las condiciones naturales inclu-
yen todos los factores de la naturaleza que influyen en la
produccién. Entre ellos estdn las condiciones climdticas

y, de manera mds amplia, el entorno natural. El buen Plan de oferta original Plan de oferta nuevo
. . Tecnologia antigua Tecnologia nueva
clima suele incrementar la oferta de muchos productos
agricolas, mientras que el mal clima es capaz de reducir su Cantidad Cantidad
oferta. Sucesos naturales extremos, como terremotos, tor- ofrecida ofrecida
nados y huracanes, también pueden influir en la oferta. Precio (millones Precio (millones
La figura 3.5 ilustra un incremento en la oferta. (délares de barras (délares ~ de barras
por barra) semanales) por barra)  semandles)
Cuando la oferta aumenta, la curva de oferta se des-
laza hacia la derecha y la cantidad ofrecida es mayor
b . ay A A 050 0 A 050 7
a cada precio. Por ejemplo, a $1.00 por barra, en la
curva de oferta original (azul), la cantidad ofrecida B 1.00 6 B! 1.00 15
es de 6 millones de barras a la semana. En la nueva cC 150 10 c' 150 20
lclurva C(lf (t))ferta (rcija), la canti(c)lid ofrecida CTS de.15' mi- D 200 13 D' 200 95
ones de barras a la semana. Observe con detenimiento
E 2.50 15 E' 2.50 27

las cifras de la tabla de la figura 3.5, y compruebe
que la cantidad ofrecida es mayor a cada precio.

La tabla 3.2 resume los factores que influyen en la
oferta, y las direcciones de esas influencias.

Un cambio en cualquiera de los factores que influyen

Cambio en la cantidad ofrecida en comparacién en los planes de venta, diferentes del precio, da como

. resultado un plan de oferta nuevo y un desplazamiento
con un cambio en la oferta

en la curva de oferta. Por ejemplo, una tecnologia

Los cambios en factores que influyen en los planes de innovadora, capaz de ahorrar costos en la produccién
venta ocasionan un cambio ya sea en la cantidad ofre- de barras energéticas, modifica la oferta de dicho bien.
cida o en la oferta. De forma equivalente, originan ya A un precio de $1.50 por barra, se ofrecen 10 millones
sea un movimiento a lo largo de la curva de oferta o de barras a la semana cuando los productores emplean
un desplazamiento de dicha curva. la tecnologia antigua (fila C de la tabla), y 20 millones de
Un punto en la curva de oferta indica la cantidad barras energéticas a la semana cuando los productores
ofrecida a un precio determinado. Un movimiento a lo utilizan la nueva tecnologia (fila C’). Un avance en la
largo de la curva de oferta indica un cambio en la canti- tecnologia aumenta la oferta de barras energéticas.
dad ofrecida. La curva de oferta completa representa la La curva de oferta se desplaza hacia la derecha, como
oferta. Un desplazamiento de la curva de oferta mues- indican la flecha y la curva roja resultante.

tra un cambio en la oferta.



La figura 3.6 ilustra y resume esas distinciones.
Si el precio del bien se modifica y el resto de los
factores permanece igual, se presenta un cambio
en la cantidad ofrecida de ese bien. Si el precio del
bien baja, la cantidad ofrecida disminuye y hay un
movimiento descendente a lo largo de la curva de
oferta Sy (por la inicial de supply, oferta). Si el precio
del bien aumenta, la cantidad ofrecida se incrementa
y hay un movimiento ascendente a lo largo de la curva
de oferta Sy. Cuando cambia cualquier otro de los
factores que influyen en los planes de venta, la curva
de oferta se desplaza y ocurre un cambio en la oferta.
Si la oferta aumenta, la curva de oferta se desplaza
hacia la derecha a ;. Si la oferta disminuye, la curva
de oferta se desplaza hacia la izquierda a S,.

TABLA 3.2 Oferta de barras energéticas

Ley de la oferta

La cantidad ofrecida de barras energéticas

Disminuye si: Aumenta si:
m El precio de una barra m El precio de una barra
energética baja. energética sube.

Cambios en la oferta
La oferta de barras energéticas
Disminuye si: Aumenta si:

® Se incrementa el precio de  ® Se reduce el precio de

un factor de produccién un factor de produccién
utilizado para producir utilizado para producir
barras energéticas. barras energéticas.

m El precio de un sustituto en  ® El precio de un
la produccién aumenta. sustituto en la
produccién disminuye.

® El precio de un ® El precio de un
complemento en la complemento en la
produccién se reduce. produccién se eleva.

® El precio futuro esperado  m El precio futuro
de una barra energética esperado de una
sube. barra energética baja.

® El ndmero de proveedores  ® El nimero de
de barras se reduce. proveedores de barras
se incrementa.

® Un cambio en la tecnologia ® Un cambio en la
disminuye la produccién de  tecnologia aumenta la
barras energéticas. produccién de barras
energéticas.

= Un suceso natural = Un suceso natural
disminuye la produccién de  aumenta la produccién
barras energéticas. de barras energéticas.
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FIGURA 3.6 Un cambio en la cantidad
ofrecida en comparacién
con un cambio en la oferta
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Cuando el precio del bien se modifica, ocurre un movimiento
a lo largo de la curva de oferta y un cambio en la cantidad
ofrecida, como indican las flechas de color azul que parten
de la curva de oferta Sg. Cuando cambia cualquier otro de
los factores que influyen en los planes de venta, se registran
un desplazamiento de la curva de oferta y un cambio en la
oferta. Un aumento en la oferta desplaza la curva de oferta
hacia la derecha (de Sp a S7), y una disminucién en la oferta
desplaza la curva de oferta hacia la izquierda (de So a Sy).

| @) PREGUNTAS DE REPASO

Definal aca ntidad ofrecida de un bien o servicio.
2 ;Cudl es la ley de la oferta y c6mo la ilustramos?

3 ;Qué indica la curva de oferta respecto del precio
minimo de oferta del productor?

4 Mencione todas las influencias sobre los planes
de venta, y explique si cada una de ellas modifica
la oferta.

5 ;Qué ocurre con la cantidad ofrecida y la oferta
de teléfonos méviles si disminuye el precio de las
llamadas por ese medio?

Ac ontinuaciéncom binamos la oferta y la demanda
para ver como se determinan los precios y las
cantidades.
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® Equilibrio de mercado

Hemos visto que cuando se incrementa el precio de un
bien, la cantidad demandada disminuye y la cantidad
ofrecida aumenta. A continuacién veremos cémo se
ajusta el precio para coordinar los planes de compra

y de venta, asi como para lograr un equilibrio en el
mercado.

Equilibrio es una situacién donde fuerzas opuestas
se compensan entre si. El equilibrio de mercado ocurre
cuando el precio logra conciliar los planes de compra
y de venta. El precio de equilibrio es aquel en el cual
la cantidad demandada iguala la cantidad ofrecida.

La cantidad de equilibrio es el monto comprado y
vendido al precio de equilibrio. Un mercado tiende al
equilibrio porque

= El precio regula los planes de compra y de venta.
m El precio se ajusta cuando esos planes no coinciden.

El precio como regulador

El precio de un bien regula las cantidades
demandadas y ofrecidas. Si el precio es demasiado
alto, la cantidad ofrecida excede la cantidad
demandada. Si el precio es demasiado bajo, la
cantidad demandada excede la cantidad ofrecida.

Sin embargo, hay un precio al cual la cantidad
demandada iguala la cantidad ofrecida. Veamos cémo
se determina ese precio.

La figura 3.7 representa el mercado de las barras
energéticas. La tabla indica el plan de demanda
(segun la figura 3.1) y el plan de oferta (de la figura
3.4). Si el precio es de $0.50 por barra, la cantidad
demandada es de 22 millones de barras a la semana,
pero no hay oferta de ese bien. En consecuencia, hay
un déficit de 22 millones de barras a la semana. La
ultima columna de la tabla muestra dicho déficit.

A un precio de $1.00 por barra, sigue habiendo déficit,
pero éste es de sélo 9 millones de barras a la semana.

Si el precio es de $2.50 por barra, la cantidad
ofrecida es de 15 millones de barras a la semana, pero
la cantidad demandada es de s6lo 5 millones: hay un
exceso de 10 millones de barras a la semana.

El dnico precio al que no hay déficit ni exceso
es de $1.50 por barra. A ese precio la cantidad de-
mandada iguala la cantidad ofrecida: 10 millones
de barras a la semana. Asi, el precio de equilibrio
es de $1.50 por barra, y la cantidad de equilibrio es
de 10 millones de barras a la semana.

La figura 3.7 indica que la curva de demanda
y la curva de oferta se intersecan en el precio de
equilibrio: $1.50 por barra. A cada precio por
arriba de $1.50 por barra, se da un exceso de barras.
Por ejemplo, a $2.00 por barra, el exceso es de
6 millones de barras a la semana, como sefala la

FIGURA 3.7 Equilibrio
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por barra) (millones de barras semanales)
0.50 22 0 -22
1.00 15 6 -9
1.50 10 10 0
2.00 7 13 +6
2.50 5 15 +10

La tabla lista la cantidad demandada y la cantidad
ofrecida, asi como el déficit o exceso de barras a cada
precio. Si el precio es de $1.00 por barra, se demandan
15 millones de barras a la semana y se ofrecen é millones
de barras. Por lo tanto, hay un déficit de 9 millones de
barras a la semana, y el precio aumenta.

Si el precio es de $2.00 por barra, se demandan
7 millones de barras a la semana y se ofrecen 13 millones
de barras. En ese caso hay un exceso de 6 millones de
barras a la semana, y el precio disminuye.

Si el precio es de $1.50 por barra, se demandan
10 millones de barras a la semana y se ofrecen 10 millones
de barras. En este punto no hay déficit ni exceso, y el precio
no se altera. El precio al que la cantidad demandada iguala
la cantidad ofrecida es el precio de equilibrio, y 10 millones
de barras a la semana es la cantidad de equilibrio.



flecha azul. A cada precio por debajo de $1.50 por
barra, hay un déficit de barras. Por ejemplo, a $1.00
por barra, el déficit es de 9 millones de barras a la
semana, como indica la flecha roja.

Ajustes de precio

Hemos visto que si el precio estd por debajo del equi-
librio se presenta un déficit, y que si el precio se ubica
por encima del equilibro se registra un exceso. Pero
;podemos confiar en que al modificar el precio se elimi-
nen tanto el exceso como el déficit? Si, porque los cam-
bios de precio son benéficos tanto para los compradores
como para para los vendedores. Veamos por qué el pre-
cio se modifica cuando hay un déficit o un exceso.

Un déficit impulsa el precio hacia arriba Suponga
que el precio de una barra energética es de $1. Los
consumidores planean comprar 15 millones de ba-

rras a la semana, y los productores planean vender

6 millones de barras a la semana. Los consumidores no
pueden forzar a los productores a vender mis de lo que
planean, asi que la cantidad que se ofrece a la venta es
de 6 millones de barras a la semana. En esta situacidn,
entran en accién fuerzas poderosas para aumentar

el precio y moverlo hacia el precio de equilibrio. Al
advertir la insatisfaccion de los clientes, algunos pro-
ductores elevan el precio, mientras que otros optan por
incrementar su produccién. Conforme los producto-
res impulsan el precio hacia arriba, éste sube hacia su
equilibrio. El incremento de precio reduce el déficit
porque disminuye la cantidad demandada y aumenta
la cantidad ofrecida. Cuando el precio sube lo sufi-
ciente como para que ya no haya déficit, las fuerzas
que lo impulsan dejan de operar y el precio se ubica en
el punto de equilibrio.

Un exceso impulsa el precio hacia abajo Suponga
que el precio de una barra energética es de $2. Los
productores planean vender 13 millones de barras

a la semana, y los consumidores planean comprar

7 millones de barras a la semana. Los productores no
pueden forzar a los consumidores a comprar mds de

lo que planean, asi que la cantidad que realmente se
compra es de 7 millones de barras a la semana. En tal
situacién, fuerzas poderosas entran en accién para dis-
minuir el precio y llevarlo hacia su equilibrio. Algunos
productores, incapaces de vender las cantidades de ba-
rras energéticas que habian planeado, reducen sus pre-
cios. Asimismo, otros productores optan por reducir su
produccién. A medida que los productores reducen sus
precios, éstos bajan hacia su equilibrio. La disminucién
del precio reduce el exceso porque aumenta la cantidad
demandada y disminuye la cantidad ofrecida. Cuando
el precio baja hasta el punto donde ya no hay exceso,
las fuerzas que lo impulsan dejan de operar y el precio
se ubica en su equilibrio.
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El mejor intercambio posible para compradores y
vendedores Cuando el precio estd por debajo del
punto de equilibrio, se ve impulsado al alza. ;Por
qué los compradores no se oponen al aumento y se
niegan a comprar el bien a un mayor precio? Porque
valoran el bien mds alld de su precio actual, y son
incapaces de satisfacer su demanda a ese precio. En
algunos mercados —por ejemplo, en aquellos que
operan en eBay— los compradores podrian ser, de
hecho, los responsables de impulsar el precio hacia
arriba al ofrecerse a pagar un precio més alto.

Cuando el precio se encuentra por arriba del
equilibrio, se ve impulsado hacia abajo. ;A qué
se debe que los vendedores no se resistan a esa
disminucién y se nieguen a vender el bien a ese
precio menor? A que su precio minimo de oferta
estd por debajo del precio actual y no pueden vender
todo lo que quisieran a ese precio. Los vendedores
estdn mds que dispuestos a reducir el precio con tal
de ganar participacién de mercado.

Al precio al cual la cantidad demandada y la canti-
dad ofrecida son iguales, desaparece cualquier opor-
tunidad de que vendedores o compradores puedan
negociar un mejor precio. Los compradores pagan el
precio mds alto que estdn dispuestos a pagar por la
tltima unidad comprada, en tanto que los vendedores
reciben el precio més bajo al que estdn dispuestos
a ofrecer la tltima unidad vendida.

Cuando la gente hace ofertas libremente para
comprar y vender, y cuando los demandantes
tratan de comprar al menor precio posible y los
proveedores intentan vender al mayor precio
posible, el precio al que se da el intercambio es
el precio de equilibrio, es decir, aquel al que la
cantidad demandada es igual a la cantidad ofrecida.
El precio coordina los planes de compradores
y vendedores, y nadie tiene incentivos para
modificarlo.

4 PREGUNTAS DE REPASO

1 ;Cudl es el precio de equilibrio de un bien o
servicio?

2 ;En qué intervalo de precios surge un déficit?
sQué ocurre con el precio cuando hay un déficit?

3 ;En qué intervalo de precios surge un exceso?
:Qué ocurre con el precio cuando hay un exceso?

4 ;Por qué el precio al cual la cantidad demandada
es igual que la cantidad ofrecida es el precio de
equilibrio?

5 ;Porq uée | precio de equilibrio es el mejor trato
posible tanto para compradores como para
vendedores?
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® Pronéstico de cambios en precios
y cantidades

El modelo de la oferta y la demanda que acabamos de
estudiar nos ofrece un poderoso método para analizar
las influencias sobre los precios, asi como las cantida-
des compradas y vendidas. De acuerdo con el modelo,
los cambios en el precio son consecuencia de un cam-
bio en la demanda, en la oferta o en ambas. Veamos
primero los efectos de un cambio en la demanda.

Un aumento en la demanda

Si mds personas se inscriben a clubes deportivos, la
demanda de barras energéticas aumentard. La tabla de
la figura 3.8 muestra el plan original y el nuevo

plan de demanda de barras energéticas, y el plan

de oferta de este bien.

El aumento en la demanda origina un déficit
al precio original, y para eliminarlo el precio debe
incrementarse.

La figura 3.8 muestra lo que ocurre. La figura
presenta la demanda y la oferta originales de barras
energéticas. El precio de equilibrio original es de $1.50
por barra, y la cantidad de equilibrio es de 10 millones
de barras energéticas a la semana. Cuando la demanda
aumenta, la curva de demanda se desplaza hacia la de-
recha. El precio de equilibrio sube a $2.50 por barra,
y la cantidad ofrecida se incrementa a 15 millones de
barras energéticas a la semana, como se destaca en la
figura. En esta situacién hay un aumento en la cantidad
ofrecida, pero ningiin cambio en la oferta; en otras pa-
labras, se da un movimiento a lo largo de la curva de
oferta, pero no un desplazamiento.

Una disminucién en la demanda

Podemos revertir este cambio en la demanda.
Comencemos con un precio de $2.50 por barra y
15 millones de barras energéticas compradas y vendidas
a la semana, y luego veamos qué sucede si la demanda
se reduce a su nivel original. Tal disminucién en la
demanda podria tener lugar si la gente opta por el
consumo de bebidas energéticas (un sustituto de las
barras). La reduccién de la demanda desplaza la curva
de demanda hacia la izquierda. El precio de equilibrio
baja a $1.50 por barra, la cantidad ofrecida disminuye,
y la cantidad de equilibrio se reduce a 10 millones de
barras a la semana.

Ahora podemos hacer nuestros primeros dos
prondsticos:

1. Cuando la demanda se incrementa, el precio sube
y la cantidad aumenta.

2. Cuando la demanda disminuye, el precio baja y la
cantidad se reduce.

FIGURA 3.8 Efectos de un cambio
en la demanda
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Al principio, la demanda de barras energéticas es la curva
de demanda de color azul. El precio de equilibrio es de
$1.50 por barra, y la cantidad de equilibrio es de

10 millones de barras a la semana. Cuando mds personas
conscientes de la salud hacen ejercicio, la demanda de
barras energéticas se incrementa y la curva de demanda se
desplaza hacia la derecha, convirtiéndose en la curva de
color rojo.

A $1.50 por barra se presenta un déficit de 10 millones
de barras a la semana. El precio aumenta a un nuevo
equilibrio, $2.50 por barra. Conforme el precio aumenta
a ese nivel, la cantidad ofrecida se eleva —como indica la
flecha azul en la curva de oferta— hasta la nueva cantidad
de equilibrio: 15 millones de barras a la semana.

A consecuencia de un incremento en la demanda, la
cantidad ofrecida aumenta, pero la oferta no se modifica,
de manera que la curva de oferta no se desplaza.
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» LA ECONOMIA EN LAS NOTICIAS

El mercado estadounidense de educacién
universitaria

Obama denuncia aumentos en el costo de la educacién
universitaria
El presidente Obama advirtié a las universidades: “No
deben dar por sentado que podrdn aumentar las colegia-
turas afio tras afio. [...] En la préxima década, el 60 por
ciento de los nuevos puestos de trabajo exigirdn contar
con un titulo universitario. [...] La educacién superior ya
no es un lujo. Es un imperativo econémico que debe ser
accesible para todas las familias estadounidenses”.

Fuente: The Associated Press, 27 de enero de 2012

LOS DATOS

El siguiente diagrama de dispersién ofrece informacién
sobre la matricula universitaria y las colegiaturas de 1994
a2013.
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LAS PREGUNTAS

® ;Qué nos indica el diagrama de dispersién?

m ;Por qué se incrementd la colegiatura universitaria?
:Se debe a un aumento de la demanda o a un
incremento de la oferta?

LAS RESPUESTAS

m El diagrama de dispersién nos indica que, casi todos
los afios hasta 2010, aumentaron tanto el monto
de las colegiaturas como el niimero de alumnos
matriculados. A partir de 2010, la colegiatura se ha
incrementado, pero la matricula ha disminuido.

®m Un incremento en la demanda ocasiona un aumento
en el precio (colegiatura) y en la cantidad (alumnos
matriculados).

® Como tanto el precio como la cantidad se
incrementaron hasta 2010, la demanda de educacién
universitaria aumentd durante esos afios.

®m Una disminucién en la oferta ocasiona un aumento en
el precio y una reduccién en la cantidad.

® Como el precio aumentd y la cantidad disminuyé
después de 2010, la oferta de educacién universitaria
se redujo durante esos afios recientes.

® Lafigura muestra el mercado de educacién universitaria.

®m La curva de oferta de educacién universitaria, S, tiende
a una pendiente ascendente porque el principio del
costo de oportunidad creciente es tan vélido para la
educacién universitaria, asi como para cualquier otro
bien o servicio.

® En 1994 la demanda de educacién universitaria en
Estados Unidos fue Djg94. La colegiatura de equilibrio
fue de $8,000, y 15 millones de estudiantes estaban
inscritos en las universidades.

® Entre 1994 y 2010:

1) Elingreso por persona se incrementd

2) Lap oblacién aumenté, y

3) Mds puestos de trabajo nuevos exigian educacién
universitaria.

m Estos factores (y probablemente otros) aumentaron
la demanda de educacién universitaria. La curva
de demanda se desplazé hacia la derecha, a D,g;.
La colegiatura de equilibrio aumenté a $15,000
y la cantidad ofrecida se elevé a 20 millones de

estudiantes.
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El mercado estadounidense de educacién universitaria.
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Aumento en la oferta

Cuando Nestlé (fabricante de PowerBar) y otros pro-
ductores de barras energéticas adoptaron una nueva
tecnologia capaz de abaratar sus costos, se incrementd
la oferta de barras energéticas. En la figura 3.9 se pre-
senta el nuevo plan de oferta (el mismo de la figura
3.5). ¢Cudles son el nuevo precio y la nueva cantidad
de equilibrio? El precio baja a $1.00 por barra, y la
cantidad aumenta a 15 millones de barras a la semana.
Basta observar las cantidades ofrecida y demandada al
precio anterior de $1.50 por barra. La nueva cantidad
ofrecida a ese precio es de 20 millones de barras a la

semana, asi que hay un exceso. Entonces el precio baja.

Unicamente cuando el precio es de $1.00 por barra, la
cantidad ofrecida iguala la cantidad demandada.

La figura 3.9 ilustra el efecto de un aumento en
la oferta. En ella se muestran la curva de demanda
de barras energéticas, y las curvas de oferta original
y nueva. Al principio el precio de equilibrio es
de $1.50 por barra, y la cantidad de equilibrio es de
10 millones de barras a la semana. Cuando la oferta
se incrementa, la curva de oferta se desplaza hacia
la derecha. El precio de equilibrio baja a $1.00 por
barra, y la cantidad demandada se eleva a 15 millones
de barras a la semana, como se destaca en la figura.
Ocurre un aumento en la cantidad demandada, pero
la demanda no se ve modificada. En otras palabras, se
da un movimiento a lo largo de la curva de demanda,
pero no un desplazamiento.

Disminucién en la oferta

Comenzamos con un precio de $1.00 por barra y
15 millones de barras compradas y vendidas a la semana.
Suponga ahora que el costo de la mano de obra o de la
materia prima aumenta, y que la oferta de barras ener-
géticas disminuye. La reduccién de la oferta desplaza
la curva de oferta hacia la izquierda. El precio de equi-
librio aumenta a $1.50 por barra, la cantidad deman-
dada disminuye, y la cantidad de equilibrio se reduce
a 10 millones de barras a la semana.

Ahora hacemos dos predicciones més:

1. Cuando la oferta aumenta, el precio bajay la
cantidad se incrementa.

2. Cuando la oferta disminuye, el precio sube y
la cantidad se reduce.

Ya hemos visto lo que sucede con el precio y la
cantidad cuando se presentan cambios en la demanda
o en la oferta, mientras todo lo demds permanece
igual. En los mercados reales, la oferta y la demanda
pueden cambiar simultdneamente. Cuando ello ocurre,
para predecir las modificaciones en el precio y la
cantidad debemos combinar los efectos que acabamos
de describir. Esta serd su tltima tarea en este capitulo.

FIGURA 3.9 Efectos de un cambio
en la oferta
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Al principio, la oferta de barras energéticas estd
representada por la curva de oferta de color azul. El precio
de equilibrio es de $1.50 por barra, y la cantidad de
equilibrio es de 10 millones de barras a la semana. Cuando
se adopta la nueva tecnologia capaz de abaratar los costos,
aumenta la oferta de barras energéticas y la curva de oferta
se desplaza hacia la derecha, convirtiéndose en la curva de
color rojo.

A $1.50 por barra, ahora hay un exceso de
10 millones de barras a la semana. El precio de una barra
energética baja a un nuevo equilibrio de $1.00. A medida
que el precio baja a $1.00, la cantidad demandada se
incrementa —como indica la flecha azul sobre la curva
de demanda— a una nueva cantidad de equilibrio de
15 millones de barras a la semana. Tras un incremento en la
oferta, la cantidad demandada aumenta, pero la demanda
no cambia, asi que la curva de demanda no se desplaza.
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- LA ECONOMIA EN LAS NOTICIAS

El mercado del café
Baja el precio del café

Con los cultivos abundantes de Brasil y con la recupera-
cién de la produccién en Colombia, se redujo el precio
de los granos de café ardbica.

Fuente: The Financial Times, 24 de octubre de 2013

LOS DATOS
Cantidad Precio
(millones de toneladas (délares por
anuales) libra)
2013 134 6.00
2014 145 5.00
LAS PREGUNTAS

B ;Qué nos indica la informacién de la tabla?

m ;Por qué disminuy® el precio del café? ;Se debe a que
la demanda cambié o a que la oferta se modificé, y en
qué direccién?

LAS RESPUESTAS

m Los datos de la tabla nos indican que, durante 2014,
la cantidad de café producido aumenté y el precio del
café se redujo.

® Un aumento en la demanda ocasiona un incremento
en la cantidad y un aumento en elp recio.

® Un aumento en la oferta causa un incremento en la
cantidad y una reduccién en el precio.

® Como la cantidad de café aumenté y su precio
promedio bajé, debié haber ocurrido un aumento en
la oferta de café.

m La oferta de café aumenta si la cosecha se incrementa
o si los productores aumentan el nimero de plantios.

® La informacién indica que la cosecha de Brasil
fue abundante y que la produccién colombiana
se recuperd. Estos aumentos en la produccién
ocasionaron un incremento en la oferta de café.

® La figura ilustra el mercado de café en 2013 y 2014.
La curva de demanda D muestra la demanda del café.

® En 2013 la curva de oferta era Sj3, el precio promedio
era de $6.00 por libra, y la cantidad de café vendido
fue de 134 millones de toneladas.

® En 2014 la mayor produccién de café en Brasil y
Colombia aument? la oferta de café a S4.

® El precio disminuy6 a $5.00 por libra y la cantidad
vendida se incrementé a 145 millones de toneladas.

® La reduccién de precio provocd un aumento en
la cantidad de café demandada, lo cual queda
demostrado por el movimiento a lo largo de la
curva de demanda.
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Cambios tanto en la demanda
como en la oferta

Hemos visto que una modificacién en la demanda o en
la oferta origina un cambio en el precio y la cantidad
de equilibrio. Sin embargo, en ocasiones se presentan
acontecimientos que modifican tanto la demanda como
la oferta. Cuando la oferta y la demanda sufren modi-
ficaciones, es posible determinar el cambio resultante
en el precio de equilibrio y la cantidad de equilibrio, al
combinar los casos que hemos estudiado por separado.
Es necesario considerar cuatro casos. La demanda
y la oferta pueden aumentar o disminuir de manera
simultdnea, y la demanda o la oferta puede aumentar
mientras que la otra disminuye.

La demanda y la oferta cambian en la misma direccién
Cuando la demanda y la oferta cambian en la misma
direccién, la cantidad de equilibrio se modifica en la
misma direccidn, pero para predecir si el precio subird o
bajard, es necesario conocer las magnitudes de los cam-
bios en la demanda y la oferta.

Si la demanda aumenta més de lo que la oferta se
incrementa, el precio sube. No obstante, si la oferta
aumenta mds de lo que la demanda se incrementa, el
precio disminuye.

La figura 3.10(a) ilustra el caso en que tanto la de-
manda como la oferta aumentan y por la misma can-
tidad. La cantidad de equilibrio aumenta. Pero como
el aumento en la demanda es igual al incremento en la
oferta, no se produce ni un déficit ni un exceso, de ma-
nera que el precio no se modifica. Un mayor aumento
en la demanda ocasionarfa un déficit y un aumento en
el precio; un mayor aumento en la oferta ocasionaria
un exceso y una disminucién en el precio.

La figura 3.10(b) presenta el caso en que tanto la
demanda como la oferta disminuyen por la misma
cantidad. Aqui, la cantidad de equilibrio disminuye y,
una vez mds, el precio podria subir o bajar.

La demanda y la oferta cambian en direcciones
opuestas Cuandol ad emanda y la oferta cambian
en direcciones opuestas, podemos pronosticar de qué
manera se modificard el precio, pero es necesario co-
nocer las magnitudes de los cambios en la demanda y
la oferta para determinar si la cantidad de equilibrio
aumentard o disminuird.

Sila demanda cambia mds que la oferta, la cantidad de
equilibrio se modifica en la misma direccién que el cam-
bio en la demanda. Sin embargo, cuando la oferta cambia
méds que la demanda, la cantidad de equilibrio se modifica
en la misma direccién que el cambio en la oferta.

FIGURA 3.10 Efectos de cambios en la demanda y la oferta en la misma direccién
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(a) Aumento en la demanda y la oferta

Un aumento en la demanda desplaza la curva de demanda
hacia la derecha para convertirla en la nueva curva de
demanda (roja), y un incremento en la oferta desplaza

la curva de oferta hacia la derecha para convertirla en la
nueva curva de oferta (roja). El precio podria subir o baijar,
pero la cantidad aumenta.
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(b) Disminucién en la demanda y en la oferta

Una disminucién en la demanda desplaza la curva de
demanda hacia la izquierda para convertirla en la nueva
curva de demanda (rojo), y una disminucién en la oferta
desplaza la curva de demanda hacia la izquierda, para
convertirla en la nueva curva de oferta (roja). El precio
podria subir o bajar, pero la cantidad disminuye.
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FIGURA 3.11 Efectos de cambios en la demanda y la oferta en direcciones opuestas
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(a) Disminucién en la demanda; aumento en la oferta

Una disminucién en la demanda desplaza la curva

de demanda hacia la izquierda para convertirla en

la nueva curva de demanda (roja), y un aumento en la
oferta desplaza la curva de oferta hacia la derecha para
convertirla en la nueva curva de oferta (roja). El precio baja,
pero la cantidad podria aumentar o disminuir.

La figura 3.11(a) ilustra lo que sucede cuando la
demanda disminuye y la oferta aumenta en la misma
cantidad. Al precio inicial hay excedente, de manera
que el precio baja. Una disminucién en la demanda
reduce la cantidad, y un aumento en la oferta
incrementa la cantidad, asi que cuando los cambios
ocurren juntos, no podemos decir lo que sucede con
la cantidad a menos que conozcamos la magnitud

de los cambios.

La figura 3.11(b) ilustra lo que ocurre cuando la
demanda aumenta y la oferta disminuye en la misma
cantidad. En este caso, al precio inicial, hay escasez,
de manera que el precio sube. Un aumento en la de-
manda incrementa la cantidad, y una disminucién en
la oferta reduce la cantidad asi que, de nueva cuenta,
cuando los cambios ocurren juntos, no es posible
decir lo que sucede con la cantidad a menos que co-
nozcamos la magnitud de los cambios en la demanda
y la oferta.

Para todos los casos de las figuras 3.10 y 3.11 donde
“no es posible decir” lo que sucede con el precio o
con la cantidad, determine algunos ejemplos en cada
direccién.
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(b) Aumento en la demanda; disminucién en la oferta

Un aumento en la demanda desplaza la curva de demanda
hacia la derecha para convertirla en la nueva curva de
demanda (roja), y una disminucién en la oferta desplaza

la curva de oferta hacia la izquierda para convertirla en la
nueva curva de oferta (roja). El precio sube, pero la cantidad
podria aumentar o disminuir.

| @) PREGUNTAS DE REPASO

¢Cudl es el efecto que tendria cada uno de los si-
guientes escenarios sobre el precio y la cantidad de
los reproductores de MP3 (como el iPod)?

1 El precio de una PC baja o el precio de una des-
carga de musica en formato MP3 aumenta. (jTrace
las gréficas necesarias!).

2 Midsem presas fabrican reproductores de MP3 o
los salarios de los obreros en la industria de elec-
trénica aumentan. (jTrace las gréficas necesarias!).

3 ;Cualquiera de los pares de eventos planteados
en las preguntas 1 y 2 ocurren simultdneamente?
(jTrace los diagramas!).

Para completar su estudio de la oferta y la de-
manda, analice la seccién La economia en las noticias de
las pdginas 74-75, donde se explica lo que sucederia al
precio de los pldtanos si una enfermedad que ataca a
las plantas pasara de un continente a otro, hasta llegar
a Centroamérica. Trate de acostumbrarse a utilizar el
modelo de la oferta y la demanda para comprender los
cambios en los precios en su vida cotidiana.
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Oferta y demanda: El mercado
del platano

La oferta de plitano se pone en riesgo al diseminarse

una enfermedad
BloombergN ews
9 de abril de 2014

Una enfermedad que ataca los cultivos de pldtano en el Sudeste Asidtico llegd a Medio
Oriente y Africa, poniendo en riesgo la oferta y el comercio mundial de ese fruto, que
asciende a $8,900 millones, de acuerdo con la Organizacién de las Naciones Unidas para la
Agricultura y la Alimentacién (FAO).

La cepa TR4 de la enfermedad de Panam4, un hongo que se genera en el suelo y que ataca las
raices de las plantas, es mortal para el plitano Cavendish, el cual constituye cerca del 95 por
ciento de las provisiones que llegan a los importadores, incluyendo Norteamérica y Europa,
afirm¢ Fazil Dusunceli, funcionario de agricultura de la FAO.

Aunque la enfermedad no ha llegado a las principales naciones exportadoras latinoamericanas
como Ecuador, Costa Rica o Colombia, la TR4 ya fue identificado en Jordania y
Mozambique, lo cual indica que se desplazé mds alld de Asia, explicé.

“El mercado de exportaciones estd dominado por el plitano Cavendish que, por desgracia, es

q &
susceptible a esta enfermedad”, agregé Dusunceli. “Esto es grave para el mediano plazo, pero
al mismo tiempo deberiamos evitar ser presas del pdnico”.

Las exportaciones globales alcanzaron una cifra récord en 2011,
P 8 ESENCIA DE LA NOTA

al sumar 18.7 millones de toneladas métricas; el pldtano es la
fruta mas vendida en el mundo, de acuerdo con los datos mds lN FORMATl\/A
recientes de la FAO. Estados Unidos es el principal importador, ® El precio de los pldtanos al consumidor en

Estados Unidos fue de 59.9 centavos por libra
en febrero de 2014.

m  Aproximadamente el 95 por ciento de los
platanos vendidos en el mundo son de una

seguido de Bélgica, y Antwerp, en este pais europeo, es el
puerto mds grande del mundo dedicado al comercio de pldtano,
de acuerdo con los datos.

El precio de los plitanos al consumidor en Estados Unidos fue variedad llamada Cavendish.
de 59.9 centavos de délar por libra en febrero, un 2.2 por ciento ® Los cultivos de platano Cavendish pueden ser
destruidos por la cepa TR4 de la enfermedad

mds alto respecto del nivel mds bajo en casi tres afios registrado |
., , de Panama.
en el mes de octubre, cuando se cotizd en 58.6 centavos de ddlar

B La TR4 no ha llegado a América Latina, pero
se le ha encontrado fuera de Asia: en Medio
Oriente y Africa.

por libra, segtin datos del Bureau of Labor Statistics. El precio
de exportacién de los pldtanos provenientes de Ecuador (el

exportador mds grande del mundo) y de Centroamérica hacia . . L
® Fazil Dusunceli, de la Organizacién de las

destinos de Estados Unidos fue de $966.85 por tonelada en Naciones Unidas para la Agricultura y la
marzo, el precio mds alto en 18 meses, de acuerdo con el Fondo Alimentacién (FAQ), afirma: “Esto es grave
Monetario Internacional. [...] para el mediano plazo, pero al mismo tiempo

deberiamos evitar ser presas del panico”.

Whitney McFerron, “Banana Supply Seen by UN’s FAO at Risk as Disease Spreads”, Bloomberg
News, 4 de abril de 2014. Copyright © Jessica Stremmel. Utilizado con permiso de Jessica Stremmel.
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® En el mercado de pldtanos, una disminucién en la pro-
duccién mundial reduciria la oferta.

® Una disminucién en la oferta de plétanos elevaria su
precio, reduciria la cantidad de equilibrio y disminuiria
la cantidad demandada de platanos.

m Podemos saber cudl es el aumento probable en el pre-
cio, si observamos eventos previos en el mercado del
platano.

m Lo figura 1 indica el precio de los platanos desde
2004. Como se observa, hubo un gran salto temporal
en el precio en 2008.

® Ese aumento en el precio no fue causado por una
disminucién en la produccién de pldtanos porque, como
revela la figura 2, la produccién de platanos aumentd
cada afio desde 2004, con excepcién de 2012.

B ;Qué sucedid en 20082 La respuesta es un aumento en
el precio del petréleo.

m Transportar los platanos desde las plantaciones
ubicadas en Centro y Sudamérica hasta las tiendas
de abarrotes requiere mucho combustible. Por ello,
cuando el costo del combustible se incrementé en
2008, el costo de transportar esos frutos aumenté y,
por consiguiente, se elevé el precio de los platanos al
consumidor en Estados Unidos.

® En el mercado del platano, una disminucién en la
oferta causada por la enfermedad asociada con la TR4
tendria un efecto similar a lo que sucedié en 2008.

® La figura 3 ilustra ese efecto. La oferta de pldtanos
disminuye de Sy (normal) a Sp (enfermedad), el precio
se eleva, la cantidad de equilibrio disminuye y la
cantidad demandada de plétanos se reduce.
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NOTA MATEMATICA Curva de oferta

La ley de la oferta afirma que al aumentar el precio de
Ofer’ro, demondo y equilibrio ufl’ bien.o servicio, la cantidad. ofrecida de éstos tam-
de mercado bién se incrementa. Podemos ilustrar la ley de la} oferta
trazando una gréfica de la curva de oferta o escribiendo
una ecuacién. Cuando la curva de oferta es una linea
Curva de demanda recta, la describe la siguiente ecuacién:

La ley de la demanda sostiene que a medida que el
precio de un bien o servicio se reduce, la cantidad
demandada de éstos aumenta. Podemos ilustrar la ley
de la demanda trazando una grafica de la curva de de-
manda, o escribiendo una ecuacién. Cuando la curva
de demanda es una linea recta, la describe la siguiente
ecuacion:

P:ﬂ_bQD,

donde Pes el precio y Qp es la cantidad demandada;
a'y b son constantes positivas.
La ecuacién de la demanda nos indica tres cosas:

1. El precio al cual nadie estd dispuesto a comprar
el bien (Q p es cero). Es decir, si el precio es 4, la
cantidad demandada serd cero. Observe el precio
aen la figura 1: es el precio al que la curva de
demanda toca el eje y o, en otras palabras, donde
la curva de demanda “interseca al eje y”.

2. Conforme el precio baja, la cantidad demandada
aumenta. Si Q p es un nimero positivo, el precio
P debe ser menor que 4. A medida que Q ) crece,
el precio P se vuelve mds pequefio. Esto significa
que, al aumentar la cantidad, disminuye el precio
méximo que los compradores estdn dispuestos a
pagar por la dltima unidad del bien.

3. La constante & nos indica qué tan rdpido dismi-
nuye el precio mdximo que alguien estd dispuesto
a pagar por el bien a medida que la cantidad
aumenta. En otras palabras, la constante 4 nos da
informacién respecto del grado de inclinacién de
la curva de demanda. La ecuacién indica que la
pendiente de la curva de demanda es —4.

La interseccion
con el eje y
es el punto a

La pendiente es -b

Demanda

Precio (P)

0 Cantidad demandada (Q,)

Figura 1 Curva de demanda

P:C+dQ5,

donde Pes el precio y Qg es la cantidad ofrecida; cy 4
son constantes positivas.

La ecuacién de la oferta nos indica tres cosas:

. El precio al cual los vendedores no estdn

dispuestos a ofrecer el bien (Q g es cero), es decir,
si el precio es ¢, nadie estard dispuesto a vender
el bien. Observe el precio ¢ en la figura 2. Este
es el precio al que la curva de oferta toca el eje y
0, en otras palabras, al que la curva de oferta
“interseca al eje y”.

. Al aumentar el precio, la cantidad ofrecida

también lo hace. Si Q g es un nimero positivo,

el precio P debe ser mayor que ¢. Conforme

Q s aumenta, el precio P se incrementa, lo

cual significa que a medida que la cantidad se
incrementa, el precio minimo que los vendedores
estan dispuestos a aceptar por la tltima unidad
también se eleva.

. La constante 4 nos dice qué tan rdpido se

incrementa el precio minimo al que alguien

estd dispuesto a vender el bien a medida que la
cantidad aumenta; es decir, la constante & nos
indica cudl es la inclinacién de la curva de oferta.
La ecuacidn senala que la pendiente de la curva de
oferta es .

S
2
8
& Oferta
La interseccidn
con el eje y es
el punto ¢
La pendiente es d
c
0 Cantidad ofrecida (Q)

Figura 2 Curva de oferta



Equilibrio de mercado

La oferta y la demanda determinan el equilibrio de
mercado. La figura 3 muestra el precio de equilibrio
(P*) y la cantidad de equilibrio (Q*) en la interseccién
de la curva de oferta y la curva de demanda.

Podemos utilizar las ecuaciones para encontrar
el precio de equilibrio y la cantidad de equilibrio.
El precio de un bien se ajusta hasta que la cantidad
demandada Q p iguala la cantidad ofrecida Q. Por
lo tanto, al precio de equilibrio (#*) y la cantidad de
equilibrio (Q*),

Qp=Qs= Q"
Para determinar el precio de equilibrio y la
cantidad de equilibrio, sustituimos Q p por Q* en
la ecuacién de la demanda, y Q g por Q* en la

ecuacion de la oferta. Asi, el precio es el precio
de equilibrio (P*), lo cual nos da

* =4 — bQ*
* = ¢+ dQ*.

Observe que
a— bQ* = ¢+ dQ*.
Ahora despejamos Q*:

4= c=bQ* + dQ*
a—c=(b+d)Q*

_a—c
Q b+d

Para encontrar el precio de equilibrio (P*),
sustituimos Q* en cualquiera de las ecuaciones, ya sea
de la oferta o de la demanda.

Precio

Equilibrio
de mercado

| 2l SRETTRRLET PP RYPPPRPPPPIPY

Demanda

0 Q*
Cantidad

Figura 3 Equilibrio de mercado
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Usando la ecuacién de la demanda, tenemos que

a — ¢
pP* = _
“ 1’<5+d>

P*:a(b—l—d) —b(a—c)

b+ d
. ad + be
b+d’
De forma alternativa, al emplear la ecuacién de la
oferta,
a—c
* = 4
‘ d(b + 4)
e o(b+d) +da— o)
B b+d
pr = ad + be
b+d -
Un ejemplo

La demanda de barquillos (conos) de helado es
P =800 — 2Q),

La oferta de barquillos de helado es
P =200 + 1Qs.

El precio del barquillo se expresa en centavos; y las
cantidades, en barquillos al dia.

Para encontrar el precio de equilibrio (P*) y la
cantidad de equilibrio (Q*),sustituimos Qpy Qg
por Q*, y P por P*. Es decir,

P* = 800 — 2Q*
P* =200 + 1Q*

Ahora despejamos Q*:

800 — 2Q* = 200 + 1Q*
600 = 3Q*
Q* = 200.

P* = 800 — 2(200)
= 400.

El precio de equilibrio es de $4 por barquillo, y la
cantidad de equilibrio es de 200 barquillos al dia.
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Puntos clave

Mercados y precios (p. 56)

® Un mercado competitivo es aquel que se conforma
por tantos compradores y vendedores que ninguno
de ellos puede, de manera independiente, influir en
el precio.

® El costo de oportunidad es un precio relativo.

m Lao ferta y la demanda determinan los precios
relativos.

Resolver el problema 1 le permitird comprender mejor los
mercados y precios.

Demanda (pp. 57-61)

® La demanda es la relacién entre la cantidad
demandada de un bien y su precio, cuando todas
las demds influencias sobre los planes de compra
permanecen sin cambio.

® Cuantom 4sa lto sea el precio de un bien
—mientras todo lo demds permanece sin cambio—,
menor serd la cantidad demandada; ésta es la ley de
la demanda.

® La demanda depende de los precios de los bienes
relacionados (sustitutos y complementos), los
precios futuros esperados, el ingreso actual, el
ingreso y el crédito esperados en el futuro, la
poblacién y las preferencias.

Resolver los problemas 2 a 4 le permitird comprender me-
jor la demanda.

Oferta (pp. 62-65)

m La oferta es la relacion entre la cantidad ofrecida
de un bien y su precio, cuando todas las demds
influencias sobre los planes de venta permanecen
sin cambio.

® Cuantom 4sa lto sea el precio de un bien, mientras
todo lo demds permanece sin cambio, mayor serd la
cantidad ofrecida; ésta es la ley de la oferta.

Términos clave

Bien inferior, 60
Bien normal, 60
Cambio en la cantidad demandada,

Cambio en la cantidad ofrecida, 64
Cambio en la demanda, 58
Cambio en la oferta, 63

Cantidad de equilibrio, 66

Demanda, 57

Cantidad demandada, 57
Cantidad ofrecida, 62
Complemento, 59

61 Curva de demanda, 58
Curva de oferta, 62

m Lao ferta depende de los precios de los factores
empleados para fabricar un bien, de los precios de
los bienes relacionados producidos, de los precios
futuros esperados, del nimero de proveedores, de la
tecnologia y de las condiciones naturales.

Resolver los problemas 5y 6 le permitiréd comprender
mejor la oferta.

Equilibrio de mercado (pp. 66-67)

m Al precio de equilibrio, la cantidad demandada es
igual a la cantidad ofrecida.

® A cualquier precio por encima del precio de
equilibrio, se da un exceso y el precio baja.

® A cualquier precio por debajo del precio de
equilibrio, se da un déficit y el preciosu be.

Resolver el problema 7 le permitird comprender mejor el
equilibrio de mercado.

Pronéstico de cambios en precios
y cantidades (pp. 68-73)

® Una umentoen la demanda provoca un incremento
en el precio y en la cantidad ofrecida. Una
disminucién en la demanda origina una reduccién
del precio y de la cantidad ofrecida.

® Un aumento en la oferta ocasiona una reduccién de
precio y un incremento en la cantidad demandada.
Una disminucién en la oferta provoca un aumento
en el precio y una reduccién en la cantidad
demandada.

® Un incremento en la demanda y en la oferta
provoca un aumento de la cantidad y un cambio de
precio, aunque este ultimo es incierto. Un aumento
en la demanda y una disminucién en la oferta
ocasionan un precio mds alto, pero un cambio
incierto en la cantidad.

Resolver los problemas 8 a 10 le permitird comprender
mejor el pronéstico de cambios en precios y cantidades.

Mercado competitivo, 56
Oferta, 62

Precio de equilibrio, 66
Precio monetario, 56
Precio relativo, 56
Sustituto, 59

Ley de la demanda, 57
Ley de la oferta, 62
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& PROBLEMA RESUELTO

La siguiente tabla presenta los planes de demanda y
oferta de rosas durante un fin de semana normal.

Cantidad Cantidad

demandada ofrecida
Precio
(délares por rosa) (rosas semanales)
6.00 150 60
7.00 100 100
8.00 70 130
9.00 50 150

Preguntas
1. Siel precio de una rosa es de $6, describa la
situacién en el mercado de rosas. Explique como
se ajusta elp recio.

2. Siel precio de una rosa es de $9, describa la
situacién en el mercado de rosas. Explique coémo
se ajusta elp recio.

3. ¢Cuil es el equilibrio del mercado?

4. Losv endedoresd er osassa ben que el Dia de las
Madres se celebrard el préximo fin de semana
y esperan que el precio sea mds alto, por lo que
retienen 60 rosas del mercado el presente fin de
semana. ;Cudl serd el precio este fin de semana?

5. Ene | Dia de las Madpres, la demanda aumenta en

160 rosas. ;Cudl serd el precio de una rosa el Dia
de las Madres?

Soluciones
1. A$ 6l ar osa, la cantidad demandada es de 150
y la cantidad ofrecida es de 60. La cantidad
demandada excede la cantidad ofrecida, y hay un
déficit de 90 rosas. Con la gente formando fila
para comprar y una situacién de défici, el precio
se eleva por encima de $6 la rosa.

Punto clave:C uando hay un déficit, el precio sube.

2. A $9 larosa, la cantidad demandada es de 50 y la
cantidad ofrecida es de 150. La cantidad ofrecida
excede la cantidad demandada, y hay un exceso de
100 rosas. Cuando las ventas de rosas son lentas y
existe un exceso, el precio desciende por debajo de

$9 la rosa.
Punto clave: Cuando hay un exceso, el precio baja.

3. El equilibrio del mercado ocurre al precio al que
la cantidad demandada es 7gual a la cantidad ofre-
cida. Ese precio es de $7 la rosa. El equilibrio del
mercado es un precio de $7 la rosa y 100 rosas a la
semana (punto A en la figura).

Punto clave:C uando el mercado estd en equilibrio, no
hay déficitni ex ceso.

4. Losv endedores esperan un precio mds alto el
siguiente fin de semana, asi que disminuyen la
cantidad ofrecida el presente fin de semana en
60 rosas a cada precio. Se crea una nueva tabla:

Cantidad Cantidad
Precio demandada ofrecida

(délares por rosa) (rosas semanales)

6.00 150 0
7.00 100 40
8.00 70 70
9.00 50 90

A $7 la rosa, hay un déficit de 60 rosas, de manera
que el precio sube a $8 la unidad, el punto donde
la cantidad demandada es igual a la cantidad
ofrecida (punto B).

Punto clave: Cuando la oferta disminuye, el precio
aumenta.

5. La demanda aumenta en 160 rosas. Los vendedo-
res planean aumentar la oferta normal en 60 rosas
que retuvieron el fin de semana pasado. Se crea
una nueva tabla:

Cantidad Cantidad
Precio demandada ofrecida
(délares por rosa) (rosas semanales)
6.00 310 120
7.00 260 160
8.00 230 190
9.00 210 210

A $7 la rosa, hay un déficit de 100 rosas, por lo
que el precio sube hasta que, a un precio de $9
la rosa, la cantidad demandada iguala la cantidad
ofrecida. El precio en el Dia de las Madres es de
$9 la rosa (punto C).

Punto clave: Cuando la demanda aumenta excediendo
a la oferta, el preciosei ncrementa.

Figura clave
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CAPITULO 3 Oferta y demanda

PROBLEMAS Y APLICACIONES

Mercados y precios

1.

Ena bril de 2014, el precio monetario de la leche
en envase de Tetra Pak era de $2.01, y el precio
monetario de un galén de gasolina era de $3.63.
Calcule el precio relativo de un galén de gasolina
en términos de la leche.

Demanda

2.

El precio de los alimentos aumenté durante el afio

pasado.

a. Explique por qué la ley de la demanda es
aplicable a los alimentos, como lo es para todos
los demds bienes y servicios.

b. Explique cémo influye el efecto sustitucion en
las compras de alimentos, cuando el precio de
éstos aumenta y lo demds permanece sin cambio.

c. Explique de qué manera influye el efecto
ingreso sobre las compras de alimentos y
mencione algunos ejemplos del efecto ingreso.

;Cudles de los siguientes bienes son probables susti-

tutos entre si y cudles son probables complementos?

(Puede considerar cada articulo mds de una vez):
carbdn, petréleo, gas natural, trigo, maiz, pasta,
pizza, salsa, patineta, patines, videojuego,
laptop, iPad, teléfono celular, mensaje de texto,
correo electrénico

4. Am edida que el ingreso promedio en China

continda en aumento, explique cémo cree usted
que se modificard lo siguiente:

a. La demanda de carne der es

b. La demanda dea rroz

Oferta

5.

En2013e | precio del maiz bajé y algunos agricul-
tores dejarian de producir ese grano en 2014 para
cultivar frijol de soya.

a. ;Este hecho ilustra la ley de la demanda o la ley

de la oferta? Explique su respuesta.

b. ;Por qué un productor de maiz preferiria

cultivar soya?

Las empresas lecheras producen leche baja en grasa

a partir de leche entera; en el proceso elaboran

crema, la cual se utiliza para hacer helados. Los si-

guientes acontecimientos ocurren uno a la vez:

(i) Lat asasa larial de los trabajadores de las em-
presas lecheras aumenta.

(i) El precio de la crema sube.

(iii) El precio de la leche reducida en grasa se
incrementa.

(iv) Cuandose pronostica una temporada de
sequia, las companfas lecheras aumentan su
precio esperado de leche reducida en grasa
para el afo siguiente.

(v)  Unanuev at ecnologia abarata el costo de la
produccién de helado.

Explique el efecto de cada evento sobre la oferta

de leche reducida en grasa.

Equilibrio de mercado

7.

Los planes de oferta y demanda de goma de mascar
son:

. Cantidad Cantidad
Precio demandada ofrecida
(centavos por paquete] (millones de paquetes semanales)
20 180 60
40 140 100
60 100 140
80 60 180

a. Suponga que el precio de la goma de mascar es
de $0.70 por paquete. Describa la situacién en
el mercado y explique cdmo se ajusta el precio.

b. Suponga que el precio de la goma de mascar es
de $0.30 por paquete. Describa la situacién en
el mercado y explique cdmo se ajusta el precio.

Pronéstico de cambios en precios y cantidades

8.

10.

Lossi guientes eventos ocurren uno a la vez:

(i) El precio del petréleo crudoa umenta.

(i) El precio de los automdviles se incrementa.

(iii) Se eliminan todos los limites de velocidad en

autopistas.
(iv) Losr obots reducen el costo de produccién de
los automéviles.

Explique el efecto de cada uno de los eventos

sobre el mercado de gasolina.

Ene | problema 7, suponga que un incendio des-

truye algunas fibricas de goma de mascar, asi que

la cantidad ofrecida de dicho producto disminuye

en 40 paquetes a la semana a cada precio.

a. Explique lo que ocurre en el mercado de goma de
mascar, y trace una grfica para ilustrar los cambios.

b. Sia Im ismot iempo que ocurre el incendio, se
presenta un aumento en la poblacién adoles-
cente y esto provoca que la demanda de goma
de mascar se incremente en 40 millones de
paquetes a la semana a cada precio, ;cudl serd
el nuevo equilibrio del mercado? Ilustre estos
cambiosen su g réfica.

Gélido invierno en Florida es mala noticia para

los amantes del tomate

Un mes de enero inusualmente frio destruyé sem-

bradios de tomate completos en Florida. Los agri-

cultores de ese estado estdn produciendo tan sélo

una cuarta parte de los 5 millones de libras que pro-

ducfan habitualmente a la semana. El afio pasado el

precio del tomate era de $6.50 por caja de 25 libras,

pero hoy la misma cantidad tiene un precio de $30.

Fuente: USA Today, 3 de marzo de 2010

a. Traceu na gréfica para ilustrar el mercado del
tomate antes del mes de enero inusualmente
frio, y muestre en la grafica de qué manera los
eventos descritos en la nota influyen sobre el
mercado del tomate.

b. ;Por qué se dice que es una “mala noticia para
los amantes delt omate™?
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@ PROBLEMAS Y APLICACIONES ADICIONALES

Oferta

Mercados y precios

11.

12.

sCudlessonl asca racteristicas queh acenq ue

el mercado mundial del petréleo crudo sea

competitivo?

El precio monetario de un libro de texto es de

$90, y el precio monetario del juego Wii Super

Mario Galaxy es de $45.

a. ;Cudl es el costo de oportunidad de un libro de
texto respecto del juego Wii?

b. ;Cudl es el precio relativo del juego Wii
respecto de libros de texto?

Demanda

13.

14.

Elp reciod ela gasolina aumenté a lo largo del afo

pasado.

a. Explique por qué la ley de la demanda es
aplicable a la gasolina tal como lo es para todos
los demis bienes y servicios.

b. Explique la influencia del efecto sustitucién en
las compras de gasolina, y mencione algunos
ejemplos de sustituciones que la gente podria
hacer cuando el precio de ese combustible
aumenta y todo lo demds permanece sin
cambio.

c. Explique la influencia del efecto ingreso en
las compras de gasolina, y mencione algunos
ejemplos de los efectos del ingreso que podrian
ocurrir cuando el precio de la gasolina se
incrementa y todo lo demds permanece sin
cambio.

Pienseen la demanda de las tres principales con-
solas de juego: Xbox One, PlayStation 4 y Wii U.
Explique el efecto de cada uno de los siguientes
eventos sobre la demanda de juegos para Xbox
One y en la cantidad demandada de juegos para
Xbox One, mientras todo lo demds permanece sin
cambio. Los eventos son:

a. El precio de una Xbox One baja.

b. Los precios de PlayStation 4 y Wii U
disminuyen.

c. Sei ncrementae | nimero de personas que
desarrollan y producen los juegos para
Xbox One.

d. Subenlosi ngresos de los consumidores.

e. La contratacién de los programadores que
desarrollan el c6digo de los juegos para Xbox
One se vuelve mds costosa.

f. Ser educeel precio futuro esperado de los
juegos para Xbox One.

g. Entra al mercado una nueva consola de juegos
que es un buen sustituto para Xbox One.

15.

16.

17.

Clasifique los siguientes pares de bienes y servicios

como sustitutos en la produccién, complementos en

la produccién, o ninguna de las opciones anteriores.

a. Aguaem botellada e inscripcién a clubes
deportivos

b. Papas fritas y papas horneadas
c. Botas de piel y zapatos de piel
d. Automéviles hibridos y vehiculos deportivos

utilitarios (SUV)
e. Bebida de cola dietética y bebida de cola normal

Cuando un aserradero fabrica lenos a partir de

drboles, también produce aserrin, el cual se utiliza

para elaborar madera contrachapada.

a. Explique de qué manera un aumento en el pre-
cio del aserrin influye en la oferta de lefios.

b. Explique cémo un aumento en el precio
del aserrin influye en la oferta de madera
contrachapada.

Nuevo método para elaborar miel de maple

Graciasa una nuev a forma de aprovechar los
drboles de maple, los agricultores podran producir
10 veces mds miel de maple por acre.

Fuente:c be.ca, 5 de febrero de 2014

Considerando que todo lo demds permanece
igual, el nuevo método modificard la oferta
de miel de maple o la cantidad ofrecida de ese
producto? Explique su respuesta.

Equilibrio de mercado

Emplee la siguiente figura para resolver los problemas

18y 19.
T
X
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= 16
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4
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=
o
8 12
o
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/r | | 1 |
0 100 200 300 400
Cantidad (pizzas diarias)
18. a. Rotulel asc urvas. ;Cudl curva muestra la dispo-

sicién a pagar por una pizza?

b. Si el precio de una pizza es de $16, ;se presenta
un déficit o un exceso de pizzas? ;El precio sube
o baja?



82 CAPITULO 3 Oferta y demanda

c. Los vendedores desean recibir el precio més alto
posible. ;Por qué entonces estarfan dispuestos a
aceptar menos de $16 por una pizza?

19. a. Sielp reciod euna p izzaesd e $12, ;se presenta
un déficit o un exceso de pizzas? ;El precio sube
o baja?

b. Loscom pradores desean pagar el menor precio
posible. Entonces, ;por qué estarian dispuestos
a pagar mds de $12 por una pizza?

20. Los planes de oferta y demanda de papas fritas son:

Cantidad Cartidad
demandada ofrecida
Precio
(centavos por bolsa)  (millones de bolsas semanales)
50 160 130
60 150 140
70 140 150
80 130 160
90 120 170
100 110 180

a. Trace una grifica del mercado de papas fritas, y
marque en ella el precio y la cantidad de equilibrio.

b. Si el precio es de $0.60 por bolsa, jse presenta un
déficit o un exceso? ;Cémo se ajusta el precio?

Pronéstico de cambios en precios y cantidades

21. Siguiendoconelp roblema20,una nuev asa lsa
aumenta en 30 millones de bolsas a la semana la
cantidad de papas fritas que la gente desea com-
prar a cada precio.

a. ;Se modifica la demanda de papas fritas? ;Cambia
la oferta de papas fritas? Describa el cambio.

b. ;Cémo cambian el precio y la cantidad de equi-
librio de las papas fritas?

22. Siguiendo con el problema 20, si un virus des-
truye las cosechas de papas y la cantidad produ-
cida de papas fritas disminuye en 40 millones de
bolsas a la semana a cada precio, ;cémo se modifi-
card la oferta de papas fritas?

23. Sielv irusm encionadoen el problema 22 aparece
justo al mismo tiempo que se lanza al mercado la
nueva salsa mencionada en el problema 21, ;cémo
cambian el precio y la cantidad de equilibrio de las
papas fritas?

24. Los precios de la fresa caen al tiempo que una
cosecha tardia llega al mercado
Enm arzo los consumidores compraban fresas a
$1.25 por libra, y no a $3.49 por libra como el
afo anterior. Como el precio estd tan bajo, algu-
nos agricultores barbecharon sus plantios de fresa
para sustituirlos con melones de temporada; otros
congelaron la cosecha y la vendieron a producto-
res de jugos y mermeladas.

Fuente: USA Today, 5 de abril de 2010
a. Explique de qué manera el mercado de la fresa
habria cambiado si los agricultores no hubieran
barbechado sus plantios y, en lugar de ello, hu-
bieran “regalado” su produccién.

25.

26.

b. Describa los cambios en la oferta y la demanda
en el mercado de mermelada de fresa.

La experiencia “pelicula con rosetas de maiz”

se encarece

Las salas de cine estdn incrementando el precio de las

rosetas de maifz. La demanda del maiz se ha elevado, ya

que también se le utiliza como alimento para ganado y

para la elaboracién de jarabe y etanol; en consecuencia,

su precio se ha disparado. Esto provocé que algunos

agricultores dejaran de sembrar esa variedad de maiz

para concentrarse en otras de cultivo mds sencillo.
Fuente: USA Today, 24 de mayo de 2008

Explique e ilustre gréficamente los sucesos descritos

en el fragmento noticioso respecto del mercado de:

a. Rosetas de maiz

b. Boletos para elci ne

Cuidado con las cada vez mds caras cuentas de

tintoreria

El ano pasado se duplicé el precio de los solventes

utilizados en las tintorerfas. Mas de 4,000 tintorerias

de Estados Unidos cerraron sus puertas, a medida
que cada vez mds consumidores dejaron de utilizar
sus servicios por problemas de presupuesto. Este afio
se espera que otro insumo de las tintorerfas, los gan-
chos para colgar ropa, también duplique su precio.
Fuente: CNN Money, 4 de junio de 2012

a. Explique el efecto del aumento en el precio de
los solventes en el mercado de las tintorerias.

b. Explique el efecto que provoca sobre el precio
del servicio de tintoreria el hecho de que los
consumidores estén mds conscientes de sus li-
mites presupuestales, junto con el incremento
del precio de los solventes.

c. Siel precio de los ganchos para colgar ropa en
efecto se incrementa este afo, ;esperarfa que mds
tintorerias cierren sus puertas? Explique por qué.

La economia en las noticias

27.

Después de haber analizado la secciéon La econo-

mia en las noticias de las paginas 74-75, responda

las siguientes preguntas.

a. ;Qué sucederia al precio del pldtano si la TR4
llegara a Centroamérica?

b. ;Cudlessona Igunos de los sustitutos del pla-
tano y qué ocurriria a la demanda, la oferta,
el precio y la cantidad en los mercados de ese
producto, si la TR4 llegara a América?

c. ;Cudles son algunos de los complementos
del pldtano y qué le ocurriria a la demanda, la
oferta, el precio y la cantidad en los mercados
para este producto, si la TR4 llegara a América?

d. Cuando el precio del pldtano se incrementé en
2008, ;subié tanto como el precio del petrédleo?
¢Porq ué?

e. ;Porq uée | hecho de que se prevea la llegada
de la TR4 a América tiene escaso o nulo efecto
sobre el precio del pldtano en la actualidad?



ELASTICIDAD

Después de estudiar este capitulo,
usted serd capaz de:

@ Definir, calcular y explicar los factores que
influyen en la elasticidad precio de la demanda.

@ Definir, calcular y explicar los factores que
influyen en la elasticidad ingreso de la demanda
y en la elasticidad cruzada de la demanda.

@ Definir, calcular y explicar los factores que
influyen en la elasticidad de la oferta.
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En 2013 la produccién de café se elevé y el precio se
desplomé. A pesar de la creciente produccién, los ca-
feticultores vieron disminuidos sus ingresos. 3De qué
manera la cantidad de café producida influye en el
precio de éste y en el ingreso de los cafeticultores?

Para responder esa pregunta y otras similares em-
plearemos una ingeniosa herramienta que se estudia
en este capitulo: la elasticidad.

Al final del capitulo, en la seccién La economia en
las noticias, utilizaremos el concepto de elasticidad
para explicar qué ocurrié en el mercado del café. Por
lo pronto, comencemos por analizar la elasticidad en
un escenario mas familiar: el mercado de las pizzas.

83
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® Elasticidad precio de la demanda

Sabemos ya que cuando la oferta disminuye, el precio
de equilibrio aumenta y la cantidad de equilibrio se
reduce. Pero ;el precio sube mucho y la cantidad baja
muy poco? ;O el precio apenas si se incrementa y la
cantidad se reduce en un monto significativo?

Todo depende de la capacidad de respuesta de la
cantidad demandada de un bien ante un cambio en su
precio. Si la cantidad demandada no es muy sensible
a un cambio de precio, éste se incrementard mucho
y la cantidad de equilibrio apenas si se modificard. Si
la cantidad demandada es muy sensible al cambio de
precio, éste aumentard muy poco, pero la cantidad
de equilibrio cambiard significativamente.

Piense en la capacidad de respuesta de la cantidad
demandada de un bien ante un cambio de precio en
términos de la pendiente de la curva de demanda. Si la
curva de demanda tiene una inclinacién importante,
significa que la cantidad demandada del bien no es
muy sensible al cambio de precio. Por el contrario, si
la curva de demanda es casi plana, la cantidad deman-
dada es muy sensible al cambio de precio.

Pero la pendiente de una curva de demanda depende
de las unidades que utilicemos para medir el precio y
la cantidad; podemos hacer que la curva sea muy incli-
nada o casi plana con tan sélo cambiar las unidades que
usamos para medir el precio y la cantidad. Incluso es
frecuente que queramos comparar la demanda de dife-
rentes bienes y servicios, y que las unidades con que se
miden las cantidades de dichos bienes sean distintas en-
tre si. Por ejemplo, tal vez un productor de pizzas esté
interesado en comparar la demanda de su producto con
la demanda de bebidas embotelladas. ;Cudl cantidad
demandada es mds sensible a un cambio de precio? Esta
pregunta no se puede responder comparando las pen-
dientes de las dos curvas de demanda correspondientes,
porque las unidades de medicién de las pizzas y de las
bebidas embotelladas no tienen relacién entre si. No
obstante, la pregunta se puede responder usando una
medida de la sensibilidad que sea independiente de las
unidades de medicién. La elasticidad es esa medida.

La elasticidad precio de la demanda es una medida,
sin unidades, de la capacidad de respuesta de la can-
tidad demandada de un bien ante un cambio en su
precio, cuando todas las demds influencias sobre los
planes de compra permanecen sin cambio.

Célculo de la elasticidad precio

de la demanda

Para calcular la elasticidad precio de la demanda usamos
la siguiente férmula:

Cambio porcentual en

Precio elasticidad la cantidad demandada

delademanda ~ Cambio porcentual en el precio

Para calcular la elasticidad precio de la demanda de
pizzas, necesitamos saber cudl es la cantidad deman-
dada de pizzas a dos precios distintos, cuando todos los
demds factores que influyen en los planes de compra se
mantienen sin cambio.

La figura 4.1 es una amplificacién de una seccién
de la curva de demanda de pizzas. En ella se muestra
cémo responde la cantidad demandada ante un pe-
queno cambio de precio. Inicialmente, el precio es de
$20.50 por pizza y se demandan 9 pizzas por hora;
éste es el punto original. Luego, el precio disminuye a
$19.50 por pizza, y la cantidad demandada aumenta
a 11 pizzas por hora; éste es el nuevo punto. Cuando
el precio se reduce en $1 por pizza, la cantidad deman-
dada aumenta en un monto de 2 pizzas por hora.

Para calcular la elasticidad precio de la demanda,
expresamos el cambio de precio como un porcentaje
del precio promedio, y el cambio en la cantidad de-
mandada como un porcentaje de la cantidad promedio.
Al utilizar el precio promedio y la cantidad promedio,
calculamos la elasticidad en un punto localizado sobre
la curva de demanda, a medio camino entre el punto
original y el nuevo punto.

El precio original es de $20.50, y el nuevo precio es
de $19.50, asi que el cambio de precio es igual a $1 y el
precio promedio es de $20 por pizza. Denominemos
el cambio porcentual en el precio %AP; entonces,

%AP=APIP

prom

X 100 = ($1/$20) X 100 = 5%.

La cantidad demandada original es de 9 pizzas, y la
nueva cantidad demandada es de 11 pizzas, asi que el
monto del cambio es de 2 pizzas y la cantidad deman-
dada promedio es de 10 pizzas. Denominemos el cambio
porcentual en la cantidad demandada %AQ y, luego,

%AQ=AQIQ,,, %100 = (2/10) X 100 = 20%.

La elasticidad precio de la demanda es igual al cambio
porcentual en la cantidad demandada (20 por ciento)
dividido entre el cambio porcentual en el precio (5 por
ciento), esto es, 4. En otras palabras,

%AQ
%AP

20%
5%

Elasticidad precio de la demanda

Precio promedio y cantidad promedio Observe que
utilizamos el precio promedio y la cantidad promedio,
lo cual nos permite medir la elasticidad con mayor
precisién: en el punto medio entre el precio original
y el nuevo precio. Si el precio disminuye de $20.50 a
$19.50, el cambio de $1 representa 4.9 por ciento de
$20.50. El cambio de 2 pizzas en la cantidad deman-
dada equivale al 22.2 por ciento de 9 pizzas, que es



FIGURA 4.1 Cdlculo de la elasticidad precio
de la demanda
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La elasticidad de la demanda se calcula utilizando la
formula:*

Cambio porcentual en

Elasticidad precio la cantidad demandada

de lademanda " Cambio porcentual en el precio
%AQ
% AP
 AQ/Qprom
AP/Porom
2/10
=720 - 4.

Este cdlculo mide la elasticidad en un precio promedio
de $20 por pizza y una cantidad promedio de 10 pizzas
por hora.

* En la férmula, la letra griega delta (A) significa “cambio en”, y %A
quiere decir “cambio porcentual en”.

la cantidad original. Por lo tanto, si utilizamos estas
cifras, la elasticidad precio de la demanda es 22.2 di-
vidida entre 4.9, lo que da como resultado 4.5. Pero
si el precio aumenta de $19.50 a $20.50, el cambio
de precio de $1 es igual al 5.1 por ciento de $19.50.
En cuanto a la cantidad demandada, el cambio de

2 pizzas equivale al 18.2 por ciento de 11 pizzas, que
es la cantidad original. Entonces ahora con niimeros,
la elasticidad precio de la demanda es 18.2 entre 5.1,
lo cual es igual a 3.6.

Al utilizar los porcentajes del precio promedio y la
cantidad promedio obtenemos el mismo valor de elas-
ticidad, independientemente de si el precio baja de
$20.50 a $19.50, 0 aumenta de $19.50 a $20.50.
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Porcentajes y proporciones La elasticidad es la razén
entre dos cambios porcentuales, asi que cuando dividi-
mos un cambio porcentual entre otro, las centenas desa-
parecen. Un cambio porcentual es un cambio proporcio-
nal multiplicado por 100. El cambio proporcional en el
precio es AP/P,,,,,, v el cambio proporcional en la canti-
dad demandacﬁl es AQ/Q o En consecuencia, si divi-
dimos AQ/Q ,,, entre APIPy,,,,, obtenemos la misma
respuesta que si empledramos cambios porcentuales.

Una medida sin unidades Ahora que sabe cémo se
calcula la elasticidad precio de la demanda, se habrd dado
cuenta de por qué hablamos de una medida sin unida-
des. La elasticidad es una medida sin unidades porque el
cambio porcentual en cada variable es independiente de
las unidades en las que se mide dicha variable. La razén
entre ambos porcentajes es un nimero sin unidades.

Signo negativo y elasticidad Cuando el precio de un
bien aumenta, la cantidad demandada disminuye. Como
un cambio positivo en el precio da lugar a un cambio
negativo en la cantidad demandada, la elasticidad precio
de la demanda es un nimero negativo. Pero la magnitud,
o valor absoluto, de la elasticidad precio de la demanda
nos indica cudn sensible es la cantidad demandada. Por
consiguiente, para comparar elasticidades precio de la
demanda, empleamos la magnitud de la elasticidad e ig-
noramos el signo negativo.

Demanda eldstica e ineldstica

Si la cantidad demandada permanece constante
cuando el precio cambia, la elasticidad precio de la de-
manda es cero y se dice que el bien tiene una demanda
perfectamente ineldstica. L.a insulina es un bien con una
baja elasticidad precio de la demanda (quizds incluso
cero en cierto intervalo de precios). La insulina es tan
importante para los pacientes diabéticos, que cualquier
aumento o disminucién de su precio no modifica la
cantidad que se compra.

Si el cambio porcentual en la cantidad demandada
es igual que el cambio porcentual en el precio, la elas-
ticidad precio es equivalente a 1 y se dice que el bien
tiene una demanda con elasticidad unitaria.

Entre la demanda perfectamente ineldstica y la
demanda con elasticidad unitaria se encuentra un
caso general donde e/ cambio porcentual en la cantidad
demandada es menor que el cambio porcentual en el
precio. En este caso, la elasticidad precio de la demanda
se ubica entre 0 y 1, y se dice que el bien tiene una
demanda ineldstica. Los alimentos y la vivienda son
ejemplos de bienes con demanda ineldstica.

Si la cantidad demandada cambia en un porcentaje
infinitamente grande en respuesta a un cambio mindscu-
lo en el precio, la elasticidad precio de la demanda es
infinita y se dice que el bien tiene una demanda per-
fectamente eléstica. Un ejemplo de un bien con una
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elasticidad de demanda muy alta (précticamente infi-
nita) serfa una bebida embotellada, cuando dos méqui-
nas expendedoras de este tipo de bebidas refrescantes
se colocan una al lado de la otra. Si ambas mdquinas
ofrecen las mismas bebidas y al mismo precio, algunas
personas comprardn en una de ellas y algunas mds en
la otra. Pero si los precios de una de las mdquinas son
mis altos que los de la otra, aunque sea por un monto
muy pequeno, nadie comprard en la de mayor precio.
Las bebidas de ambas maquinas son sustitutos perfec-
tos entre si. La demanda de un bien con un sustituto
perfecto es perfectamente el4stica.

Entre la demanda con elasticidad unitaria y la de-
manda perfectamente eldstica se ubica otro caso gene-
ral, donde e/ cambio porcentual en la cantidad deman-
dada es superior al cambio porcentual en el precio. En
este caso, la elasticidad precio de la demanda es mayor
que 1 y se dice que el bien tiene una demanda elastica.
Los automdviles y el mobiliario son ejemplos de bienes
con demanda eldstica.

La figura 4.2 presenta tres curvas de demanda que
cubren el intervalo completo de posibles elasticidades
de la demanda que hemos explicado. En la figura 4.2(a)
la cantidad demandada es constante sin importar el
precio, asi que se trata de una demanda perfectamente
ineldstica. En la figura 4.2(b) el cambio porcentual en
la cantidad demandada es igual al cambio porcentual
en el precio, de manera que esta demanda tiene
elasticidad unitaria. En la figura 4.2(c) el precio es
constante sin importar la cantidad demandada,
asi que esta figura ilustra una demanda perfectamente
eldstica.

Ahora usted conoce la distincién entre demanda
eldstica y demanda inel4stica. Pero ;qué determina si la
demanda de un bien es eldstica o ineldstica?

Factores que influyen en la elasticidad
de la demanda
Lae lasticidad de la demanda de un bien depende de:

= Lacer cania de sustitutos
= Lap roporcién del ingreso gastado en el bien
= El tiempo transcurrido desde el cambio de precio

Cercania de sustitutos Cuanto mds cerca estén los
productos capaces de sustituir al bien, mds eldstica serd
la demanda de éste. El petréleo —ya sea como com-
bustible 0 como materia prima para la fabricacién de
productos quimicos— no tiene sustitutos cercanos, as
que la demanda de petréleo es ineldstica. Por otro lado,
los plésticos son sustitutos cercanos de los metales, asi
que la demanda de los tltimos es eldstica.

El grado en que un bien puede ser sustituido por otro
depende de cudn estrecha (o amplia) sea su definicién.
Por ejemplo, un smartphone no tiene sustitutos cerca-
nos, pero un iPhone de Apple es un sustituto cercano de
un Samsung Galaxy. En consecuencia, la elasticidad de
la demanda de los smartphones es menor que la elastici-
dad de la demanda de un iPhone o un Galaxy.

En el lenguaje coloquial decimos que ciertos bienes
como los alimentos o la vivienda son articulos de primera
necesidad, mientras que otros, COmo unas vacaciones en un
lugar exdtico son servicios de lujo. Una necesidad tiene sus-
titutos deficientes, de manera que por lo general tiene una
demanda ineldstica. En contraste, los bienes o servicios de
lujo suelen tener muchos sustitutos, uno de los cuales es
simplemente no comprarlos. Asi, por lo general, los articu-
los de lujo tienen una demanda eldstica.

Proporcién del ingreso gastado en el bien Con el
resto de los factores sin cambio, cuanto m4s alta sea la
proporcién del ingreso gastada en un bien, mds eldstica
(o menos ineldstica) serd la demanda de éste.

FIGURA 4.2 Demanda eldstica y demanda ineléstica
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(a) Demanda perfectamente inelastica

Cada una de las demandas ilustradas aqui tiene una elasti-
cidad constante. La curva del inciso (a) muestra la demanda
de un bien con elasticidad cero de la demanda. La curva

(b) Demanda con elasticidad unitaria

(c) Demanda perfectamente elastica

del inciso (b) ilustra la demanda de un bien con elasticidad
unitaria de la demanda. Y la curva del inciso (c) ilustra la de-
manda de un bien con elasticidad infinita de la demanda.



Piense en su propia elasticidad de la demanda de
goma de mascar y vivienda. Si el precio de la goma
de mascar aumenta, su consumo serd casi el mismo que
antes. Su demanda de goma de mascar es ineldstica.
Si el alquiler de su apartamento se incrementa, proba-
blemente tendrd que buscar a alguien con quien com-
partirlo. Su demanda de vivienda no es tan ineldstica
como su demanda de goma de mascar. ;A qué se debe
la diferencia? La vivienda absorbe buena parte de su
presupuesto, y la goma de mascar consume muy poco.
Por lo tanto, apenas notard el aumento de precio de la
goma de mascar, pero un alquiler mds alto causard una
merma considerable en su presupuesto.

Tiempo transcurrido desde el cambio de precio
Cuanto mds tiempo haya transcurrido desde un cambio
de precio, mds eldstica serd la demanda. Cuando, en la
década de 1970, el precio del petréleo se incrementd
400 por ciento, la gente apenas modificé la cantidad de
petroleo y gasolina que compraba. Sin embargo, a me-
dida que se fueron desarrollando motores mis eficientes
para automéviles y aviones, la cantidad consumida de
este bien empez6 a disminuir. La demanda de petréleo
se volvié mds eldstica conforme transcurria el tiempo
después de aquel enorme incremento de precio.

Elasticidad a lo largo de una curva de
demanda lineal

La elasticidad de la demanda no es lo mismo que la
pendiente. Una forma muy efectiva de comprender este
hecho consiste en analizar la curva de demanda con
pendiente constante pero elasticidad precio variable.

La curva de demanda de la figura 4.3 es lineal, lo cual
significa que tiene una pendiente constante. A lo largo
de esta curva de demanda, un aumento de $5 en el pre-
cio ocasiona una disminucién de 10 pizzas por hora.

Pero la elasticidad precio de la demanda no es cons-
tante a lo largo de esta curva de demanda. Para saber
por qué, calculemos algunas elasticidades.

En el punto medio de la curva de demanda, el precio
es de $12.50 y la cantidad es de 25 pizzas por hora. Si el
precio aumenta de $10 a $15 por pizza, la cantidad
demandada disminuye de 30 a 20 pizzas por hora;
el precio promedio y la cantidad promedio estdn en el
punto medio de la curva de demanda. Por lo tanto,

10/25

5/12.50
= 1.

Elasticidad precio de la demanda =

Es decir, en el punto medio de una curva de demanda
lineal, la elasticidad precio de la demanda es 1.

A los precios por encima del punto medio, la
elasticidad precio de la demanda es mayor que 1:
la demanda es eldstica. Para comprender lo anterior,
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FIGURA 4.3 Elasticidad a lo largo de una
curva de demanda lineal
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A lo largo de una curva de demanda lineal, la demanda
tiene una elasticidad unitaria en el punto medio (la elasti-
cidad es 1), es eldstica por encima del punto medio y es
ineldstica por debajo del punto medio.

calculemos la elasticidad cuando el precio aumenta de
$15 a $25 por pizza. Como se dard cuenta, la cantidad
demandada disminuye de 20 a 0 pizzas por hora. El
precio promedio es de $20 por pizza, y la cantidad
promedio es de 10 pizzas. Al emplear estos niimeros en
la férmula de la elasticidad,

AQIQpyom
APIP,

prom

20/10

10/20
= 4.

Elasticidad precio de la demanda =

En otras palabras, la elasticidad precio de la demanda a
un precio promedio de $20 por pizza es 4.

A los precios por debajo del punto medio, la elastici-
dad precio de la demanda es menor que 1: la demanda
es ineldstica. Por ejemplo, si el precio aumenta de 0 a
$10 por pizza, la cantidad demandada se reduce de 50 a
30 pizzas por hora. Ahora el precio promedio es de $5,
y la cantidad promedio es de 40 pizzas por hora. Asi,

20/40
10/5
= 1/4.

Elasticidad precio de la demanda

Entonces, la elasticidad precio de la demanda a un
precio promedio de $5 por pizza es 1/4.
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Ingreso total y elasticidad

El ingreso total obtenido por la venta de un bien es igual
al precio del mismo multiplicado por la cantidad ven-
dida. Cuando un precio sufre modificacién, también
cambia el ingreso total. Sin embargo, una reduccién de
precio no siempre implica una disminucién del ingreso
total. El cambio del ingreso total depende de la elastici-
dad de la demanda, como se explica a continuacion:

m Sila demanda es eldstica, una reduccién de pre-
cio del 1 por ciento aumenta la cantidad vendida
en mds del 1 por ciento, y el ingreso total se
incrementa.

m Sila demanda es ineldstica, una reduccién de
precio del 1 por ciento aumenta la cantidad ven-
dida en menos del 1 por ciento, y el ingreso total
disminuye.

® Sila demanda tiene una elasticidad unitaria, una
reduccién de precio del 1 por ciento aumenta la
cantidad vendida en 1 por ciento, y el ingreso total
no sufre modificacién.

En la figura 4.4(a), en el intervalo de precios de $25
a $12.50 por pizza, la demanda es eldstica. Al precio
de $12.50, la demanda tiene elasticidad unitaria. En
el intervalo de precios de $12.50 a 0, la demanda es
inel4stica.

La figura 4.4(b) muestra el ingreso total. A un pre-
cio de $25 la cantidad vendida es 0, de manera que
el ingreso total es 0. A un precio de $0, la cantidad
demandada es de 50 pizzas por hora y el ingreso total
nuevamente es 0. Una reduccién de precio en el inter-
valo eldstico provoca un incremento en el ingreso total:
el porcentaje de incremento en la cantidad demandada
es mayor que el porcentaje de disminucién en el pre-
cio. Una reduccién de precio en el intervalo ineldstico
ocasiona una disminucién en el ingreso total: el por-
centaje de incremento en la cantidad demandada es
menor que el porcentaje de reduccién en el precio.
Cuando la elasticidad es unitaria, el ingreso total al-
canza su punto maximo.

La figura 4.4 muestra cémo podemos emplear esta
relacién entre elasticidad e ingreso total para calcular la
elasticidad mediante la prueba del ingreso total, que es
un método para estimar la elasticidad precio de la de-
manda, a partir de la observacién de un cambio en el
ingreso total derivado de un cambio de precio, cuando
todas las demds influencias sobre la cantidad vendida
permanecen sin modificacién.

m Siuna r educcién de precio aumenta el ingreso total,
la demanda es eldstica.

m Si una reduccién de precio disminuye el ingreso to-
tal, la demanda es ineldstica.

® Siuna r educcién de precio deja sin cambio el in-
greso total, la demanda tiene elasticidaduni taria.

FIGURA 4.4 Elasticidad e ingreso total
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(b) Ingreso total

Cuando la demanda es eldstica, en el intervalo de precios
de $25 a $12.50, una disminucién de precio (inciso

a) origina un incremento en el ingreso total (inciso b).
Cuando la demanda es ineldstica, en el intervalo de
precios de $12.50 a $0, una disminucién de precio (inciso
a) ocasiona una reduccién en el ingreso total (inciso b).
Cuando la demanda tiene elasticidad unitaria, a un precio
de $12.50 (inciso a), el ingreso total alcanza su punto
mdximo (inciso b).
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Demanda eldastica e ineldstica

Las elasticidades precio de la demanda del mundo real
que se presentan a continuacién van de 1.52 para los
metales (que es el elemento con la mayor elasticidad
de demanda en la tabla), a 0.05 para el petréleo (el
elemento con la mayor inelasticidad de demanda en la

tabla). La demanda de alimentos también es inel4stica.

El petréleo y los alimentos, bienes con demanda
ineldstica y sin sustitutos cercanos, podrian clasificarse
como articulos de primera necesidad. El mobiliario y
los vehiculos automotores, bienes con demanda elds-
tica y sustitutos cercanos, se clasificarian como articu-
los de lujo.

Elasticidades precio de la demanda

Bien o servicio Elasticidad
Demanda eldstica
Metales 1.52
Productos de ingenieria eléctrica 1.39
Productos de ingenieria mecdnica 1.30
Mobiliario 1.26
Vehiculos automotores 1.14
Productos de ingenieria de instrumentos 1.10
Servicios de transportacién 1.03
Demanda ineldstica
Gas, electricidad y agua 0.92
Productos quimicos 0.89
Ropa 0.64
Servicios bancarios y de seguros 0.56
Servicios domésticos 0.55
Productos agricolas y pesqueros 0.42
Libros, revistas y periédicos 0.34
Alimentos 0.12
Cigarrillos 0.11
Bebidas embotelladas 0.05
Petréleo 0.05

Fuentes de los datos: Ahsan Mansur y John Whalley, “Numerical Specification

of Applied General Equilibrium Models: Estimation, Calibration, and Data”, en
Applied General Equilibrium Analysis, Herbert E. Scarf y John B. Shoven (eds.)
(Nueva York: Cambridge University Press, 1984), 109; Henri Theil, Ching-Fan
Chung y James L. Seale, Jr., Advances in Econometrics, Supplement I, 1989, Interna-
tional Evidence on Consumption Patterns (Greenwich, Conn.: JAI Press Inc., 1989);
y Emilio Pagoulatos y Robert Sorensen, “What Determines the Elasticity of Industry
Demand”, International Journal of Industrial Organization, 1986; y Geoffrey Heal,
Columbia University, sitio web.
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Elasticidades precio de la demanda
de alimentos

La elasticidad precio de la demanda de alimentos en
Estados Unidos se calcula en 0.12. Esta elasticidad

es un promedio de todos los tipos de alimentos. La
demanda de la mayoria de los articulos alimenticios es
ineldstica pero, tal como muestra la siguiente figura,
hay un amplio intervalo de elasticidades en diversas
frutas, vegetales y productos cdrnicos.

La demanda de uvas y carne de res es eldstica. La
demanda de naranjas tiene elasticidad unitaria. Estos
articulos alimenticios, sobre todo las uvas y la carne de
res, tienen muchos sustitutos. Los tomates de tempo-
rada invernal cultivados en Florida tienen sustitutos
mds cercanos que los tomates en general, asi que la
demanda de la variedad invernal de Florida es mds
eldstica (o menos ineldstica) que la demanda de toma-
tes en general.

Las zanahorias y el repollo, vegetales en los que los
estadounidenses gastan una muy pequefia proporcion
de sus ingresos, tienen una elasticidad precio de la de-
manda cercana a cero.

Uvas
Carne de res
Naranjas

Carne de cerdo

Tomates
(variedad invernal
de Florida)
Tomates
(todas las
variedades)

Platanos
Apio
Toronjas

Carne de pollo

Cebollas
Manzanas
Lechuga ‘ Ineléstica ‘ ‘ Eléstica |
Repollo
Zanahorias
® ® ® [
0 0.5 1.0 1.5

Elasticidad precio de la demanda
Elasticidades precio de la demanda de productos alimenticios

Fuentes de los datos: Kuo S. Huang, U.S. demand for food: A complete system of
price and income effects. U.S. Dept. of Agriculture, Economic Research Service,
Washington, DC, 1985; J. Scott Shonkwiler, y Robert D. Emerson, “Imports and the
Supply of Winter Tomatoes: An Application of Rational Expectations”, American
Journal of Agricultural Economics, vol. 64, nim. 4 (noviembre de 1982), pp. 634-
641; y Kuo S. Huang, “A Further Look at Flexibilities and Elasticities”, American
Journal of Agricultural Economics, vol. 76, nim. 2 (mayo de 1994), pp. 313-317.
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> LA ECONOMIA EN LAS NOTICIAS

La elasticidad de la demanda de la

mantequilla de mani

Los precios de la mantequilla de mani aumentardn

del 30 al 40 por ciento

Scott Karns, presidente y director general de Karns Foods,

afirmé: “La gente seguird necesitdndola para sus familias.

Todavia es un articulo extremadamente econémico”. Por

su parte, Patty Nolan, consumidora con un ingreso fijo,

comentd: “Me encanta la mantequilla de mani, asi que

estoy usando un poco menos para que me dure mds”.
Fuente: The Patriot-News, 2 de noviembre de 2011

LOS DATOS

Cantidad Precio
(millones de (dolares
toneladas anuales) por libra)
2011 350 2.00
2012 300 2.80
LAS PREGUNTAS

m El fragmento noticioso implica que la demanda
de mantequilla de mani es eldstica o ineldstica?

m Si los datos representan dos puntos de la curva
de demanda de mantequilla de mani, ;cudl es la
elasticidad precio de la demanda?

LAS RESPUESTAS

® Los dos comentarios incluidos en la nota sugieren
que la cantidad demandada de mantequilla de man{
disminuird cuando su precio se eleve, pero no mucho.
La demanda de mantequilla de mani es ineldstica.

® Los datos de la tabla indican que el precio de la mante-
quilla de man{ aument6 $0.80 con un precio promedio
de $2.40, asi que el precio se incrementd 33.3 por
ciento. La cantidad demandada disminuyé en 50 mi-
llones de toneladas con una cantidad promedio de
325 millones de toneladas, de manera que la cantidad
demandada se redujo 15.4 por ciento. La elasticidad
precio de la demanda es igual al 15.4 por ciento dividido
entre 33.3 por ciento, lo cual da 0.46 como resultado.
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Calculo de la elasticidad precio de la demanda
de la mantequilla de mani

Su gasto y su elasticidad

Cuando el precio de un bien se modifica, el cambio
en el gasto que usted realiza en la compra del mismo
depende de su elasticidad de la demanda.

® Si su demanda del bien es eldstica, una reduccién de
precio del 1 por ciento aumenta en mds del 1 por
ciento la cantidad que usted compra, y su gasto en
el articulo se incrementa.

m Sisu demanda del bien es ineldstica, una reduccién
de precio del 1 por ciento aumenta la cantidad que
usted compra en menos del 1 por ciento, y su gasto
en el articulo disminuye.

® Sisu demanda del bien tiene elasticidad unitaria,
una reduccién de precio del 1 por ciento aumenta
en 1 por ciento la cantidad que usted compra, y su
gasto en el articulo no cambia.

Por consiguiente, si usted gasta mds en un articulo
cuando su precio disminuye, significa que su demanda
del articulo en cuestién es eldstica; si gasta la misma
cantidad, su demanda tiene elasticidad unitaria; y si
gasta menos, su demanda es ineldstica.

| 4) PREGUNTAS DE REPASO

1 ;Por qué necesitamos una medida sin unidades
para determinar la sensibilidad de la cantidad
demandada de un bien o servicio respecto de un
cambio en su precio?

2 Definal ael asticidad precio de la demanda y
muestre cémo se calcula.

3 ;Qué hace que la demanda de algunos bienes sea
eldstica y la de otros sea ineldstica?

4 ;A qué se debe que la demanda de un articulo
de lujo casi siempre sea més eldstica (o menos
ineldstica) que la demanda de un articulo de pri-
mera necesidad?

5 ;En qué consiste la prueba del ingreso total?

Hacom pletado su estudio de la elasticidad precio
de la demanda. Hay otros dos conceptos vinculados
con la elasticidad que nos indican cudles son los
efectos de otros factores que influyen en la demanda.
Veamos esas otras elasticidades de la demanda.



®» Mas elasticidades de la demanda

Suponga que la economia se encuentra en expansion

y que la gente estd disfrutando de un incremento de
los ingresos. Usted ya sabe que un cambio en el in-
greso modifica la demanda. En este caso, la mayor
prosperidad ocasiona un aumento en la demanda de
casi todos los tipos de bienes y servicios. ;Qué tanto
un incremento en el ingreso contribuye a aumentar la
demanda de pizzas? La respuesta a la pregunta se deter-
mina con la elasticidad ingreso de la demanda.

Elasticidad ingreso de la demanda

La elasticidad ingreso de la demanda es una medida de
la capacidad de respuesta de la demanda de un bien o
servicio ante un cambio en el ingreso, cuando todo lo
demds permanece sin cambio. Esta medida nos indica
qué tanto se desplaza una curva de demanda a un
precio determinado.

La elasticidad ingreso de la demanda se calcula
mediante la siguiente férmula:

Cambio porcentual en

Elasticidad ingreso __ la cantidad demandada

delademanda  Cambio porcentual en el ingreso

Las elasticidades ingreso de la demanda pueden ser
positivas o negativas, y se clasifican en tres intervalos
interesantes:

= Positivay m ayor que 1 (bien normal, ingreso
eldstico)

= Positivay m enor que 1 (bien normal, ingreso
ineldstico)

= Negativa (bien inferior)

Demanda elastica al ingreso Supongaq uee | precio
de las pizzas es constante y que se compran 9 pizzas
por hora. Entonces se presenta un aumento del in-
greso, de $975 a $1,025 a la semana. Ninguna otra in-
fluencia en los planes de compra se modifica, y la can-
tidad de pizzas vendidas se incrementa a 11 por hora.

El cambio en la cantidad demandada es de +2
pizzas. La cantidad promedio es de 10 pizzas, asi
que la cantidad demandada aumenta 20 por ciento.
El cambio en el ingreso es de +$50 y el ingreso
promedio es de $1,000, de manera que el ingreso
aumenta 5 por ciento. La elasticidad ingreso de la
demanda de pizzas es

20%
5%

= 4.

La demanda de pizzas es eldstica al ingreso. El incre-
mento porcentual en la cantidad de pizzas demandada
es superior al aumento porcentual en el ingreso.
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LA ECONOMIA EN ACCION
Articulos de primera necesidad
y articulos de lujo

La demanda de un articulo de primera necesidad
——como los alimentos y la ropa— es ineldstica al in-
greso; mientras que la demanda de un bien o servicio
de lujo —como un viaje en avidn al extranjero— es
eldstica al ingreso. Sin embargo, definir qué se con-
sidera un articulo de primera necesidad y qué un
articulo de lujo depende del nivel del ingreso. Para las
personas que reciben un ingreso bajo, los alimentos y
la ropa tal vez sean un lujo. En consecuencia, el nivel
del ingreso tiene un efecto considerable en las elasti-
cidades ingreso de la demanda.

La siguiente figura muestra este efecto en la elas-
ticidad ingreso de la demanda de alimentos en
10 paises. En las naciones con bajos ingresos, como
Tanzania e India, la elasticidad ingreso de la demanda
de alimentos es alta. En los paises con altos ingresos,
como Canadi, la elasticidad ingreso de la demanda
de alimentos es baja. Es decir, a medida que aumenta
el ingreso, disminuye la elasticidad ingreso de la
demanda de alimentos. Los consumidores de bajos
ingresos gastan en alimentos un mayor porcentaje de
cualquier incremento en el ingreso, en comparacién
con los consumidores que obtienen altos ingresos.

Ingreso
Pais (porcentaje del ingreso de EUA)

Tonzanio I 33
ppe—— 5.2

S — 204

Brosil [ 36.8

Grecic [ 41.3

Espaiic [ 55.9

Japsn N 61.6

Francia [N 81.1
Canadd [N 99.2
Estados Unidos [N 100.0
® L ] L ] ® ® ®

0 0.2 0.4 0.6 0.8 1.0

Elasticidad ingreso de la demanda

Elasticidades ingreso en 10 paises

Demanda ineldstica al ingreso Sil ael asticidad
ingreso de la demanda es positiva pero menor que 1,

la demanda es ineldstica al ingreso. El porcentaje de
incremento en la cantidad demandada es positivo, pero
menor que el porcentaje de aumento en el ingreso.

El hecho de que la demanda sea elastica o ineldstica al
ingreso tiene una implicacién relevante para el porcen-
taje de ingreso que se gasta en un bien. Si la demanda
por un bien es eldstica al ingreso, el porcentaje del ingreso



92 CAPITULO 4 Elasticidad

LA ECONOMIA EN ACCION

Demanda eléstica e inelastica al ingreso

La tabla muestra algunas elasticidades ingreso de la
demanda en el mundo real, y confirma que la de-
manda de un articulo de primera necesidad —como
los alimentos o la ropa— es ineldstica al ingreso;
mientras que la demanda de un articulo de lujo
—como los viajes en avién— es eldstica al ingreso.

Algunas elasticidades ingreso de la demanda
del mundo real

Demanda eldstica al ingreso

Viajes en avién 5.82
Peliculas 3.41
Viajes al extranjero 3.08
Energia eléctrica 1.94
Comidas en restaurante 1.61
Viajes locales en autobis y tren 1.38
Cortes de cabello 1.36
Automdviles 1.07

Demanda ineldstica al ingreso

Tabaco 0.86
Bebidas alcohdlicas 0.62
Mobiliario 0.53
Ropa 0.51
Periddicos y revistas 0.38
Teléfono 0.32
Alimentos 0.14

Fuentes de los datos: H.S. Houthakker y Lester D. Taylor, Consumer Demand

in the United States (Cambridge, Mass.: Harvard University Press, 1970), y
Henri Theil, Ching-Fan Chung, y James L. Seale, Jr., Advances in Econometrics,
Supplement 1, 1989, International Evidence on Consumption Patterns
(Greenwich, Conn.: JAI Press, Inc., 1989).

que se gasta en ese bien aumenta conforme el ingreso se
incrementa. En contraste, si la demanda de un bien es

ineldstica al ingreso, el porcentaje del mismo que se gasta
en ese bien disminuye a medida que el ingreso aumenta.

Bienes inferiores Sila ela sticidadi ngreso de la de-
manda es negativa, significa que el articulo en cuestion
es un bien inferior. Tanto la cantidad demandada de
un bien inferior como el monto gastado en él dismi-
nuyen al incrementarse el ingreso. Entre los bienes de
esta categoria se encuentran las motocicletas de bajo
cilindraje, las papas y el arroz. Los consumidores con
ingreso limitado gastan un gran porcentaje de éste en
la compra de tales bienes.

Elasticidad cruzada de la demanda

Al lado de nuestra hipotética pizzeria hay un
restaurante de hamburguesas que acaba de aumentar
el precio de éstas. Como usted sabe, pizzas y
hamburguesas son sustitutos. También estd al tanto
de que cuando el precio de un sustituto de las

pizzas aumenta, la demanda de pizzas también se
incrementa. Pero ;qué tan grande es la influencia
que ejerce el precio de las hamburguesas sobre la
demanda de pizzas?

Sabe, asimismo, que las pizzas y las bebidas embote-
lladas son complementos. Y también que si el precio de
un complemento de las pizzas aumenta, la demanda
de estas tltimas disminuye. Asi que cabe preguntarse:
;qué tanto disminuye la demanda de pizzas ante un
aumento en el precio de las bebidas embotelladas?

Para responder la pregunta, necesita saber qué
es la elasticidad cruzada de la demanda de pizzas.
Analicemos, pues, esta medida de la elasticidad.

Medimos la influencia de un cambio en el precio de
un sustituto o complemento utilizando el concepto
de la elasticidad cruzada de la demanda, que es una
medida de la sensibilidad que tiene la demanda de un
bien ante un cambio en el precio de un sustituto o
complemento, si todo lo demds permanece sin cambio.

Calculamos la elasticidad cruzada de la demanda
mediante la férmula:

Cambio porcentual en

Elasticidad cruzada _ la cantidad demandada

de la demanda Cambio porcentual en el precio
de un sustituto o complemento

La elasticidad cruzada de la demanda puede ser
positiva o negativa. Si la elasticidad cruzada de la de-
manda es positiva, la demanda y el precio del otro bien
cambian en la misma direccién, asi que ambos bienes
son sustitutos. Si la elasticidad cruzada de la demanda
es negativa, la demanda y el precio del otro bien se
modifican en direcciones opuestas, asi que ambos
bienes son complementos.

Sustitutos Suponga que el precio de las pizzas es
constante y que la gente compra 9 pizzas por hora.
Entonces el precio de las hamburguesas aumenta de
$1.50 a $2.50. Ningtn otro de los factores que influ-
yen en los planes de compra se modifica, y la cantidad
comprada de pizzas aumenta a 11 por hora.

El cambio en la cantidad demandada con el precio
actual es de +2 pizzas, es decir, la nueva cantidad,
11 pizzas, menos la cantidad original, 9 pizzas. La can-
tidad promedio es de 10 pizzas. Por lo tanto, la canti-
dad demandada de pizzas aumenta 20 por ciento:

AQ/Q,yp X 100 = (+2/10) X 100 = +20%.
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El cambio en el precio de una hamburguesa,

alimento sustituto de la pizza, es de +$1; éste es el FIGURA 4.5 Elasticidad cruzada de la
nuevo precio resultante de restar a $2.50 el precio demanda
original, que era de $1.50. El precio promedio es de "
. . ¢}
$2 por hamburguesa. En consecuencia, el precio de la N S
. . a precio de las
hamburguesa se eleva 50 por ciento. Es decir, 3 bebidas embotelladas,
) un producto comple-
p— p— o, e
APIP,,, X 100 = (+$1/$2) X 100 = +50%. 8 un producto cor
. o Elasticidad cruzada
Entonces, la elasticidad cruzada de la demanda de o negativa
pizzas respecto del precio de una hamburguesa es
+20% _
+50% o El precio de
50% Iasg)ebildc:is
. .. embotelladas,
La figura 4.5 ilustra la elasticidad cruzada de la de- un producto D
. . 1
manda. Como las pizzas y las hamburguesas son susti- complemento,
tutos entre si, cuando el precio de las hamburguesas Elasficidad
. .y cruzada D
aumenta, la demanda de pizzas también lo hace. La curva negativa 2
de demanda de pizzas se desplaza hacia la derecha: de o : ;
. Cantidad de pizzas
Dqy a D;. Como un aumento en el precio de las hambur-
guesas provoca un aumento en la demanda de pizzas, es Las hamburguesas son sustituto de las pizzas. Cuando el precio de
positiva la elasticidad cruzada de la demanda de pizzas una hamburguesa aumenta, la demanda de pizzas se incrementa
respecto del precio de una hamburguesa. Tanto el precio y la curva de demanda de pizzas se desplaza hacia la derecha:
como la cantidad cambian en la misma direccién. de Dy a Dy. La elasticidad cruzada de la demanda es positiva.
Complementos Ahora suponga que el precio de las pi- Las bebidas embotelladas son un complemento de las

zzas es constante y que se compran 11 pizzas por hora pizzas. Cuando el precio de una bebida embotellada aumenta,

Entonces el precio de las bebidas embotelladas se incre-
menta de $1.50 a $2.50. Ningtn otro de los factores zzas se desplaza hacia la izquierda: de Dy a D;. La elasticidad
que influyen en los planes de compra se modifica, y la cruzada de la demanda es negativa.

cantidad comprada de pizzas disminuye a 9 por hora.

» LA ECONOMIA EN LAS NOTICIAS

la demanda de pizzas disminuye y la curva de demanda de pi-

Més elasticidades de la demanda ® ;La mermelada de uva es un sustituto o un comple-
de mantequi"q de mani mento de la mantequilla de mani? ;El queso tipo
americano es un sustituto o un complemento de la
Mercados relacionados con la mantequilla de mani mantequilla de mani?
El profesor Timothy Matthews imparte la materia de
economia en la Kennesaw State University, de Georgia, LAS RESPUESTAS
estado lider en la produccién de mani en Estados Unidos. ® La elasticidad ingreso de la demanda de mantequilla
Los datos de la siguiente tabla muestran las especulaciones de mani es negativa, lo cual significa que la mante-
de Matthews respecto de algunas elasticidades de quilla de manf{ es un bien inferior. La gente compra
la demanda de la mantequilla de mani. menos mantequilla de man{ conforme se incrementa
Fuente: Timothy Matthews el ingreso.
LOS DATOS = Ja elasticic%ad cruzada de la (%cmanda de la mantequi-
lla de mani respecto del precio de la mermelada de uva
Elasticidad ingreso -0.31 es negativa, lo cual implica que la mantequilla de man{
Elasticidad cruzada de la mantequilla de maniy la -0.27

y la mermelada de uva son complementos.
mermelada de uva

+0.18 m La elasticidad cruzada de la demanda de la mantequilla
de manf respecto del precio del queso tipo americano
es positiva, lo cual significa que la mantequilla de mani
y el queso tipo americano son sustitutos.

Elasticidad cruzada de la mantequilla de mani y el queso
tipo americano

LAS PREGUNTAS
® ;Qué nos indican los datos anteriores respecto de la
demanda de mantequilla de mani? ;Es un bien normal?
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El cambio en la cantidad demandada es lo
opuesto de lo que acabamos de calcular: la cantidad
demandada de pizzas disminuye 20 por ciento
(—20%).

El cambio en el precio de las bebidas embotelladas,
un incremento de $1, de $1.50 a $2.50, es el mismo
que el cambio en el precio de una hamburguesa que
acabamos de calcular. Es decir, el precio aumenta
50 por ciento (+50%).

En consecuencia, la elasticidad cruzada de la
demanda de pizzas respecto del precio de una bebida
embotellada es

—20% o4
+50% o

Como las pizzas y las bebidas embotelladas son
complementos, cuando el precio de estas tltimas
aumenta, la demanda de pizzas disminuye.

En la figura 4.5, cuando el precio de las bebidas
embotelladas aumenta, la curva de demanda de
pizzas se desplaza hacia la izquierda: de Dy a D,. En
vista de que un aumento en el precio de las bebidas
embotelladas ocasiona una disminucién en la demanda
de pizzas, la elasticidad cruzada de la demanda de
pizzas respecto del precio de una bebida embotellada
es negativa. El precio y la cantidad se modifican en
direcciones opuestas.

La magnitud de la elasticidad cruzada de la de-
manda determina qué tanto se desplaza la curva
de demanda. Cuanto mds grande sea la elasticidad
cruzada (valor absoluto), mayor serd el cambio en
la demanda y mayor serd el desplazamiento de la curva
de demanda.

Si dos articulos son sustitutos cercanos (por
ejemplo, dos marcas de agua de manantial), la
elasticidad cruzada es grande. Si dos articulos son
complementos cercanos (por ejemplo, las peliculas y
las rosetas de maiz), la elasticidad cruzada también es
significativa.

Si dos articulos no tienen relacién entre si, como los
periddicos y el jugo de naranja, la elasticidad cruzada
es pequena o incluso igual a cero.

49 PREGUNTAS DE REPASO

1 ;Cémosem ide la elasticidad ingreso de la
demanda?

2 ;Qué nos indica el signo (positivo/negativo) de la
elasticidad ingreso respecto de un bien?

3 ;Qué mide la elasticidad cruzada de la demanda?

4 ;Qué nos indica el signo (positivo/negativo) de
la elasticidad cruzada de la demanda respecto
de la relacién entre dos bienes?

®» Elasticidad de la oferta

Usted sabe ya que cuando aumenta la demanda, tanto
el precio de equilibrio como la cantidad de equilibrio
se incrementan. Pero jel precio aumenta en un monto
grande y la cantidad se incrementa s6lo un poco, o

el precio apenas registra incremento mientras que la
cantidad aumenta por un monto significativo?

La respuesta depende de la sensibilidad que tenga
la cantidad ofrecida ante un cambio en el precio.

Si la cantidad ofrecida no es muy sensible al precio,
entonces un incremento en la demanda provoca un
aumento considerable en el precio y un aumento
pequeno en la cantidad de equilibrio. Si la cantidad
ofrecida es muy sensible al precio, entonces un
incremento en la demanda ocasiona un pequefio
aumento de precio y un gran incremento en la
cantidad de equilibrio.

Los problemas que surgen al utilizar la pendiente de
la curva de oferta para determinar la sensibilidad son
los mismos que consideramos al analizar la sensibilidad
de la cantidad demandada, asi que utilizaremos para
ello una medida sin unidades: la elasticidad de la
oferta.

Calculo de la elasticidad de la oferta

La elasticidad de la oferta mide la sensibilidad de la can-
tidad ofrecida ante un cambio en el precio de un bien,

cuando todas las demds influencias sobre los planes de

venta permanecen sin modificacion. La elasticidad

de la oferta se calcula mediante la siguiente férmula:

Cambio porcentual en

Elasticidad la cantidad ofrecida

delaoferta  Cambio porcentual en el precio

Empleamos el mismo método que aprendié al estudiar
la elasticidad de la demanda. (Consulte en la pagina 84
cémo funciona el método).

Oferta elastica e inelastica Si la elasticidad de la
oferta es mayor que 1, decimos que la oferta es eldstica,
y si es menor que 1 decimos que es inel4stica.
Suponga que cuando el precio aumenta de $20 a
$21, la cantidad ofrecida se incrementa de 10 a 20
pizzas por hora. El aumento de precio es de $1 y el
precio promedio es de $20.50, asi que el precio se
incrementa 4.9 por ciento del precio promedio.
La cantidad aumenta de 10 a 20 pizzas por hora, de
manera que el incremento es de 10 pizzas, la cantidad
promedio es de 15 pizzas, y la cantidad aumenta
67 por ciento. La elasticidad de la oferta es igual



a 67 por ciento dividido entre 4.9 por ciento, lo cual
nos da un resultado de 13.67. Como la elasticidad de
la oferta es superior a 1 (en este caso por un monto
importante), la oferta es eldstica.

Por el contrario, suponga que cuando el precio au-
menta de $20 a $30, la cantidad de pizzas ofrecida se
incrementa de 10 a 13 por hora. El aumento de precio
es de $10 y el precio promedio es de $25, asi que el
precio se eleva 40 por ciento respecto del precio prome-
dio. La cantidad aumenta de 10 a 13 pizzas por hora,
de manera que el incremento es de 3 pizzas, la cantidad
promedio es de 11.5 pizzas por hora, y la cantidad au-
menta 26 por ciento. La elasticidad de la oferta es igual
al 26 por ciento dividido entre 40 por ciento, lo cual da
como resultado 0.65. En este caso, como la elasticidad
de la oferta es menor que 1, la oferta es ineldstica.

La figura 4.6 muestra el intervalo de elasticidades de
la oferta. Si la cantidad ofrecida es fija sin importar el
precio, la curva de oferta es vertical y la elasticidad de
la oferta es cero: la oferta es perfectamente ineldstica.
Este caso se ilustra en la figura 4.6(a). Un caso espe-
cial intermedio ocurre cuando el cambio porcentual
en el precio es igual que el cambio porcentual en la
cantidad. Entonces la oferta tiene elasticidad unita-
ria, una situacién que se muestra en la figura 4.6(b).
Independientemente de cudn inclinada sea la curva de
oferta, si es lineal y pasa por el origen, la oferta tiene
elasticidad unitaria. Si hay un precio al que los vende-
dores estdn dispuestos a ofrecer cualquier cantidad a la
venta, la curva de oferta es horizontal y la elasticidad
de la oferta es infinita: la oferta es perfectamente elds-
tica. Este caso se ilustra en la figura 4.6(c).

FIGURA 4.6 Oferta eldstica e ineldstica

S

Precio
Precio

Elasticidad de
- la oferta = 0

Elasticidad de la oferta 95

Factores que influyen en la elasticidad
de la oferta

La elasticidad de la oferta de un bien depende de lo
siguiente:

= Las posibilidades de sustitucién de recursos

= El marco temporal para la decisién de oferta

Posibilidades de sustitucién de recursos Algunos bie-
nes y servicios se producen usando exclusivamente re-
cursos de produccién dnicos o muy raros. Tales articulos
tienen una elasticidad de la oferta baja, o tal vez incluso
de cero. Otros bienes y servicios se producen utilizando
recursos comtinmente disponibles, que se podrian
asignar a una amplia gama de tareas alternativas. Tales
articulos cuentan con una alta elasticidad de la oferta.

Una pintura de Van Gogh es un ejemplo de un bien
con una curva de oferta vertical y una elasticidad cero
de la oferta. En el extremo opuesto, el trigo puede cul-
tivarse en terrenos pricticamente igual de utiles para
cultivar maiz, asi que es tan fécil cultivar tanto uno de
esos cereales como el otro. El costo de oportunidad del
trigo en términos del maiz al que se renuncia es casi
constante. Como resultado, la curva de oferta del trigo
es casi horizontal y su elasticidad de oferta es muy
grande. Asimismo, cuando un bien se produce en mu-
chos paises diferentes (por ejemplo, el aziicar y la carne
de res), su oferta es sumamente eldstica.

La oferta de casi todos los bienes y servicios se ubica
entre ambos extremos. La cantidad producida puede

Precio

Elasticidad de
la oferta = o

Elasticidad de
la oferta = 1

S3

0 Cantidad 0

(a) Oferta perfectamente inelastica

Cada una de las ofertas ilustradas aqui tiene una elasticidad
constante. La curva en el inciso (a) presenta la oferta de un
bien con elasticidad de la oferta igual a cero. Las curvas del
inciso (b) ilustran la oferta de un bien cuya oferta tiene una

(b) Oferta con elasticidad unitaria

Cantidad 0 Cantidad

(c) Oferta perfectamente elastica

elasticidad unitaria. Todas las curvas de oferta lineales que
pasan por el origen ilustran las ofertas que tienen elasticidad
unitaria. La curva del inciso (c) ilustra la oferta de un bien
con una elasticidad infinita de la oferta.
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incrementarse, pero sélo a expensas de incurrir en un
costo mds alto. Si se ofrece un precio mayor, la cantidad
ofrecida se incrementa. Tales bienes y servicios tienen
una elasticidad de la oferta entre cero e infinito.

Marco temporal para la decisién de oferta Para anali-
zar la influencia de la cantidad de tiempo transcurrido
desde un cambio de precio, establecemos una distin-
cién entre tres marcos temporales de la oferta:

m Oferta momentdnea
m Oferta en el corto plazo
m Oferta en el largo plazo

Oferta momentdnea Cuando el precio de un bien cam-
bia, la respuesta inmediata de la cantidad ofrecida se
determina por la oferta momentdnea de dicho bien.

Algunos bienes, como las frutas y los vegetales, tie-
nen una oferta momentdnea perfectamente ineldstica,
representada por una curva de oferta vertical. Las can-
tidades ofrecidas dependen de las decisiones de siembra
tomadas con anticipacién. En el caso de las naranjas,
por ejemplo, las decisiones de siembra tuvieron que
tomarse con muchos afios de anticipacién respecto de
la época de cosecha. La oferta momentdnea de naran-
jas es perfectamente ineldstica porque, sin importar su
precio, es imposible que cierto dia los agricultores de-
terminen modificar su produccién. Ya han recolectado,
empacado y enviado su cosecha al mercado, por lo que
la cantidad disponible para ese dia es fija.

Por el contrario, algunos bienes tienen una oferta
momentdnea perfectamente eldstica. Las llamadas telefé-
nicas de larga distancia son un ejemplo de ello. Cuando
muchas personas hacen una llamada al mismo tiempo, se
da un gran aumento en la demanda de cables telefénicos,
enrutamiento por computadora y tiempo de satélite. La
cantidad ofrecida aumenta, pero el precio permanece
constante. Las empresas que comercializan las llamadas
de larga distancia monitorean las fluctuaciones de la de-
manda y redireccionan las llamadas para asegurarse
de que la cantidad ofrecida sea igual a la cantidad de-
mandada, sin que por ello haya cambio de precio.

Oferta en el corto plazo La respuesta de la cantidad
ofrecida ante un cambio de precio, cuando tinicamente
pueden realizarse algunos ajustes a la produccién, se
determina mediante la oferta en el corto plazo. Casi
todos los bienes tienen una oferta ineldstica en el corto
plazo. Para aumentar la produccién en el corto plazo,
las empresas deben hacer que sus trabajadores laboren
horas extra, y quizds incluso se vean forzadas a contra-
tar a mds empleados. Para disminuir su produccién en
el corto plazo, las empresas tal vez tengan que despedir
personal o bien reducir su horario laboral. Con el paso
del tiempo las compafias pueden hacer mds ajustes,
como capacitar a mds trabajadores o adquirir herra-
mientas adicionales y otro equipo.

Por lo que se refiere al cultivo de naranjas, si el
precio de éstas baja, tal vez algunos recolectores sean
despedidos y los frutos terminen descomponiéndose
en los drboles. Por otro lado, si el precio de las naranjas
se eleva, el agricultor podria usar més fertilizante y me-
jorar el sistema de irrigacién para aumentar la produc-
cién de los naranjos con que ya cuenta.

Sin embargo, es imposible que los productores de
naranja modifiquen el nimero de naranjos en el corto
plazo.

Oferta en el largo plazo Lar espuestad el ac antidad
ofrecida ante un cambio de precio posterior a la im-
plementacion de todos los mecanismos tecnolégicos
que pudieran ajustar la oferta se determina mediante
la oferta en el largo plazo. Para casi todos los bienes y
servicios la oferta en el largo plazo es eldstica y, a veces,
hasta perfectamente el4stica.

Volviendo al ejemplo del cultivo de naranjas, el
largo plazo es el tiempo necesario para que los nuevos
naranjos sembrados alcancen su completa madurez:
mds o menos 15 anos. En algunos casos, el ajuste en el
largo plazo ocurre s6lo después de la construccién de
una fébrica de produccién totalmente nueva y que se
ha capacitado a los trabajadores para operarla, proceso
que, en general, podria tardar varios anos.

PREGUNTAS DE REPASO

1 ;Por qué necesitamos una medida sin unidades
para calcular la sensibilidad de la cantidad ofrecida
de un bien o servicio ante un cambio en su precio?

2 Defina la elasticidad de la oferta y muestre c6mo
se calcula.

3 ;Cudles son las principales influencias sobre la
elasticidad de la oferta, y que son responsables
de que la oferta de algunos bienes sea eldstica
y la de otros inel4stica?

4 Mencione ejemplos de bienes o servicios, cuya
elasticidad de la oferta sea (a) cero, (b) superior a
cero pero menor que infinita, e (c) infinita.

5 ;De qué manera se ve influida la elasticidad de la
oferta por el marco temporal en el cual se toma
una decisién de oferta? Explique su respuesta.

Ahora ya conoce las elasticidades de la
demanda y de la oferta. La tabla 4.1 resume todas
las elasticidades presentadas en este capitulo. En el
siguiente analizaremos la eficiencia de los mercados
competitivos. Pero antes dedique un tiempo a la
seccién La economia en las noticias de las paginas 98
y 99, donde se pone en prictica la elasticidad de la
demanda para analizar el mercado del café.
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TABLA 4.1

Elasticidades precio de la demanda
Una relacién que se describe como

Perfectamente eldstica
Elastica

Elastica unitaria
Inel&stica

Perfectamente ineldstica

Glosario resumido de las elasticidades

Cuando su magnitud es

Infinita

Menos que infinita, pero
mayor que 1

1

Menor que 1, pero mayor
que O

0

Lo cual significa que

El aumento més pequefio posible en el precio ocasiona una
disminucién infinitamente grande en la cantidad demandada*

La disminucién porcentual en la cantidad demandada supera el
aumento porcentual en el precio

La disminucién porcentual en la cantidad demandada es igual
que el aumento porcentual en el precio

La disminucién porcentual en la cantidad demandada es menor
que el aumento porcentual en el precio

La cantidad demandada es la misma a todos los precios

Elasticidades cruzadas de la demanda

Una relacién que se describe como
Sustitutos cercanos

Sustitutos

Bienes no relacionados

Complementos

Cuando su valor es

Grande

Positivo

Negativo

Lo cual significa que

El aumento mds pequefio posible en el precio de un bien origina
un aumento infinitamente grande en la cantidad demandada*
del ofro bien

Si el precio de un bien aumenta, la cantidad demandada del
otro también se incrementa

Si el precio de un bien aumenta, la cantidad demandada del
ofro permanece sin cambio

Si el precio de un bien aumenta, la cantidad demandada del
ofro disminuye

Elasticidades ingreso de la demanda
Una relacién que se describe como

Eléstica al ingreso
(bien normal)

Ineldstica al ingreso
(bien normal)

Negativa
(bien inferior)

Cuando su valor es

Mayor que 1

Menos que 1 pero mayor

que O
Menor que O

Lo cual significa que

El aumento porcentual en la cantidad demandada es mayor que
el incremento porcentual en el ingreso*

El aumento porcentual en la cantidad demandada es mayor que O,
pero menor que el incremento porcentual en el ingreso

Cuando el ingreso aumenta, la cantidad demandada disminuye

Elasticidades de la oferta

Una relacién que se describe como

Perfectamente eldstica
Elastica

Elastica unitaria
Ineldstica

Perfectamente ineldstica

Cuando su magnitud es

Infinita

Menor que infinita, pero
mayor que |

1

Mayor que O, pero menor
que 1

0

Lo cual significa que

El aumento més pequefio posible en el precio ocasiona un
incremento infinitamente grande en la cantidad ofrecida*

El aumento porcentual en la cantidad ofrecida excede el
incremento porcentual en el precio

El aumento porcentual en la cantidad ofrecida es igual que el
incremento porcentual en el precio

El aumento porcentual en la cantidad ofrecida es menor que el
incremento porcentual en el precio

La cantidad ofrecida es la misma a todos los precios

*En cada descripcién las direcciones del cambio pueden invertirse. Por ejemplo, en el caso de una demanda perfectamente eldstica, la disminucién més pe-
quefia posible en el precio ocasiona un aumento infinitamente grande en la cantidad demandada.




. LA ECONOMIA EN LAS NOTICIAS

Elasticidad de la demanda
del café

Una caida en los precios internacionales del café reduce el

ingreso de los cafeticultores
DailyM onitor
6 de noviembre de 2013

Los precios internacionales del café han continuado su tendencia a la baja, conformando un
panorama pesimista para el ingreso de los productores.

Los registros mds recientes de la Organizacién Internacional del Café (OIC) indican que el
desplome ha continuado incluso al inicio de la nueva temporada de cultivo.

Al terminar octubre, [el precio promedio de] la OIC bajé a
100.38 centavos (de délar), por debajo de los 111.82 centavos

or libra en que se cotizd en septiembre. ... ESENClA DE I-A NOTA
portir en prcbre. |- INFORMATIVA

® los precios internacionales del café disminuye-
ron de 111.82 centavos por libra en septiem-

En una entrevista con el Daily Monitor, David Barry, el director
administrativo de Kyagalanyi Coffee Ltd., la compania lider ex-

portadora de café en Uganda, afirmé: “Tal vez no sepamos lo que bre de 2013 a 100.38 centavos por libra en
vendrd en el futuro, pero las tendencias indican que los precios noviembre de 2013.
seguirdn bajando, y que todos tendremos que enfrentarlo”. = La caida en el precio fue el resultado de un

. . o aumento en la produccién.
La baja en el precio se ha atribuido a un aumento en la pro- P

® Lo produccién de Brasil, el mayor productor
del mundo, fue de 60 millones de sacos, y la
de Vietnam, el segundo productor del mundo,

duccién, siendo los mayores productores Brasil y Vietnam.
[...] [Su] produccién combinada alcanzé 90 millones de

sacos: Brasil produjo 60 millones y Vietnam 30 millones. ascendié a 30 millones de sacos.
La temporada de cosecha 2012-2013 ya concluyé en todos ® Para la temporada de cultivo 20122013, la
produccién total se estimé en 145.2 millones

los paises exportadores y, de acuerdo con la informacién e sacos

® Lo produccién en 20122013 fue de 12.8

; ] millones de sacos més en comparacién con la
sacos mds que en la temporada 2011-2012, es decir, se trata temporada 2011-2012, lo cual represents un

de un incremento porcentual del 9.6 por ciento. aumento del 9.6 por ciento.

disponible, se estima que la produccién total asciende a
145.2 millones de sacos. Esto representa 12.8 millones de

Utilizado con autorizacién de Daily Monitor. Copyright © 2013. Todos los derechos reservados.
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® La siguiente tabla resume los datos de la Organizacién 180®
!nternocppo[ del .Cofe, y comple.mento y actualiza la "y subi6 notoria-
informacién incluida en la nota informativa. 160 @ S s en 20174
precio
Resumen de datos referentes al café bajé en
140 ® 2013...

Cantidad producida Precio

Ao (millones de sacos) (centavos por libra)
120@
2012 134 135
2013 145 100 100

La figura 1 brinda atn més datos, e indica que después
de la caida de 2013, el precio del café repunté notoria-
mente en 2014.

El precio del café fluctia porque la oferta de ese grano
también lo hace. Y el precio fluctda mucho més que la
cantidad de café producida porque la demanda de este
producto es ineldstica.

El encabezado de la nota brinda la primera clave de
que la demanda es ineldstica: cuando el precio baija, el
ingreso se reduce. Esta informacién nos permite utilizar
la prueba del ingreso total: “Si una reduccién en el pre-
cio hace disminuir el ingreso total, enfonces la demanda
es ineldstica”.

Podemos estimar la elasticidad precio de la demanda
de café, suponiendo que la demanda no cambié, si
consideramos los sucesos en el mercado durante 2012
y 2013.

La figura 2 ilustra el mercado global del café en esos
dos afios. La curva de demanda del café es D, y en

Precio (centavos por libra)

80oe ® L] [ ] [ ]

o > o
01/13 03/13 05/13 07/13 09/13 11/13 01/14 03/14

Mes/afo

Figura 1 La montaia rusa del precio del café

w
O,

120

Precio (centavos por libra)

1O frorrermrmmeeeeffonnnss AAAAAAAAAAAAAAAA ;

80 -

1,

Abundante cosecha
aumenta la oferta

D

0 134 145

160

Cantidad (millones de sacos anuales)

Figura 2 El mercado del café: 2012 y 2013

2012 la curva de demanda del café fue Sy». El precio :8 -~ Elaietdles] ziadie dB
de equilibrio fue de 135 centavos por libra, y la canti- 5 UM 1 lla demanda = 0.26
o ) S 135 frorrrrrereeennneee onglnol
dad de equilibrio fue de 134 millones de sacos. 2
> prom
En 2013 la oferta aumenté a Sy3, el precio cayé a £ 17
100 centavos por libra, y la cantidad se incrementé - :
a 145 millones de sacos. 8100 b
o : :
La figura 3 se enfoca en la curva de demanda y resume
el cdleulo de la elasticidad. El precio bajé en 35 80 | :
centavos, lo que equivale al 30 por ciento del precio § D
promedio de 117 centavos. La cantidad demandada ’L/ : s ,
aumenté en 11 millones de sacos, lo que representa el 0 134 139.5 145 160

7.9 por ciento de la cantidad promedio.

La elasticidad precio de la demanda es del 7.9 por
ciento/30 por ciento, que es igual a 0.26. Una disminu-
cién del 1 por ciento en el precio ocasiona un aumento
del 0.26 por ciento en la cantidad demandada. Y un
aumento del 1 por ciento en la cantidad origina una
caida en el precio de 1/0.26, o casi el 4 por ciento.

Cuando la demanda es ineldstica, un cambio
porcentual pequefio en la oferta ocasiona un gran
cambio porcentual en el precio.

Cantidad (millones de sacos anuales)

Figura 3 Elasticidad precio de la demanda de café
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Puntos clave

Elasticidad precio de la demanda (pp. 84-90)

m La elasticidad es la medida de la sensibilidad que
muestra la cantidad demandada de un bien ante un
cambio en su precio, cuando todo lo demds perma-
nece sin cambio.

® Lae lasticidad precio de la demanda es igual al cam-
bio porcentual en la cantidad demandada, dividido
entre el cambio porcentual en el precio.

® Cuanto mds grande sea la magnitud de la elasticidad
precio de la demanda, mayor serd la sensibilidad de
la cantidad demandada ante un cambio de precio
determinado.

m Sila demanda es eldstica, una disminucién en el
precio origina un incremento en el ingreso total.
Si la demanda tiene elasticidad unitaria, una dismi-
nucién en el precio deja sin cambio el ingreso total.
Y si la demanda es ineldstica, una disminucién en el
precio conduce a una reduccién en el ingreso total.

® Laela sticidad precio de la demanda depende de
cudn fécil es que un bien funcione como sustituto
de otro, de la proporcién del ingreso que se gasta
en él, y del tiempo transcurrido desde el cambio de
precio.

Resolver los problemas 1 a 5 le permitiré comprender mejor
la elasticidad precio de la demanda.

Més elasticidades de la demanda (pp. 91-94)

® Laela sticidadi ngreso de la demanda mide la sensi-
bilidad de la demanda ante un cambio en el ingreso,
cuando todos los demds factores permanecen sin
cambio. En el caso de un bien normal, la elastici-
dad ingreso de la demanda es positiva. Si el bien
es inferior, la elasticidad ingreso de la demanda es
negativa.

® Cuando la elasticidad ingreso de la demanda es ma-
yor que 1 (demanda el4stica al ingreso), el porcenta-
je del ingreso gastado en el bien aumenta conforme
el ingreso se incrementa.

Términos clave

Demanda con elasticidad unitaria, 85
Demanda eldstica, 86

Demanda ineldstica, 85

Demanda perfectamente eldstica, 85

Demanda perfectamente ineléstica, 85
Elasticidad cruzada de la demanda, 92
Elasticidad de la oferta, 94

Elasticidad ingreso de la demanda, 91

® Cuando la elasticidad ingreso de la demanda es menor
que 1 (demanda ineldstica al ingreso o bien inferior),
el porcentaje del ingreso gastado en el bien disminuye
a medida que el ingreso se incrementa.

m Lae lasticidad cruzada de la demanda mide la sen-
sibilidad de la demanda de un bien ante un cambio
en el precio de un sustituto o un complemento,
cuando todo lo demds permanece sin cambio.

® La elasticidad cruzada de la demanda respecto del
precio de un sustituto es positiva. La elasticidad
cruzada de la demanda respecto del precio de un
complemento es negativa.

Resolver los problemas 6 a 8 le permitird comprender
mejor la elasticidad cruzada y la elasticidad ingreso de la
demanda.

Elasticidad de la oferta (pp. 94-96)

m Lae lasticidad de la oferta mide la sensibilidad de la
cantidad ofrecida de un bien ante un cambio en su
precio, cuando lo demds permanece sin cambio.

m Lae lasticidad de la oferta suele ser positiva y se ubi-
ca entre 0 (curva de oferta vertical) e infinito (curva
de oferta horizontal).

® Las decisiones de la oferta tienen tres marcos
temporales: momentdneas, en el corto plazo y en el
largop lazo.

® Lao ferta momentdnea se refiere a la respuesta de la
cantidad ofrecida ante un cambio de precio justo en
el instante en que éste ocurre.

m Lao ferta en el corto plazo se refiere a la respuesta
de la cantidad ofrecida ante un cambio de precio,
después de realizar algunos de los ajustes tecnoldgi-
camente factibles a la produccién.

m La oferta en el largo plazo se refiere a la respuesta
de la cantidad ofrecida ante un cambio de precio
cuando se han realizado todos los ajustes tecnolégi-
camente posibles a la produccién.

Resolver el problema 9 le permitiré comprender mejor la
elasticidad de la oferta.

Elasticidad precio de la demanda, 84
Ingreso total, 88
Prueba del ingreso total, 88
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4 PROBLEMA RESUELTO

Un aumento en el precio de un batido de frutas de
$2 a $3 da como resultado una disminucién en la
cantidad de batidos demandados de 220 millones a

180 millones al dia; y, al precio actual de un bollo, de

$1.50, la cantidad de bollos demandados aumenta

Punto clave: Cuando el cambio porcentual en

la cantidad demandada es menor que el cambio
porcentual en el precio, la demanda es ineldstica y la
elasticidad precio de la demanda es menor que 1.

4. Parac alcular la elasticidad cruzada de la demanda

de 80 millones a 100 millones al dfa.

Preguntas
1. Calcule el cambio porcentual en el precio de un
batido de frutas y el cambio porcentual en la
cantidad demandada de batidos.

2. Calcule la elasticidad precio de la demanda de los
batidos de frutas.

3. ;La demanda de los batidos de frutas es eldstica
o ineldstica?

4. Calcule la elasticidad cruzada de la demanda de los
bollos respecto del precio de un batido de frutas.

Soluciones

1. El precio de un batido de frutas aumenta en $1, y
la cantidad demandada disminuye en 40 millones
al dfa.

Paraca lcular los cambios porcentuales en el precio
y la cantidad demandada, utilice el precio prome-
dio y la cantidad promedio. La figura ilustra los
célculos.

El precio promedio de un batido de frutas es de
$2.50, asi que el cambio porcentual en el precio
fue ($1/$2.50) X 100, o 40 por ciento.

Laca ntidad promedio de bollos es de 200
millones, asi que el cambio porcentual en la
cantidad demandada fue (40 millones/200
millones) X 100, o 20 por ciento.

Punto clave:C uando se trabaja con la elasticidad, el
cambio porcentual en el precio y la cantidad es el por-
centaje del precio promedio y la cantidad promedio.
2. La elasticidad precio de la demanda es la razén
entre el cambio porcentual en la cantidad y el
cambio porcentual en el precio.

Paraca lcular la elasticidad precio de la demanda
de batidos de frutas, divida el cambio porcentual
en la cantidad entre el cambio porcentual en el
precio. La razén entre dos cambios porcentuales
no tiene unidades.

Punto clave: La elasticidad precio calculada es la elas-
ticidad precio de la demanda al precio que se ubica a
la mitad entre el precio original y el precio nuevo. Esto
es, se calcula la elasticidad al precio promedio.
3. Lae lasticidad precio de la demanda de batidos
de frutas es menor que 1, asi que la demanda es
inel4stica.

de bollos respecto del precio de un batido de fru-
tas, divida el cambio porcentual en la cantidad de
bollos demandada entre el cambio porcentual en

el precio de un batido de frutas.

Cuando el precio de un batido de frutas aumenta
en 40 por ciento, la cantidad de bollos demandada
aumenta de 80 millones a 100 millones, es decir,
un cambio de 20 millones.

La cantidad promedio de bollos es de 90 millones,
por lo que el cambio porcentual en la cantidad de
bollos es (20 millones/90 millones) X 100, que es

igual al 22.2 por ciento.

Lae lasticidad cruzada de la demanda de bollos
respecto del precio de un batido de frutas es igual
al 22.2 por ciento/40 por ciento, lo cual da 0.55
como resultado.

Lael asticidad cruzada de la demanda de bollos
respecto del precio de un batido de frutas es
positiva, lo cual significa que los bollos y los
batidos de frutas son sustitutos: jjusto como usted
pensaba!

Punto clave: La elasticidad cruzada de la demanda es
positiva en el caso de sustitutos, y negativa en el caso
de complementos.

Figura clave

3.00 frreeereeenns g

250 NN TS

Punto
original

Precio (délares por batido de frutas)

.00 fereereerre b EOUTURTIRR '

;o .
0 180 200 220
Cantidad (millones de batidos de frutas diarios)
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PROBLEMAS Y APLICACIONES

Elasticidad precio de la demanda compactos, considerando que todo lo demds per-

. Lalluvia arruina la cosecha de fresas, el precio au-

menta de $4 a $6 por caja, y la cantidad deman-

dada disminuye de 1,000 a 600 cajas a la semana.

a. Calculel ael asticidad precio de la demanda en
este intervalo de precios.

b. Describala demanda defr esas.

. Sila cantidad demandada de servicios

odontoldgicos aumenta 10 por ciento cuando su
precio disminuye 10 por ciento, ;la demanda de
servicios odontoldgicos es ineldstica, eldstica o
tiene elasticidad unitaria?

. El plan de demanda de habitaciones de hotel es el
siguiente:

Precio Cantidad demandada
(délares por habitacién (millones de habitaciones
por noche) por noche)

200 100
250 80
400 50
500 40
800 25

a. ;Qué ocurre con el ingreso total cuando el precio
baja de $400 a $250 por habitacion por noche,
y de $250 a $200 por habitacién por noche?

b. ;La demanda de habitaciones de hotel es eldstica,
ineldstica o tiene elasticidad unitaria?

. Lasi guiente figura muestra la demanda de
boligrafos.

Precio (délares por boligrafo)

I I I I I
0 20 40 60 80 100 120
Boligrafos diarios

Calcule la elasticidad de la demanda cuando el precio
aumenta de $4 a $6 por boligrafo. ;En qué intervalo
de precios la demanda de boligrafos es eléstica?

. En 2003 cuando la posibilidad de descargar
musica de internet se convirtié en una realidad,
Universal Music redujo radicalmente el precio de
los discos compactos, de $21 a $15. La empresa
esperaba que la reduccién de precio impulsara
en 30 por ciento la cantidad vendida de discos

maneciera sin cambio.

a. ;Cudl fue el cdlculo de Universal Music
respecto de la elasticidad precio de la demanda
de discos compactos?

b. Si usted fuera responsable de fijar los precios
en Universal Music, ;cudl serfa su decision?
Expliquesur espuesta.

Maés elasticidades de la demanda
6. Cuandoel i ngreso de Judy aumenté de $130 a

$170 a la semana, ella incrementé 15 por ciento
su demanda de entradas a conciertos y disminuyd
10 por ciento su demanda de viajes en autobds.
Calcule la elasticidad ingreso de la demanda que
tiene Judy por (a) entradas a conciertos y (b) viajes
en autobds.

. Si un aumento del 12 por ciento en el precio del

jugo de naranja provoca una disminucién del

22 por ciento en la cantidad demandada de ese

producto, y un incremento del 14 por ciento en la

cantidad demandada de jugo de manzana, calcule:

a. Lae lasticidad precio de la demanda de jugo de
naranja.

b. Lae lasticidad cruzada de la demanda de jugo
de manzana respecto del precio del jugo de
naranja.

. Siun incremento en el precio del sushi de $0.98 a

$1.02 por pieza disminuye la cantidad demandada
de salsa de soya de 101 unidades a 99 por hora, y
disminuye la cantidad de sushi demandada en

1 por ciento por hora, calcule:

a. Lael asticidad precio de la demanda de sushi.

b. Lae lasticidad cruzada de la demanda de salsa
de soya respecto del precio del sushi.

Elasticidad de la oferta
9. Lasiguiente tabla establece el plan de oferta de jeans.

Precio Cantidad ofrecida
(délares por par) (millones de pares anuales)

120 24
125 28
130 32
135 36

a. Calcule la elasticidad de la oferta cuando el pre-
cio aumenta de $125 a $135 por par.

b. Calcule la elasticidad de la oferta cuando el
precio promedio es de $125 por par.

c. ;Laof ertad e jeans es eldstica, ineldstica o tiene
elasticidad unitaria?
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4 PROBLEMAS Y APLICACIONES ADICIONALES

Elasticidad precio de la demanda

10. Debido al incremento del costo del combustible,
las aerolineas aumentaron sus tarifas promedio de
$0.75 a $1.25 por milla por pasajero, y el nimero
de millas por pasajero se redujo de 2.5 millones a
1.5 millones al dia.
a. ;Cudl es la elasticidad precio de la demanda de

viajes aéreos en ese intervalo dep recios?

b. Describa la demanda de viajes aéreos.

11. Lasi guiente figura muestra la demanda de renta
de DVD.

Precio (délares por DVD)

I I I I !
0 25 50 75 100 125 150
Rentas de DVD diarias

a. Calcule la elasticidad de la demanda cuando
el precio de renta de un DVD aumenta
de $3 a $5.

b. ;A qué precio la elasticidad de la demanda de
renta de DVD es igual a 1?

Empleel asi guiente tabla para resolver los proble-

mas 12 a 14.

El plan de demanda de circuitos integrados (CI)

para computadora es:

Precio Cantidad demandada
(délares por Cl) (millones de Cl anuales)

200 50
250 45
300 40
350 35
400 30

12. a. ;Quésuce de con el ingreso total si el precio dis-
minuye de $400 a $350 por circuito, y de $350
a $300 por circuito?
b. ;A qué precio el ingreso total alcanza su méximo?
13. Conunp reciop romediod e$ 350, ;la demanda de
circuitos es eldstica, ineldstica o tiene elasticidad
unitaria? Realice la prueba del ingreso total para
contestar esta pregunta.
14. A $250 por circuito, ;la demanda de este producto
es eldstica o ineldstica? Realice la prueba del
ingreso total para responder la pregunta.

15. Sue lasticidad precio de la demanda de pltanos
es 4. Si el precio de los pldtanos aumenta 5 por
ciento, scudl es
a. El cambio porcentual en la cantidad de pléta-
nos que usted compra?
b. El cambio en su gasto por compra de pldtanos?
16. Los estadounidenses se adaptan lentamente al
aumento en el precio de la gasolina
Cuando el precio de la gasolina aumenté en marzo de
2008, los estadounidenses recorrieron 11 mil millo-
nes de millas menos que en marzo de 2007. Al darse
cuenta de que los precios no bajarian, la poblacién
estadounidense se adaptd a los costos mds altos de los
energéticos. Los estadounidenses gastan 3.7 de su in-
greso disponible en combustibles para transportacién.
El monto de este gasto depende de las decisiones que
se toman: el tipo de vehiculo que se conduce, el lugar
de residencia, el tiempo que se pasa conduciendo y
los destinos. Para mucha gente, los mayores costos
de los energéticos implican menos salidas a comer a
restaurantes, posponer paseos con los nifios, menos
viajes aéreos y mds tiempo cerca de casa.
Fuente: International Herald Tribune,
23 de mayo de 2008
a. Mencione y explique las elasticidades de la de-
manda implicitas en la nota informativa anterior.
b. Dea cuerdo con la nota periodistica, sa qué se
debe que la demanda de gasolinasea i neldstica?

Mas elasticidades de la demanda

Emplee esta informacién para resolver los problemas

17 y 18.

La economia obliga a muchas personas a acortar sus

planes vacacionales

Estea no los estadounidenses estdn tomando menos va-

caciones en el extranjero, con el propédsito de no gastar

en viajes aéreos, y han optado por viajar en automévil

y visitar lugares cercanos pintorescos. La crisis finan-

ciera global ha obligado a muchos estadounidenses a

reducir sus presupuestos vacacionales.

Fuente: USA Today, 22 de mayo de 2009

17. Tomando en cuenta los precios de ambos tipos de
planes vacacionales, ;la elasticidad ingreso de la de-
manda de vacaciones en el extranjero es positiva o
negativa? ;Las vacaciones en el extranjero son un bien
normal o un bien inferior? ;Las vacaciones en lugares
cercanos son un bien normal o un bien inferior?

18. ;Lasv acacionesenel ex tranjero y las vacaciones
en lugares préximos son sustitutos? Explique su
respuesta.

19. Cuando el ingreso de Alex era de $3,000, compraba
4 bollos y 12 rosquillas al mes. Ahora su ingreso es
de $5,000 y compra 8 bollos y 6 rosquillas al mes.
Calcule la elasticidad ingreso de la demanda de Alex
respecto de (a) los bollos y (b) las rosquillas.
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20.

21.

22.

CAPITULO 4 Elasticidad

Proyecto mascotas en tiempo de recesién
de Walmart
Durante la recesién, Walmart reubicé los alimen-
tos y los articulos para mascotas al frente junto con
su otro negocio de crecimiento mds rdpido: los
productos para bebé. Los expertos en venta mino-
rista sefialan que los nifios y las mascotas tienden
a ser dreas de negocio bastante resistentes a la re-
cesién: incluso en esos tiempos dificiles, los perros
necesitan alimento y los ninos requieren juguetes.
Fuente: CNN, 13 de mayo de 2008
a. ;Qué implicaciones tiene esta nota informativa
respecto de la elasticidad ingreso de la demanda de
alimento para mascotas y productos para bebés?
b. ;Lae lasticidadi ngreso de la demanda seria ma-
yor que o menor que 1? Explique su respuesta.
Siuna d isminuciénd el5 por ciento en el precio
del chocolate liquido aumenta 10 por ciento la
cantidad demandada de dicho producto e incre-
menta 15 por ciento la cantidad demandada de
helado, calcule:
a. Lae lasticidad precio de la demanda de choco-
late liquido.
b. Lae lasticidad cruzada de la demanda de helado
respecto del precio del chocolate liquido.
Para amar, honrar y ahorrar el dinero
En un estudio realizado entre proveedores de
alimentos y planeadores de eventos, casi la mitad
de los encuestados afirmaron que estaban ates-
tiguando una reduccién en los gastos de boda,
como consecuencia de la desaceleracién econd-
mica; 12 por ciento de ellos incluso informaron
haber sufrido cancelaciones de bodas a causa de
problemas econémicos.
Fuente: 7ime, 2 de junio de 2008
a. Con base en esta nota informativa, ;las celebra-
ciones de boda son un bien normal o un bien
inferior? Explique su respuesta.
b. ;Las celebraciones de boda representan un lujo
o una necesidad? ;La elasticidad ingreso de
la demanda de este tipo de eventos es mayor
que 1, menor que 1 o igual a 1? Explique su
respuesta.

Elasticidad de la oferta

23.

El plan de oferta de llamadas telefénicas de larga
distancia es:

Precio Cantidad ofrecida
(centavos por minuto) (millones de minutos diarios)
10 200
20 400
30 600
40 800

Calcule la elasticidad de la oferta cuando:
a. Elp recioba ja de $0.40 a $0.30 por minuto.

b. El precio promedio es de $0.20 porm inuto.

24.

Debilidad del precio del carbén afecta a la tercera
mayor mina de China
El presidente de Yanzhou Coal Mining informé
que la recesién ha disminuido la demanda de
carbén, provocando la caida de las ventas de ese
mineral en 11.9 por ciento, de 8.99 millones de
toneladas el afo anterior, a 7.92 millones de to-
neladas en la actualidad, esto a pesar del 10.6 por
ciento de reduccién en su precio.

Fuente:D ow Jones, 27 de abril de 2009
Calcule la elasticidad precio de la oferta de carbdn.
¢La oferta de carbdn es eldstica o inel4stica?

La economia en las noticias

25.

26.

Una vez que haya analizado la seccién La economia
en las noticias de las pdginas 98 y 99, responda las
siguientes preguntas.

a. Con base en la figura 1 de la pdgina 99, expli-
que qué debe haber sucedido a la oferta del café
en 2014.

b. Con base en la informacién de la figura 1 y la
estimacién de la elasticidad de la demanda de
café, ;en qué porcentaje se modificé la cantidad
de café en 2014 y en qué direccién?

c. Lan otai nformativa afirma que el ingreso de
los cafeticultores se redujo conforme el precio
del café bajé. Explique por qué este hecho nos
indica que la demanda de café es ineldstica.

d. ;Cémo funciona la prueba del ingreso total
ante un incremento en el precio? ;Qué prede-
cirfa usted que sucedi6 con el ingreso total en
20142 ;Por qué?

e. El café no sdlo es café. Viene en diferentes
variedades; las dos principales son ardbiga
y robusta. ;Esperaria que la elasticidad de
la demanda del café ardbiga sea igual que la
elasticidad de la demanda de café? Explique
por qué.

El acuerdo con Comcast no conducird a un au-

mento de precios de Netflix

Segtine | acuerdo, Netflix comprard el servicio de

internet de Comcast, en vez de conectarse direc-

tamente de manera gratuita con algunos provee-
dores de servicios de internet mds pequefios como

Cablevisién, como lo hace ahora.

Fuente:C NN, 24 de abril de 2014

a. ;De qué manera la decisién de Netflix de com-
prar un servicio de internet mds caro influye en
la oferta de esa compafifa para ver peliculas en
linea.

b. Con base en su respuesta al inciso (a), expli-
que por qué Netflix afirma que no subird sus
precios.

c. ;Qué puede decir acerca de la elasticidad precio
de la demanda de los servicios de Netflix para
ver peliculas en linea?



EFICIENCIA
Y EQUIDAD

Después de estudiar este capitulo,

usted serd capaz de:

@ Describir los métodos alternativos de asignacién
de los recursos escasos.

@ Explicar la conexién entre la demanda vy el
beneficio marginal, asi como definir el excedente
del consumidor; explicar la relacién que hay
entre la oferta y el costo marginal, y definir el
excedente del productor.

@ Explicar las condiciones en las cuales los mercados
son eficientes e ineficientes.

@ Explicar las principales ideas acerca de lo que se
considera justo, y evaluar las afirmaciones respecto
de que los mercados generan resultados injustos.

¢

Todos los dias, millones de personas hacen elecciones
con base en su interés individual y manejan hacia

el trabajo en vez de tomar el autobUs o el tren. Los
resultados de sus elecciones son embotellamientos de
trdnsito y mucho tiempo perdido. 3Estamos usando las
autopistas y nuestro tiempo de manera eficiente?

Una forma de eliminar los embotellamientos de
transito es hacer que las personas paguen por utilizar
las carreteras, es decir, que todas las autopistas sean
de cuota. La gente rica pagaria facilmente una cuota,
pero la gente pobre quizd no podria. sla imposicién
de cuotas seria una medida justa?

Responderemos esas preguntas acerca del uso de
las autopistas en la seccién La economia en las noticias
al final del capitulo. Pero primero examinaremos
la eficiencia y la justicia de formas alternativas de
asignar los recursos escasos.
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106 CAPITULO 5 Eficiencia y equidad

®» Métodos de asignacién
de recursos

Si los recursos fueran abundantes y no escasos, no
habria necesidad de asignarlos entre usos alternati-
vos; pero los recursos son escasos y deben asignarse de
alguna manera. El propésito de este capitulo es des-
cubrir de qué manera los recursos podrian asignarse
eficientemente y con justicia. ;Cudles son los métodos
alternativos para asignar los recursos escasos?

Se dispone de ocho métodos alternativos:

Precio de mercado

Sistema de 4rdenes

Regla de la mayoria

Concurso

Sistema “primero en llegar, primero en ser atendido”
Loteria

Caracteristicas personales

Fuerza

Examinemos a continuacién cada uno de esos métodos.

Precio de mercado

Cuando un recurso escaso se asigna con base en el precio
de mercado; las personas que tienen la disposicién y la ca-
pacidad de pagar ese precio obtienen tal recurso. Dos cla-
ses de individuos deciden no pagar el precio de mercado:
quienes pueden pagarlo pero eligen no hacerlo, y quienes
son tan pobres que simplemente no pueden pagarlo.

En el caso de muchos bienes y servicios, la distincién
entre quienes eligen no pagar y quienes no pueden
hacerlo carece de importancia. Sin embargo, en el caso
de ciertos articulos tiene gran relevancia. Por ejemplo,
la gente pobre no puede pagar colegiaturas escolares
ni servicios médicos. Como esas personas no tienen
la posibilidad de adquirir articulos que la mayoria de la
poblacién considera esenciales, los bienes en cuestion se
suelen asignar mediante uno de los demds métodos.

Sistema de érdenes

Un sistema de érdenes asigna los recursos en funcién de
la orden dictada por alguna figura de autoridad. En la
economia estadounidense, el sistema de érdenes se usa
ampliamente al interior de las empresas y las institu-
ciones gubernamentales. Por ejemplo, si usted tiene un
empleo, lo mds probable es que alguien le diga lo que
tiene que hacer. Su trabajo se asigna a tareas especificas
mediante una orden.

El sistema de érdenes funciona bien en organizaciones
cuyas lineas de autoridad y responsabilidad estdn clara-
mente definidas, y donde resulta fécil supervisar las activi-
dades a realizar. No obstante, el sistema de érdenes no es
tan adecuado cuando es amplia la gama de las actividades
a supervisar y cuando es fécil que la gente burle a quienes

tienen la autoridad. Corea del Norte emplea un sistema
de 6rdenes, pero le funciona tan mal que ni siquiera es
capaz de lograr una correcta distribucién de alimentos.

Regla de la mayoria

La regla de la mayoria asigna los recursos de la forma
en que los votantes eligen. Las sociedades emplean

la regla de la mayoria para elegir gobiernos de repre-
sentacién que tomen algunas de las decisiones mds
importantes. Por ejemplo, la regla de la mayoria decide
las tasas impositivas que terminardn por asignar los
recursos escasos entre el uso privado y el uso publico.
También decide cémo asignar el dinero recaudado por
impuestos entre los distintos rubros que compiten

por él, como la educacién y la atencién médica.

La regla de la mayoria funciona bien cuando las
decisiones tomadas afectan a un gran nimero de per-
sonas y se debe prescindir del interés particular en aras
de lograr un uso efectivo de los recursos.

Concurso

Un concurso asigna los recursos a un ganador (o a un
grupo de ganadores). Las competencias deportivas em-
plean este método. Serena Williams compite con otros
tenistas profesionales, y el ganador obtiene la mayor
recompensa. Pero los concursos se dan también en
dmbitos de alcance mds general que los deportes, aun
cuando no los reconozcamos propiamente como tales.
Por ejemplo, Bill Gates gand un concurso para proveer
al mundo el sistema operativo de las computadoras
personales.

Los concursos dan buen resultado cuando los
esfuerzos de los “jugadores” son dificiles de supervisar
y recompensar directamente. Cuando un gerente ofrece
a los empleados de una empresa la oportunidad de
obtener un gran premio, el personal se siente motivado
a trabajar con mds ahinco para tratar de ganarlo.

El gran premio s6lo ird a las manos de algunas
personas, pero muchas habrédn hecho su mayor esfuerzo
en el intento por obtenerlo. En tal caso, el resultado
total alcanzado por los trabajadores serd mucho mayor
que el que se habria obtenido sin el concurso.

Primero en llegar, primero en ser atendido

Este método asigna los recursos entre quienes los so-
licitaron primero. Muchos restaurantes casuales no
aceptan reservaciones, asi que se basan en el sistema
“primero en llegar, primero en ser atendido” para
asignar sus mesas escasas. El espacio en las autopistas
también se asigna de esta manera: el primero en llegar
a la rampa de acceso gana un lugar en la carretera.
Cuando hay demasiados conductores de vehiculos
queriendo incorporarse a la autopista, la velocidad
general disminuye y la gente tiene que formarse en la



rampa de acceso hasta que haya un espacio disponible
para incorporarse.

El sistema “primero en llegar, primero en ser aten-
dido” funciona bien cuando —como en los ejemplos
anteriores— un recurso escaso puede atender tni-
camente a un usuario por turno. Como el sistema
atiende al usuario que solicita primero el recurso,
minimiza el tiempo que se pasa en espera de que el re-
curso quede libre de nuevo.

Loteria

Las loterias asignan los recursos entre aquellos que
eligen un nimero ganador, sacan las cartas premiadas
o tienen suerte en algiin otro sistema de juego. En
Estados Unidos, por ejemplo, cada afo las loterias
estatales y los casinos reasignan millones de délares en
bienes y servicios.

Pero las loterfas no se limitan al dmbito de los casinos
y las competencias por el “premio mayor”. Se utilizan
también para asignar a las aerolineas espacios de pista en
algunos aeropuertos y lugares en las carreras de maratén
de Nueva York y Boston, e incluso se usan para asignar
los derechos de pesca o las frecuencias del espectro elec-
tromagnético que emplean los teléfonos celulares.

Las loterias funcionan bien cuando no hay un me-
canismo eficaz para distinguir entre los usuarios poten-
ciales de un recurso escaso.

Caracteristicas personales

Cuando los recursos se asignan con base en caracteris-
ticas personales, la gente con los rasgos “correctos” ob-
tiene los recursos. Algunos de los recursos que son mds
valiosos para usted se asignan de esta manera. Por ejem-
plo, elegird a su futuro(a) esposo(a) con base en sus ca-
racteristicas personales. Ahora bien, este método puede
usarse también en formas inaceptables. Esto ocurre, por
ejemplo, cuando se asignan los mejores empleos a tra-
bajadores caucdsicos y anglosajones de sexo masculino,
y se discrimina a las minorias y a las mujeres.

Fuerza

El uso de la fuerza juega un papel crucial, para bien
y para mal, en la asignacién de los escasos recursos.
Comencemos por analizar su parte negativa.

Histéricamente, la guerra —entendida como el uso
de la fuerza militar de una nacién en contra de otra—
ha jugado un papel de enorme relevancia en la asigna-
cién de recursos. La supremacia econdmica europea
sobre las colonias de América y de otras regiones del
mundo le debe mucho al uso de este método.

El robo y la usurpacién de la propiedad ajena sin
consentimiento también han sido algo habitual. En con-
junto, tanto el crimen organizado a gran escala como
la delincuencia en pequefia escala asignan recursos con
valor de miles de millones de délares cada afio.
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Pero la fuerza también juega un papel muy positivo
en la asignacién de recursos, ya que ofrece al Estado
un método eficaz para transferir la riqueza de la gente
adinerada a la menos afortunada, y brinda el marco
legal donde ocurre el intercambio voluntario en los
mercados.

El sistema legal es el cimiento sobre el cual
funciona la economia de mercado. Si no existieran
los tribunales que se encargan de hacer cumplir los
contratos, serfa imposible hacer negocios. Por otro
lado, los tribunales no podrian exigir el cumplimiento
de los contratos si no tuvieran la capacidad de aplicar
la fuerza en caso de ser necesario. El Estado tiene la
fuerza decisiva que permite que los tribunales lleven a
cabo su labor.

De manera mds amplia, la fuerza del Estado es
esencial para sustentar el principio del Estado de
derecho, que es el fundamento de la vida econémica
(pero también social y politica) civilizada. Gracias
a la consolidacién del Estado de derecho, la vida
econdmica cotidiana de la gente puede transcurrir con
la certidumbre de que la propiedad individual estard
protegida; en otras palabras, las personas saben que
pueden entablar una demanda si alguien vulnera sus
derechos (y también que pueden ser demandadas por
infringir los derechos ajenos).

Liberados de la carga de tener que proteger sus
propiedades por si mismos, y confiados en que
aquellos con quienes entablan negocios cumplirdn los
acuerdos establecidos, los individuos pueden enfocarse
en realizar la actividad en la cual tienen una ventaja
comparativa y hacer intercambios para beneficio
mutuo.

4 PREGUNTAS DE REPASO

1 ;Por qué se necesitan métodos para asignar los
Iecursos escasos?

2 Describa los métodos alternativos para la
asignacién de recursos escasos.

3 Mencione un ejemplo de cada uno de los métodos
de asignacién que ilustre un buen funcionamiento.

4 Mencione un ejemplo de cada uno de los métodos
de asignacién que ilustre un mal funcionamiento.

En las siguientes secciones vamos a ver de qué ma-
nera un mercado puede lograr un uso eficiente de los
recursos, examinaremos los obstdculos a la eficiencia
y veremos que algunas veces un método alternativo
podria mejorar el mercado. Después de analizar la
eficiencia, centraremos nuestra atencién en un asunto
mds complejo: la justicia.
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® Beneficio, costo y excedente

Los recursos se asignan de manera eficiente y en
funcién del interés social cuando se les utiliza en las
formas que la gente valora mds. En el capitulo 2
vimos que este resultado ocurre cuando las cantidades
producidas se ubican en el punto de la FPP donde
el beneficio marginal es igual al costo marginal (vea
las paginas 35-37). A continuacién veremos si los
mercados competitivos producen las cantidades
eficientes.

Comenzaremos por analizar el lado de la demanda
del mercado.

Demanda, disposicién a pagar y valor

En la vida cotidiana hablamos de “obtener lo que vale
nuestro dinero”. Cuando empleamos esta expresion,
distinguimos entre valory precio. El valor es lo que
obtenemos; el precio es lo que pagamos.

El valor de una unidad adicional de un bien o
servicio refleja el beneficio marginal de éste. Para
medir el beneficio marginal nos basamos en el
precio mdximo que estamos dispuestos a pagar por
una unidad adicional del bien o servicio. Pero la
disposicién a pagar determina la demanda. Por lo
tanto, una curva de demanda también es una curva de
beneficio marginal.

En la figura 5.1(a), se observa que Lisa estd dis-
puesta a pagar $1 por la rebanada de pizza nimero 30,
y el beneficio marginal que le aporta esa rebanada
equivale a $1. Al analizar la figura 5.1(b), se sabe que
Nick estd dispuesto a pagar $1 por la rebanada de
pizza nimero 10, y el beneficio marginal que obtiene
por esa rebanada es de $1. Pero ;cudl es la cantidad
a la que el mercado estd dispuesto a pagar $1 por la
rebanada adicional? La respuesta nos la da la curva de
demanda del mercado.

Demanda individual y demanda del mercado

La relacién entre el precio de un bien y la cantidad
demandada por una persona se denomina demanda
individual. La relacién entre el precio de un bien y la
cantidad demandada por todos los compradores se
llama demanda del mercado.

La curva de demanda del mercado es la suma
horizontal de las curvas de demanda individual, y
se forma al sumar las cantidades demandadas por
todos los individuos a cada precio.

La figura 5.1(c) ilustra la demanda del mercado de
pizzas, si Lisa y Nick fueran las tinicas personas que
participaran en él. La curva de demanda de Lisa en el
inciso (a) y la curva de demanda de Nick en el inciso
(b) se suman horizontalmente para formar la curva de
demanda del mercado en el inciso (c).

FIGURA 5.1 Demanda individual, demanda del mercado y beneficio marginal social
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Cantidad (rebanadas mensuales)

(a) Demanda de Lisa

Con un precio de $1 por rebanada, la cantidad demandada
por Lisa es de 30 rebanadas y la cantidad demandada por
Nick es de 10 rebanadas, asi que la cantidad demandada
por el mercado es de 40 rebanadas. La curva de demanda

Cantidad (rebanadas mensuales)

(b) Demanda de Nick

Cantidad (rebanadas mensuales)

(c) Demanda del mercado

de Lisa en el inciso (a) y la de Nick en el inciso (b) se suman
horizontalmente para formar la curva de demanda del
mercado en el inciso (c). La curva de demanda del mercado
es la curva de beneficio marginal social (BMS).



A un precio de $1 por rebanada, Lisa demanda
30 rebanadas y Nick demanda 10 rebanadas, asi que
la cantidad demandada por el mercado a $1 por
unidad es de 40 rebanadas.

En el caso de Lisa y Nick, sus curvas de demanda
también son sus curvas de beneficio marginal. Por lo
que corresponde a la sociedad, la curva de demanda
del mercado es la curva de beneficio marginal. El
beneficio marginal de la sociedad en su conjunto se
denomina beneficio marginal social. Por consiguiente,
la curva de demanda del mercado también es la curva
de beneficio marginal social (BMS).

Excedente del consumidor

No siempre tenemos que pagar tanto como estamos
dispuestos a hacerlo. A veces obtenemos gangas.
Cuando la gente compra algo por menos de lo que estd
dispuesta a pagar, obtiene un excedente del consumidor,
que es un beneficio adicional que se recibe de un bien,
por encima de la cantidad que se paga por él. Podemos
calcular el excedente del consumidor restando el precio
del bien a su beneficio (o valor) marginal, y sumando
el excedente producido por cada unidad de la cantidad
total comprada.

La figura 5.2(a) muestra el excedente del consumi-
dor obtenido por Lisa a partir de la compra de pizzas,
cuando el precio es de $1 por rebanada. A ese precio
Lisa compra 30 rebanadas al mes, ya que la rebanada nu-
mero 30 vale exactamente $1 para ella. Pero Lisa estarfa

FIGURA 5.2 Demanda y excedente del consumidor
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dispuesta a pagar $2 por la rebanada niimero 10, asi que
su beneficio marginal por esta rebanada es de $1 mds de
lo que paga por ella; en otras palabras, Lisa recibe un ex-
cedente de $1 por la décima rebanada de pizza.

El excedente del consumidor obtenido por Lisa es la
suma de los excedentes de todas las rebanadas que com-
pra. Esta suma es el drea del tridngulo verde, ubicada
debajo de la curva de demanda y arriba de la linea del
precio de mercado. El drea de este tridngulo es igual a
su base (30 rebanadas) por su altura ($1.50) entre 2, lo
cual da un resultado de $22.50. El 4rea del rectingulo
azul de la figura 5.2(a) muestra lo que paga Lisa por
30 rebanadas de pizza.

La figura 5.2(b) presenta el excedente del consumidor
obtenido por Nick; el inciso (c) muestra el excedente del
consumidor generado en el mercado. El excedente
del consumidor en el mercado es la suma de los
excedentes del consumidor de Lisa y Nick.

El beneficio marginal de todos los bienes y servicios ha
disminuido, asi que la gente obtiene mds beneficio de su
consumo en comparacién con las cantidades que paga.

Oferta y costo marginal

Su siguiente tarea consiste en descubrir cémo se re-
fleja el costo marginal en la oferta de mercado.

La conexién entre la oferta y el costo es muy similar

a la que existe entre los conceptos de demanda y bene-
ficio, sobre los cuales ya hemos hablado. Las empresas
participan en negocios para obtener una utilidad.
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(a) Excedente del consumidor de Lisa

En el inciso (a), se observa que Lisa estd dispuesta a pagar
$2 por su décima rebanada de pizza. A un precio de
mercado de $1 por rebanada, Lisa recibe un excedente

de $1 por la décima rebanada. El trigngulo verde muestra su
excedente del consumidor por las 30 rebanadas que compra

Cantidad (rebanadas mensuales)

(b) Excedente del consumidor de Nick

Cantidad (rebanadas mensuales)

(c) Excedente del consumidor en el mercado

a $1 por unidad. El triéngulo verde del inciso (b) presenta el

excedente del consumidor de Nick por las 10 rebanadas que
compra a $1 por unidad. El érea verde del inciso (c) muestra
el excedente del consumidor que obtiene el mercado. Los rec-
tangulos azules indican los montos gastados en pizza.
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Para conseguirlo, deben vender su produccién a un
precio que supere el costo de fabricacién. Averigiiemos
cudl es la relacién entre el costo y el precio.

Oferta, costo y precio minimo de oferta

Las empresas obtienen utilidades cuando lo que reci-
ben por la venta de un bien o servicio supera el costo
de producirlo. Asi como los consumidores establecen
una distincién entre valor y precio, los productores
distinguen entre costo y precio. El costo es aquello a lo
que la empresa renuncia cuando produce un bien o
servicio, y el precio es lo que la empresa recibe cuando
vende un bien o servicio.

El costo de producir una unidad adicional de un
bien o servicio es el costo marginal de éste. Es decir, el
costo marginal es el precio minimo que los productores
deben recibir para sentirse motivados a ofrecer en venta
una unidad mds del bien o servicio. Sin embargo, el
precio minimo de oferta determina la oferta. Asi, /a
curva de oferta también es una curva de costo marginal.

De acuerdo con la figura 5.3(a), Maria estd dis-
puesta a producir la centésima pizza por $15; éste es
su costo marginal de esa pizza. En la figura 3.5(b), se
observa que Max estd dispuesto a producir la quincua-
gésima pizza por $15; ése es su costo marginal.

sQué cantidad estd dispuesto a producir este mer-
cado si el precio es de $15 por pizza? Hallaremos la
respuesta en la curva de oferta del mercado.

Oferta individual y oferta del mercado

La relacién entre el precio de un bien y la cantidad
ofrecida por un productor se denomina ofersa indi-
vidual. Por su parte, la relacién entre el precio de un
bien y la cantidad ofrecida por todos los productores se
llama oferta del mercado.

La curva de oferta del mercado es la suma horizon-
tal de las curvas de oferta individuales, y se forma
al sumar las cantidades ofrecidas por todos los
productores a cada precio.

La figura 5.3(c) ilustra la oferta del mercado de
pizzas considerando que Maria y Max son los tinicos
productores. La curva de oferta de Maria en el inciso
(a) y la de Max en el inciso (b) se suman horizontal-
mente para formar la curva de oferta del mercado en el
inciso (c).

A un precio de $15 por pizza, Maria ofrece 100 pizzas
y Max 50, asi que la cantidad ofrecida por el mercado a
$15 por unidad es de 150 pizzas.

En el caso de Maria y Max, sus curvas de oferta
también son sus curvas de costo marginal. Para la so-
ciedad, la curva de oferta del mercado es su curva de
costo marginal. El costo marginal de la sociedad se de-
nomina costo marginal social. En consecuencia, la curva
de oferta del mercado también es la curva de costo mar-

ginal social (CMS).

FIGURA 5.3 Oferta individual, oferta del mercado y costo marginal social
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(a) Oferta de Maria (b) Oferta de Max
Con un precio de $15 por pizza, la cantidad ofrecida

por Maria es de 100 pizzas y la ofrecida por Max es de

50 pizzas, asi que la cantidad ofrecida por el mercado es de
150 pizzas. La curva de oferta de Maria en el inciso (a) y la
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(c) Oferta del mercado

curva de oferta de Max en el inciso (b) se suman horizontal-
mente, para generar la curva de oferta del mercado en el in-
ciso (c). La curva de oferta del mercado también es la curva
del costo marginal social (CMS).



Excedente del productor

Cuando el precio excede el costo marginal, la empresa
recibe un excedente del productor, que es el exceso del
monto recibido por la venta de un bien o servicio por
encima del costo de producirlo. Calculamos el exce-
dente del productor como el precio recibido menos el
costo marginal (o precio minimo de oferta), y luego
sumando el excedente de toda la cantidad vendida.

La figura 5.4(a) muestra el excedente del productor
que recibe Maria por su produccién de pizzas cuando el
precio es de $15 por unidad. A ese precio Marfa vende
100 pizzas al mes, ya que producir la centésima pizza
le cuesta $15. Pero Marfa estd dispuesta a producir la
quincuagésima pizza por su costo marginal, que es de
$10, asi que recibe un excedente de $5 por esa pizza.

El excedente del productor de Maria es la suma de
los excedentes de las pizzas que vende. Esta suma es el
drea del tridngulo azul, es decir, la zona que estd debajo
del precio del mercado y arriba de la curva de oferta.
El drea de este tridngulo es igual a su base (100) por su
altura ($10) entre 2, que da $500 como resultado.

El 4rea roja debajo de la curva de oferta de la figura
5.4(a) indica cudnto cuesta a Maria producir 100 pizzas.

El 4rea del tridngulo azul de la figura 5.4(b) muestra
el excedente del productor de Max, y el drea azul de
la figura 5.4(c) ilustra el excedente del productor que
obtiene el mercado.

FIGURA 5.4 Oferta y excedente del productor
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El excedente del productor en el mercado es la suma
de los excedentes del productor de Maria y Max.

4 PREGUNTAS DE REPASO

1 ;Cudl es la relacién entre el beneficio marginal, el
valor y la demanda?

2 ;Cudl es la relacién entre la demanda individual
y la demanda del mercado?

w

;Qué es el excedente del consumidor?

;Cémo se mide?

4 ;Cudl es la relacién entre el costo marginal, el
precio minimo de oferta y la oferta?

5 ;Cudl es la relacién entre la oferta individual

y la oferta del mercado?

o

;Qué es el excedente del productor?
;Cémo se mide?

Los excedentes del consumidor y del productor se
utilizan para medir la eficiencia del mercado. Veamos
c6mo emplear esos conceptos para analizar la eficiencia
de un mercadocom petitivo.
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(a) Excedente del productor
de Maria de Max

En el inciso (a), se observa que Maria estd dispuesta a pro-
ducir la quincuagésima pizza por $10. Con un precio de
mercado de $15 por pizza, Maria obtiene un excedente

de $5 por la quincuagésima pizza. El tridngulo azul muestra
el excedente del productor que obtiene por las 100 pizzas
que vende a $15 cada una.

Cantidad (pizzas mensuales)

(b) Excedente del productor

Cantidad (pizzas mensuales)

(c) Excedente del productor
en el mercado

El trigngulo azul del inciso (b) muestra el excedente del
productor que gana Max por las 50 pizzas que vende

a $15 cada una. El drea azul del inciso (c) muestra el
excedente del productor que obtiene el mercado. Las
dreas de color rojo indican el costo de producir las pizzas
vendidas.
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® ;Es eficiente el mercado
competitivo?

La figura 5.5(a) muestra el mercado de pizzas. Las
fuerzas del mercado que analizamos en el capitulo 3
(pp. 66-67) llevan el mercado de pizzas a su precio de
equilibrio ($15 por pizza) y a su cantidad de equilibrio
(10,000 pizzas al dia). Los compradores disfrutan un
excedente del consumidor (4rea verde) y los vendedo-
res ganan un excedente del productor (drea azul).
¢Este equilibrio competitivo es eficiente?

Eficiencia del equilibrio competitivo

Hemos visto ya que la curva de demanda del mercado
respecto de un bien o servicio nos indica cudl es el
beneficio marginal social que éste genera. También se
explicé que la curva de oferta del mercado respecto de
un bien o servicio nos dice cudl es el costo marginal
social de producirlo.

En un mercado competitivo, el equilibro se presenta
cuando la cantidad demandada es igual a la cantidad
ofrecida, en la interseccién de la curva de demanda y la
curva de oferta. En dicho punto de interseccién, el be-
neficio marginal social (representado en la curva de de-
manda) es igual al costo marginal social (representado
en la curva de oferta). Esta igualdad es la condicién
para la eficiencia de asignacién. Por lo tanto, un mer-
cado competitivo alcanza la eficiencia de asignacién en
el punto de equilibrio.

La figura 5.5 ilustra la eficiencia del equilibrio com-
petitivo. En el inciso (a) las curvas de demanda y oferta
se intersecan, y en el inciso (b) el beneficio marginal
social es igual al costo marginal social.

Si la produccién es menor que 10,000 pizzas al
dia, la pizza marginal se valora mds alto que su costo
de produccién. Si la produccién rebasa las 10,000 pi-
zzas al dia, elaborar la pizza marginal cuesta mds que
el valor que los consumidores le dan. Sélo cuando se
producen 10,000 pizzas diarias, la pizza marginal vale
exactamente lo mismo que cuesta producirla.

El mercado competitivo impulsa la cantidad de
pizzas producidas a su nivel eficiente de 10,000 pizzas
al dia. Si la produccién es menor que esa cantidad, el
déficit produce un aumento de precio y esto, a la vez,
ocasiona un incremento de la produccién. Si la pro-
duccién supera las 10,000 pizzas diarias, un excedente
de pizzas origina una disminucién del precio, lo cual
reduce la produccién. Por consiguiente, un mercado
competitivo de pizzas es eficiente.

La figura 5.5(a) también presenta los excedentes del
consumidor y del productor. La suma de ambos exce-
dentes se denomina excedente total. Cuando se produce
la cantidad eficiente, se maximiza el excedente total. Los
compradores y los vendedores actian motivados por su
propio interés y, al hacerlo, promueven el interés social.

FIGURA 5.5 Un mercado eficiente
de pizzas
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(b) Eficiencia

El equilibrio competitivo del inciso (a) ocurre cuando la
cantidad demandada es igual que la cantidad ofrecida.
En el inciso (b) los recursos se estdn usando eficientemente
cuando el beneficio marginal social, BMS, es igual que
el costo marginal social, CMS. Se maximiza el excedente
total, que es la suma del excedente del consumidor
(triéngulo verde) y el excedente del productor (tridngulo
azul).

La cantidad eficiente del inciso (b) es la misma
que la cantidad de equilibrio del inciso (a). El mercado
competitivo de pizzas produce la cantidad eficiente de
pizzas.



LA ECONOMIA EN ACCION

Visualizacion de la mano invisible

Adam Smith consideraba que cada uno de los vendedores
en un mercado competitivo es “conducido por una mano
invisible a promover un fin que nunca forma parte de
su intencién” (vea la pdgina 8). Smith crefa que la mano
invisible envia los recursos a aquellos usos en los cuales
tienen mayor el valor.

Usted no podra ver la mano invisible de que hablaba me-
taféricamente Adam Smith, pero si puede observar las con-
secuencias en la siguiente caricatura y en el mundo actual.

Sombrilla en venta Un vendedor ofrece bebidas gaseosas
frias y posee una sombrilla; cada uno de esos articulos
tiene un costo marginal y un precio minimo de oferta.

El lector sentado en la banca del parque puede obtener
un beneficio marginal por cada uno de esos objetos, y
estd dispuesto a pagar por ellos. El beneficio marginal del

© The New Yorker Collection 1985, Mike Twohy, en cartoonbank.com.
Todos los derechos reservados.
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lector a partir de la sombrilla excede el costo marginal

del vendedor; pero el costo marginal del vendedor de

una bebida fria supera el beneficio marginal del lector.
Deciden hacer una transaccién por la sombrilla. EI
vendedor obtiene un excedente del productor al vender
la sombrilla por un monto superior a su costo marginal;
por su parte, el lector gana un excedente del consumidor
al comprar la sombrilla por un monto menor al beneficio
marginal. Los dos resultan beneficiados y la sombrilla estd
ahora en el lugar donde su uso resulta mds valorado.

La mano invisible en accién Muchos de los mercados
en los cuales usted realiza transacciones comerciales
funcionan como el de la caricatura para lograr una
asignacion eficiente de los recursos.

Cuando usted ordena una pizza para entrega a domi-
cilio, realiza una eleccién relacionada con la forma en que
recursos escasos habrdn de utilizarse. Usted realiza la elec-
cién de acuerdo con su interés individual. El cocinero de
pizzas y la persona que se la entrega en su domicilio tam-
bién realizan sus elecciones en favor de su propio interés.

El mercado de pizzas coordina esas elecciones. Usted
compra la cantidad de pizza que hace que el precio que
paga sea igual a su beneficio marginal; y el productor de
pizzas vende la cantidad a la que el precio es igual a su
costo marginal. El excedente total se maximiza en un
mercado eficiente de pizzas.
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Falla del mercado

Los mercados no siempre logran un resultado eficiente.

La situacién en la que un mercado genera un resultado

ineficiente se denomina falla del mercado, y ocurre por-

que se produce una cantidad muy baja (subproduccién)
o demasiado alta (sobreproduccién) de un articulo.

Subproduccién Enla fi gura 5.6(a) la cantidad pro-
ducida de pizzas es de 5,000 al dia. A esa cantidad los
consumidores estdn dispuestos a pagar $20 por una
pizza cuya produccién s6lo cuesta $10. La cantidad
producida es ineficiente (hay subproduccién) y el exce-
dente total es menor que su nivel mdximo posible.

Medimos la magnitud de la ineficiencia a partir de
la pérdida irrecuperable, esto es, la disminucion del ex-
cedente total que resulta de un nivel de produccién in-
eficiente. El tridngulo gris de la figura 5.6(a) representa
la pérdida irrecuperable.

Sobreproducciéon En la figura 5.6(b), la cantidad pro-
ducida de pizzas es de 15,000 al dia. A esa cantidad los
consumidores estdn dispuestos a pagar unicamente $10
por una pizza cuya produccion cuesta $20. Al producir
la pizza ndmero 15,000, se desperdician recursos por un
monto de $10. Una vez mds, el tridngulo gris representa
la pérdida irrecuperable, la cual reduce el excedente to-
tal, colocdndolo por debajo de su nivel mdximo.

La produccién ineficiente genera una pérdida irre-
cuperable que afecta a la sociedad en su conjunto: se
trata, pues, de una pérdida social.

Fuentes de fallas del mercado

Los obstdculos a la eficiencia que ocasionan fallas del
mercado son:

Regulaciones sobre precios y cantidades
Impuestos y subsidios

Externalidades

Bienes publicos y recursos compartidos

Monopolio

Altos costos de transaccién

Regulaciones sobre precios y cantidades Las regulacio-
nes sobre precios, ya sea como un limite superior o infe-

rior, obstaculizan los ajustes de precios que equilibran la
cantidad demandada y la cantidad ofrecida, lo cual con-
duce a la subproduccién. Las regulaciones de la cantidad
que limitan la produccién que se permite generar a una
granja, por ejemplo, también llevan a la subproduccién.

Impuestos y subsidios Los impuestos aumentan los pre-
cios que pagan los compradores, disminuyen los precios
que reciben los vendedores y conducen a subproduc-
cién. Los subsidios, que son pagos realizados por el
gobierno a los productores, disminuyen los precios que
pagan los compradores, incrementan los precios recibi-
dos por los vendedores y conducen a sobreproduccién.

FIGURA 5.6 Subproduccién y
sobreproduccién
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(b) Sobreproduccién

Si se producen 5,000 pizzas al dia, como en el inciso
(a), el excedente total (la suma de las dreas verde y azul)
estard por debajo de su nivel méximo, por un monto igual
a la pérdida irrecuperable (el triéngulo gris). En todas las
cantidades inferiores a 10,000 pizzas diarias, el beneficio
de una pizza adicional excede su costo.

Si se producen 15,000 pizzas al dia, como en el
inciso (b), el excedente total también estard por debajo
de su nivel maximo, por un monto igual a la pérdida
irrecuperable. En todas las cantidades superiores a
10,000 pizzas diarias, el costo de una pizza adicional
excede su beneficio.



Externalidades Una externalidad es un costo o un be-
neficio que afecta a una persona que no es el vendedor
ni el comprador. Un costo externo surge cuando una
planta productora de energia usa carb6n como com-
bustible y emite diéxido de carbono a la atmésfera. La
gerencia de la planta no toma en consideracin el costo
del cambio climdtico al decidir cudnta energia produ-
cir. El resultado es una sobreproduccién. Un beneficio
externo se presenta, por ejemplo, cuando el dueno de
un apartamento instala un detector de humo y dismi-
nuye el riesgo de incendio de sus vecinos. El propieta-
rio no toma en consideracién el beneficio que obten-
drdn sus vecinos cuando decide cudntos detectores de
humo instalar. El resultado es una subproduccién.

Bienes publicos y recursos compartidos Un bien piiblico
es un bien o servicio por el que toda la gente se beneficia,
y nadie puede ser excluido de ello. La defensa interior de
un pais es un ejemplo. Un mercado competitivo caerfa
en la subproduccién de defensa interior, porque todos
resultarfan beneficiados sin dar nada a cambio.

Un recurso de uso comiin no es propiedad de alguien
en particular, y cualquiera puede utilizarlo. El salmén del
Adantico es un ejemplo. Es del interés de cada indivi-
duo ignorar los costos que imponen a los demds cuando
deciden qué tanto de un recurso de uso comdn quieren
utilizar. El resultado es que se sobreutiliza el recurso.

Monopolio Un monopolio es una empresa que fun-
ciona como unico proveedor de un bien o servicio.

El suministro local de agua y de televisién por cable
estd en manos de empresas monopdlicas. El interés
particular del monopolio consiste en maximizar sus
utilidades. Como el monopolio no tiene competidores,
produce muy poco y cobra precios demasiado altos, lo
cual conduce a la subproduccién.

Altos costos de transacciéon Cuando uno adquiere su
primer apartamento, también compra los servicios de
un abogado o de un corredor de bienes raices. Los eco-
nomistas denominan costos de transaccién a los costos
de los servicios que permiten que un mercado congre-
gue a compradores y vendedores para que realicen sus
actividades. 7odos los mercados resultan costosos de
operar, pero algunos mercados lo son demasiado. Por
ejemplo, no existe un mercado para asignar los perio-
dos de uso de una cancha de tenis local. En vez de ello,
la cancha emplea el sistema “primero en llegar, primero
en ser atendido”™: uno aguarda su turno hasta que la
cancha queda vacante, asi que el “pago” por utilizarla es
el tiempo de espera. Cuando los costos de transaccién
son altos, el mercado puede caer en subproduccion.

Ahora ya conoce las condiciones en las cuales la
asignacién de recursos es eficiente. También hemos
visto de qué depende que un mercado competitivo sea
eficiente, y cudles son algunos de los obstdculos que
afronta la eficiencia. ;Los métodos de asignacién alter-
nativos logran mejorar las condiciones del mercado?
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Alternativas al mercado

Si un mercado es ineficiente, jes posible que alguno de
los métodos alternativos que describimos al principio
de este capitulo dé mejores resultados? A veces si.

La regla de la mayoria suele emplearse en un intento
por mejorar la asignacién de recursos; sin embargo,
esta regla tiene sus propias deficiencias. Podria darse
el caso de que un grupo que actda a favor del interés
personal de sus miembros se convierta en una mayoria.
Por ejemplo, cuando la ineficiencia es resultado de una
regulacién de precio o cantidad, casi siempre se debe a
que un grupo con intereses particulares se ha conver-
tido en mayoria y estd imponiendo costos a la mino-
ria. Asimismo, con la regla de la mayoria los votos se
traducen en acciones realizadas por burdcratas, cuyos
objetivos responden a sus propios intereses.

Los gerentes de las empresas emiten érdenes y
evitan los costos de transaccién que se generarian si
recurrieran al mercado cada vez que necesitan que se
lleve a cabo un trabajo.

El sistema “primero en llegar, primero en ser atendido”
funciona mejor en algunas situaciones. Piense en un ca-
jero automdtico con mucha demanda. En vez de esperar
en la fila, las personas podrian comerciar sus lugares con
base en un precio “de mercado”. Pero de elegirse este tipo
de acuerdo, tendria que haber alguien que garantizara que
todos lo respetaran. En un cajero automdtico con gran
demanda, el sistema “primero en llegar, primero en ser
atendido” constituye el arreglo mds eficiente.

No existe un mecanismo nico que sirva para asig-
nar todos los recursos eficientemente. No obstante,
los mercados suelen funcionar muy bien cuando se les
complementa con otros mecanismos, como la regla de
la mayoria, y los sistemas de 6rdenes o de “primero en
llegar, primero en ser atendido”.

4 PREGUNTAS DE REPASO

1 ;Los mercados competitivos usan los recursos
eficientemente? Explique por qué.

2 ;Qué es una pérdida irrecuperable y en qué
condiciones sucede?

3 ;Cudles son los obstdculos que evitan la asignacién
eficiente de recursos en la economia de mercado?

¢La asignacién de recursos eficiente también es una
asignacion justa? ;El mercado competitivo propor-
ciona salarios justos a los trabajadores a cambio de su
labor? ;La gente paga siempre un precio justo por las
cosas que compra? ;Acaso no necesitamos la inter-
vencién gubernamental en los mercados competitivos
para evitar que los precios suban o bajen demasiado?
Analicemos ahora estas interrogantes.
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® ;Es justo el mercado
competitivo?

Cuando ocurre un desastre natural —por ejemplo, una
fuerte tormenta invernal o un huracin—, los precios
de muchos articulos esenciales se incrementan. La
raz6n de ello estriba en que aumenta la demanda y la
disposicién a pagar por dichos articulos, pero la oferta
no ha cambiado. En consecuencia, los precios mds
altos logran una asignacién eficiente de los recursos
escasos. Los informes noticiosos sobre estas alzas de
precio rara vez mencionan el tema de la eficiencia. Por
el contrario, casi siempre se sefiala la injusticia de la
situacién, y se culpa a los intermediarios codiciosos de
aprovecharse de las victimas del desastre natural.

Del mismo modo, cuando las personas con escasa
capacitacién trabajan por un salario inferior al que se
considera “digno para vivir”, los medios de comunica-
cién y los politicos hablan de empleadores que toman
una ventaja injusta de sus empleados.

;Cbémo se determina si algo es justo o injusto? En
ocasiones usted piensa que algo es injusto, pero ;como
lo sabe? ;Cudles son los principios de la justicia?

Durante siglos, los fildsofos han intentado respon-
der la pregunta. Los economistas también han ofrecido
sus puntos de vista al respecto. Pero antes de revisar
las respuestas que han propuesto, deberia saber que no
existe un acuerdo universal sobre el tema.

Los economistas concuerdan en el asunto de la efi-
ciencia. Es decir, aceptan que tiene sentido hacer que
el “pastel econdémico” sea lo més grande posible, y pro-
ducirlo al menor costo posible. Sin embargo, cuando
se trata de equidad, no todos coinciden. La discrepan-
cia estriba en determinar cudl es el reparto justo del
pastel econémico entre toda la gente que contribuye
a su preparacion. La razén es que los conceptos refe-
rentes a la justicia no son exclusivamente econémicos.
También tienen que ver con politica, ética y religién.
A pesar de ello, los economistas han reflexionado
en torno a estos temas y han hecho su aportacién.
Analicemos sus perspectivas.

Para considerar la justicia, piense que la vida econé-
mica es un juego: uno muy serio. Todas las ideas sobre la
justicia pueden clasificarse en dos amplios grupos, a saber:

= No hay justicia si el resultado no es justo.
= No hay justicia si las reglas no son justas.

No hay justicia si el resultado no es justo

Los primeros esfuerzos por establecer un principio de
justicia se basaron en la perspectiva de que lo impor-
tante es el resultado. La idea general es que se considera
injusto que los ingresos percibidos por las personas sean
tan desiguales. Por ejemplo, es injusto que el presidente
de un banco gane millones de délares al afno, mientras

que un cajero del mismo banco reciba sélo algunos
miles de ddlares. Es injusto que el duefio de una tienda
gane una gran utilidad y que sus clientes paguen pre-
cios mds altos luego de una tormenta invernal.

Durante el siglo x1x los economistas pensaron que
habian hecho un descubrimiento increible: que la
eficiencia requiere igualdad de ingresos. Para hacer el
pastel econémico tan grande como sea posible, debe-
mos cortarlo en piezas iguales y repartir una de ellas
a cada individuo. Esta idea resultd ser incorrecta. No
obstante, la razén de que esté equivocada ofrece una
leccién importante, por lo que vale la pena analizarla
con mds atencion.

Utilitarismo La creencia decimondnica de que sélo
la igualdad permite la eficiencia se conoce como utili-
tarismo, que es el principio segtin el cual deberfamos
esforzarnos por lograr “la mayor felicidad para el
mayor nimero de personas”. A quienes desarrollaron
este concepto se les conoce como wtilitaristas. Entre
ellos hubo pensadores muy eminentes como Jeremy
Bentham y John Stuart Mill.

Los utilitaristas argumentan que, si se desea alcanzar
“la mayor felicidad para el mayor nimero de personas”,
el ingreso tiene que transferirse de los ricos a los pobres
hasta que se logre la igualdad completa, de manera que
llegue el momento en que ya no haya ricos ni pobres.

Su razonamiento es el siguiente: primero, todos
tienen los mismos deseos esenciales y una capacidad si-
milar para disfrutar la vida. Segundo, cuanto mds alto
sea el ingreso de una persona, menor serd el beneficio
marginal de su dinero. El millonésimo délar que gasta
una persona rica le aporta a ésta un menor beneficio
marginal, que el beneficio marginal que obtiene una
persona pobre al gastar su milésimo ddlar. Asi, al trans-
ferir el dinero de un individuo millonario a uno pobre,
la ganancia supera la pérdida. En conjunto, ambas per-
sonas obtienen una ventaja.

La figura 5.7 ilustra ese concepto utilitario. Tom y
Jerry tienen la misma curva de beneficio marginal, BM.
(El beneficio marginal se mide en la misma escala de
1 a 3 en ambos casos). Tom estd en el punto A. Gana
$5,000 al ano, y el beneficio marginal que obtiene de
un ddlar es igual a 3 unidades. Jerry se encuentra en el
punto B; gana $45,000 al afio, y el beneficio marginal
que obtiene de un ddlar es de 1 unidad. Si se transfiere
un délar de Jerry a Tom, el primero pierde 1 unidad
de beneficio marginal y el segundo gana 3 unidades.
Por lo tanto, Tom y Jerry, en conjunto, obtienen un
resultado positivo, lo cual implica que comparten el
pastel econémico de manera miés eficiente. Si se
transfiere un segundo ddlar ocurre lo mismo: Tom
gana mds de lo que Jerry pierde. La situacién se
repite por cada délar transferido hasta que ambos
llegan al punto C. Ahi, Tom y Jerry tienen $25,000
cada uno, y un beneficio marginal de 2 unidades.
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Tom gana $5,000 y tiene 3 unidades de beneficio marginal
en el punto A. Jerry gana $45,000 y tiene 1 unidad de be-
neficio marginal en el punto B. Si el ingreso se transfiere de
Jerry a Tom, la pérdida del primero es menor que la ganan-
cia del segundo. Unicamente cuando cada uno de ellos tiene
$25,000 y 2 unidades de beneficio marginal (en el punto C),
la suma de su beneficio total deja de aumentar.

Ahora estdn compartiendo el pastel econémico de la
manera mids eficiente, y esto les da la mayor felicidad
a ambos.

El gran dilema Un gran problema implicito en el
ideal utilitarista de la equidad completa es que ig-
nora los costos de hacer las transferencias de ingreso.
Reconocer dichos costos nos lleva a lo que se deno-
mina el gran dilema, y que supone la disyuntiva entre
eficiencia y justicia.

El gran dilema se basa en los siguientes hechos.
El ingreso se puede transferir de la gente con altos
ingresos a las personas de bajos ingresos sélo mediante
impuestos a los ingresos més elevados. Gravar el
ingreso que reciben los individuos por su trabajo
provoca que la gente trabaje menos. El resultado es
que el nivel de trabajo queda por debajo de la cantidad
eficiente. Por otro lado, gravar el ingreso que la gente
recibe a partir de su capital hace que las personas
ahorren menos, lo cual ocasiona que la cantidad de
capital sea inferior a la cantidad eficiente. Como
las cantidades de trabajo y capital son insuficientes,
la cantidad de bienes y servicios producida queda
también por debajo de la cantidad eficiente. El pastel
econémico se contrae.

El intercambio se da entre el tamano del pastel eco-
némico y el grado de equidad con el cual se comparte.
Cuanto mayor sea el monto de redistribucién mediante
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impuestos al ingreso, mayor serd la ineficiencia y menor
serd el pastel econémico.

Hay una segunda fuente de ineficiencia. Si se transfiere
un ddlar de una persona rica a una pobre, esta tltima no
recibe el d6lar completo. Parte de éste se gasta en la admi-
nistracién de los impuestos y en el sistema de transferencia.
El costo de las entidades recaudadoras de impuestos
——como el Internal Revenue Service (IRS) en Estados
Unidos— y de los organismos de bienestar publico
——como los Centers for Medicare & Medicaid Services
(CMS)— debe pagarse con parte de los impuestos recau-
dados. Ademds, los contribuyentes contratan a contadores,
auditores y abogados que les ayuden a asegurarse de que
estdn pagando la cantidad correcta de impuestos. Estas
actividades emplean mano de obra especializada y recursos
de capital que, en otras circunstancias, se utilizarfan en la
produccién de bienes y servicios valorados por las personas.

Cuando todos esos costos se toman en consideracién,
nos damos cuenta de la razén por la cual el délar de la per-
sona rica no llega completo a la pobre. De hecho, puede
darse el caso de que, habiendo altos gravimenes a los
ingresos elevados, la gente con menores ingresos termine
todavia peor de lo que estaba. Suponga, por ejemplo, que
agobiados por los altos impuestos, los empresarios deciden
esforzarse menos en su trabajo y dar por terminados algu-
nos de sus negocios. En tal caso, los trabajadores de bajos
ingresos serdn despedidos y se verdn obligados a buscar
otros empleos, incluso quizd peor pagados.

Actualmente, debido a este gran dilema, pocas personas
afirman que la justicia requiere una completa equidad del
ingreso.

Hacer que los pobres estén lo mejor posible Una nueva
solucién al gran dilema fue propuesta por el filésofo
John Rawls, en un libro cldsico titulado A Theory of
Justice, publicado en 1971. Rawls afirma que, tomando
en consideracion todos los costos al transferir el
ingreso, la distribucién justa del pastel econémico es
aquella que logra que las personas pobres estén lo mejor
posible. Los ingresos de la gente rica tienen que ser gra-
vados con impuestos y, una vez descontados los costos
de administracidn fiscal y del sistema de transferencia,
el monto restante tiene que transferirse a los pobres.
Pero los impuestos no deben ser tan altos como para
motivar una reduccién del pastel econémico al punto
de que las personas pobres terminen con un trozo mds
pequeno de éste. Una porcién mds grande de un pastel
mds pequeno quizd sea menor que una porcién mas
pequena de un pastel mds grande. El objetivo es lograr
que la parte que le corresponda a la persona pobre sea
tan grande como se pueda, aun cuando esto no impli-
que un reparto estrictamente equitativo.

La idea de los “resultados justos” exige un cambio en
las condiciones del juego. Algunos economistas sostie-
nen que esas modificaciones son injustas en si mismas,
y proponen una forma distinta de entender la justicia.
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No hay justicia si las reglas
no son justas

La idea de que no hay justicia si las reglas no son jus-
tas se basa en un principio fundamental que pareciera
estar programado en el cerebro humano: el principio de
simetfria, que es el requerimiento de que las personas en
situaciones parecidas reciban un trato similar. Se trata
de una maxima moral que se ubica en el centro de to-
das las grandes religiones y que afirma, de una manera
u otra: “Compértate con los demds como querrias que
los demds se comportaran contigo”.

En el dmbito econdmico, este principio se traduce
en igualdad de oportunidades. Pero ;igualdad de opor-
tunidades para hacer qué? Esta interrogante la res-
pondi6 el filésofo Robert Nozick en un libro titulado
Anarchy, State, and Utopia, publicado en 1974.

Segtin Nozick, la idea de justicia entendida como
resultado no funciona; por consiguiente, este concepto
debe basarse en la justicia de las reglas. Sugiere que la
justicia cumple dos reglas:

1. El Estado debe hacer cumplir las leyes que esta-
blezcan y protejan la propiedad privada.

2. La propiedad privada puede transferirse de una
persona a otra Uinicamente por intercambio
voluntario.

La primera regla se refiere a que todo aquello que
encierra algan valor debe ser propiedad de los indivi-
duos, y que el Estado tiene que asegurarse de impedir
el robo. La segunda propone que la Gnica forma legi-
tima de que una persona adquiera una propiedad es
comprindola a cambio de alguna otro bien que le per-
tenezca. Si estas reglas —que son las tnicas justas— se
respetan, el resultado serd justo. El pastel econémico es
elaborado por personas y —sin importar cudn inequi-
tativamente se reparta—, cada una de ellas ofrecerd de
manera voluntaria sus servicios a cambio de la porcién
que se le ofrece en compensacién.

Estas reglas satisfacen el principio de simetria. Si no
se siguen, dicho principio se quebranta. Para corrobo-
rar lo anterior, imagine un mundo donde las leyes no
se respetan.

En primer lugar, suponga que algunos recursos o
ciertos bienes no pertenecen a alguien en especifico o,
en otras palabras, que son de propiedad comun. En
ese caso todos son libres de beneficiarse de ellos y de
utilizarlos, aunque —como suele suceder— dominard
el mds fuerte. Pero cuando eso sucede, el mas fuerte se
apropia de los bienes o recursos en cuestion, e impe-
dird que los demds los disfruten.

En segundo lugar, suponga que no se insiste en el in-
tercambio voluntario para transferir la propiedad de los
recursos de una persona a otra. La alternativa es la trans-
ferencia involuntaria o, en lenguaje mds simple, el robo.

Las dos situaciones descritas infringen el principio
de simetrfa. Unicamente el mds fuerte consigue lo que
quiere; para los débiles quedardn tan sélo los bienes o
recursos que aquél no desee.

En el sistema politico regido por la regla de la ma-
yoria, los fuertes son los miembros de la mayoria o
quienes cuenten con los recursos suficientes para in-
fluir en la opinién y lograr la mayorfa.

En contraste, si se respetan las dos reglas de la jus-
ticia, cualesquiera, fuertes y débiles por igual, serin
tratados de manera similar. Todos los individuos son
libres de usar los recursos y las habilidades humanas
para crear objetos valiosos para si mismos y para los
demds, asi como para intercambiar con sus semejantes
los frutos de su esfuerzo. Este conjunto de arreglos es
el tinico que obedece el principio de simetria.

Reglas justas y eficiencia Si se hacen cumplir los
derechos de propiedad privada y el intercambio volun-
tario tiene lugar en un mercado competitivo libre de
los obstédculos antes descritos (vea la pgina 114), los
recursos se asignardn eficientemente.

De acuerdo con la perspectiva de las reglas justas de
Nozick, la distribucién resultante del ingreso y la ri-
queza sera justa, sin importar cudn inequitativa sea.

Serfa mejor si todos tuvieran resultados tan positi-
vos como las personas con los ingresos mds altos, pero
la escasez evita ese resultado, y el que mejor se pueda
lograr serd siempre el mds eficiente.

Estudio de caso: Déficit de generadores
tras desastre natural

El huracdn Katrina provocé la suspensién del suministro
de energia eléctrica en una gran 4rea del este de Estados
Unidos, y aument6 la demanda de generadores porta-
tiles. ;Cudl es la forma justa de asignar los generadores
disponibles?

Si se realiza de acuerdo con el precio de mercado, el
resultado serd eficiente. Los vendedores y los compradores
saldrdn beneficiados y nadie resultard perjudicado. Pero
la gente que posee sus propios generadores obtiene gran-
des utilidades, y los generadores van a parar a manos de
quienes mds los desean y pueden solventar el gasto de
obtenerlos. ;Esto es justo?

Desde la perspectiva de las reglas de Nozick, el resul-
tado es justo. Sin embargo, desde el punto de vista del
resultado justo, tal vez no lo sea. Pero ;cudles son las alter-
nativas? Destacan el sistema de érdenes, la regla de la ma-
yoria, el concurso, el sistema “primero en llegar, primero
en ser atendido”, la loterfa, las caracteristicas personales y la
fuerza. Excepto por casualidad, ninguno de estos métodos
produce una asignacion justa o eficiente de los generado-
res. Desde el punto de vista de las reglas, es una situacién
injusta porque la distribucién implica la transferencia
involuntaria de recursos entre los ciudadanos. También
es injusta desde la perspectiva de los resultados, ya que la
gente més pobre no recibe todo el beneficio posible.
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- A DEBATE

Especulacién de precios

La prdctica de ofrecer en venta un articulo esencial después de un desastre natural a un precio mucho mayor que su pre-
cio normal se denomina especulacién de precios.

En medio de las secuelas del huracdn Katrina, John Shepperson compré 19 generadores y alquilé un camién de mu-
danzas para transportarlos desde su ciudad de residencia, Kentucky, hasta un pueblo de Mississippi que habia quedado
sin suministro de energfa eléctrica. Shepperson aproveché la avidez de los compradores y les ofrecié los generadores al
doble del precio que ¢l habia pagado por ellos. Sin embargo, antes de que Shepperson pudiera cerrar la venta, la policia
de Mississippi confisc los generadores y lo encarcelé durante cuatro dias acusado de especulacién de precios.

A favor de una ley en contra de la especulacion de precios La respuesta de un economista

Quienes estdn a favor de legislar en contra de la Los economistas afirman que intervenir en una transac-
especulacién de precios argumentan que: cién voluntaria del mercado conduce a la ineficiencia; es
decir, que alguien resultard perjudicado sin que alguien

= Esi njusto explotar a los compradores vulnerables y Lo .
mds reciba un beneficio.

necesitados.
= En la siguiente figura, cuando la demanda de gene-

radores aumenta de Dy a Dy, el precio de equilibrio
aumenta de $200 a $600.

u Calificar el aumento de precio como “especulacién” y
bloquearlo mediante una ley evita que mds unidades se
pongan a disposicion de la gente y da lugar a una pér-
dida irrecuperable.

= Es injusto recompensar a los vendedores sin escriapulos.
= En situaciones de déficit extraordinario, los precios
deberian regularse para evitar estos abusos, y los
recursos escasos deberfan asignarse mediante alguno
de los mecanismos alternativos al mercado, como el
voto de la mayorfa o la divisién equitativa entre todos.
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| @) PREGUNTAS DE REPASO

1 ;Cudlessonla sd os grandes corrientes de pensa-
miento en torno de la justicia?

Hemos hablado ya sobre eficiencia y equidad
(justicia), los dos grandes temas que permean toda la
economia. La economia en las noticias de las paginas
120-121 presenta un ejemplo de ineficiencia en la eco-

2 ;Cudl es el concepto utilitario de justicia y cudl es
el error implicito en é1?

3 Explique el gran dilema. ;Qué concepto de justicia nomia actual. En muchas partes de este libro —y de su
se ha desarrollado para hacerle frente? propia vida— recordard y volverd a utilizar los concep-

4 ;Cudl es el concepto de justicia que se basa en las tos aprendidos en el presente capitulo. Comenzaremos
reglas justas? a aplicarlos en el siguiente capitulo, donde estudiaremos

algunas fuentes de ineficiencia e injusticia.
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Flujo vehicular eficiente

Una ley fundamental sobre los congestionamientos
de transito

AmericanE conomicR eview
Octubre de 2011

No todos los dias la investigacién econémica es noticia. Sin embargo, un texto escrito por
Gilles Duranton y Matthew A. Turner, de la University of Toronto, publicado en la American
Economic Reviewy titulado “The Fundamental Law of Road Congestion: Evidence from

U. S. Cities”, llamé la atencién de varios periddicos y revistas por sus hallazgos sorprendentes

y su recomendacién implicita.

Los profesores Duranton y Turner hacen notar que una familia estadounidense promedio pasa
casi 3 horas al dia en un vehiculo de pasajeros, a una rapidez promedio de menos de 30 millas
por hora. Ambos investigadores deseaban descubrir cémo terminar con el transito a vuelta de
rueda, reducir los embotellamientos y hacer mds productivas las autopistas del pais.

Para obtener las respuestas, estudiaron los flujos vehiculares y las autopistas en las principales
ciudades de Estados Unidos en 1983, 1993 y 2003, para determinar el efecto de aumentar la
capacidad de las carreteras sobre los volimenes y flujos de trdnsito.

Su sorprendente descubrimiento es que en las autopistas inte-
restatales, aumentar la capacidad vehicular incrementa las
millas recorridas en el mismo porcentaje. Los residentes y

los empleados de los negocios conducen mds, y el hecho de

ESENCIA DE LA NOTA
INFORMATIVA

m los economistas Gilles Duranton y Matthew
] ] i ) ) Turner descubrieron que agregar un carril a las
mentar la capacidad vehicular de un tipo de autopistas desvia autopistas no agiliza el trénsito vehicular.

construir mejores autopistas atrac mayor migracion hacia las
ciudades.

Durant y Turner también encontraron que el hecho de au-

muy poco el trdnsito de otros tipos de carreteras. m El uso de autopistas aumenta en proporcién

Y descubrieron que incrementar la oferta de transporte pabli- directa a las carreferas disponibles.

co no reduce los embotellamientos de trédnsito. ® Incrementar la capacidad de una autopista no
reduce los embotellamientos en otras.

Los investigadores concluyeron que la tnica forma de agilizar , . ,
® Duranton y Turner afirman que fijar un precio

al transito de vehiculos automotores es la
precio al trdnsito de vehiculos automotores. dnica solucién disponible al problema de las
autopistas saturadas.

el flujo de automéviles es establecer un sistema de fijacién de

Fuente de la informacién: “The Fundamental Law of Road Congestion: Evidence from US Cities”,
American Economic Review, 101(6): 2616-52 (octubre de 2011).
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m El descubrimiento de que agregar una autopista no
reduce los embotellamientos apunta a la fijacién de
precio al transito de vehiculos como solucién. Habria
que ver cémo funciona este sistema.

® Una autopista tiene la curva de costo marginal social
(CMS) que aparece en las figuras. La autopista permite
el transito de sélo 10,000 vehiculos por hora cuando
no hay embotellamiento.

m Fuera de las horas pico, la curva de demanda y la
curva de beneficio marginal es D, = BMS,; y la curva
de demanda y la curva de beneficio marginal en hora
pico es Dp = BMSp.

m Lo figura 1 ilustra el uso ineficiente de las carreteras.
Cuando no es hora pico, el resultado es eficiente,
pero en horas pico, sin que se fije un precio, 40,000
vehiculos se incorporan a la autopista. El costo marginal
social es de $6 por hora-vehiculo, y hay una pérdida
irrecuperable (de tiempo y gasolina), la cual se muestra
en el frigngulo gris.

® La figura 2 ilustra el uso eficiente de las carreteras en un
horario pico. Imponer un cargo de $3 por hora-vehiculo
logra un equilibrio en 25,000 vehiculos por hora,
lo cual es la cantidad eficiente. El excedente total
—la suma del excedente del consumidor (en verde)
més el excedente del productor (en azul)—
se maximiza.

m Los cargos por transitar en vehiculo automotor serian
pagados por todos los usuarios de las carreteras, sin
importar si son ricos o pobres, pero no deben dejar a
los pobres en una peor situacién.

m |os ingresos recaudados con los cargos por transitar en
vehiculo automotor podrian redistribuirse a los hogares
de bajos ingresos, si existiera un problema de injusticia.

®  Mientras los usuarios de las carreteras paguen el costo
marginal social de su decisién, el uso de las carreteras
serd eficiente.
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Mientras el trénsito se encuentra paralizado en las
carreteras estadounidenses, el sistema de cdlculo elec-
trénico de fijacién de precio (ERP) por uso de carreteras
mantiene a los vehiculos en movimiento en Singapur.

Londres tiene un sistema sencillo de fijacién de precios
al trénsito, que impone un cargo cuando un vehiculo se
incorpora a la zona central de embotellamiento.

Singapur disefié el sistema de fijacién de precio

al trénsito vehicular més complejo del mundo: los
precios se indican en los puentes de entrada (vea la
fotografia); aumentan a medida que se incrementa el
embotellamiento, y se reducen cuando disminuye.

Los avances en tecnologia hacen que los precios al
trénsito sean una alternativa atractiva para agilizar el
flujo vehicular.

Fuera de las horas pico, el uso
10.00 - |de carreteras es eficiente.

En el horario pico hay pérdida
irrecuperable

8.00 La pérdida irrecuperable

con precio O en el
horario pico
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Figura 1 Uso ineficiente de las carreteras en horas pico
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Puntos clave

Métodos de asignacién de recursos (pp. 106-107)

® Como los recursos son escasos, algiin mecanismo
debe asignarlos.

® Los métodos alternativos para asignacién
de recursos son: precio de mercado; sistema de
6rdenes; regla de la mayoria; concurso; sistema
“primero en llegar, primero en ser atendido”; lotera;
caracteristicas personales; y fuerza.

Resolver el problema 1 le permitiré comprender mejor los
métodos de asignacién de recursos.

Beneficio, costo y excedente (pp. 108-111)

m FEl precio méximo que se estd dispuesto a pagar es el
beneficio marginal, asi que una curva de demanda
también es una curva de beneficio marginal.

® Lac urva de demanda del mercado es la suma hori-
zontal de las curvas de demanda individuales, y es la
curva de beneficio marginal social.

® Valor es lo que la gente estd dispuesta a pagar; precio
es lo que la gente debe pagar.

m El excedente del consumidor es la diferencia entre el
beneficio que se recibe a partir de un bien o servicio
y la cantidad que se paga por él.

m El precio minimo de oferta es el costo marginal, asi
que la curva de oferta también es una curva de costo
marginal.

® Lac urva de oferta del mercado es la suma horizon-
tal de las curvas de oferta individuales, y también es
la curva de costo marginal social.

m Costoe s lo que pagan los productores; precio es lo
que reciben los productores.

Términos clave

Costos de transaccién, 115
Excedente del consumidor, 109
Excedente del productor, 111
Excedente total, 112

Falla del mercado, 114
Gran dilema, 117
Pérdida irrecuperable, 114

m Elex cedented el productor es la diferencia entre el
monto recibido por la venta de un bien o servicio y
el costo de producirlo.

Resolver los problemas 2 a 7 le permitird comprender mejor
los conceptos de beneficio, costo y excedente.

¢Es eficiente el mercado competitivo? (pp. 112-115)

® En un equilibrio competitivo el beneficio marginal
social es igual al costo marginal social, asi que la
asignacién de recursos es eficiente.

® Losc ompradores y los vendedores actdan en
funcién de sus propios intereses, y al hacerlo
terminan por favorecer el interés social.

m El excedente total, resultado de la suma del exce-
dente del consumidor y el excedente del productor,
se maximiza.

® Producirm enos que o mds que la cantidad eficiente
genera una pérdida irrecuperable.

m Las fallas del mercado se originan por lo siguiente:
regulaciones de precios y cantidades; los impuestos
y subsidios; las externalidades; los bienes publicos y
los recursos de uso compartido; los monopolios;

y los altos costos de las transacciones.

Resolver el problema 8 le permitird comprender mejor la
eficiencia de los mercados competitivos.

¢Es justo el mercado competitivo? (pp. 116-119)
m Losc onceptosr eferentes a la justicia pueden clasifi-
carse en dos grupos: resultados justos y reglas justas.

m El concepto de resultados justos requiere que el in-
greso se transfiera de las personas ricas a las pobres.

m El concepto de reglas justas exige la existencia de
derechos de propiedad e intercambio voluntario.

Resolver los problemas 9 y 10 le permitiré comprender mejor
lar justicia en los mercados competitivos.

Sistema de érdenes, 106
Utilitarismo, 116

Principio de simetria, 118
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& PROBLEMA RESUELTO

Lasi guiente figura ilustra el mercado de protectores
solares.

Precio (délares por botella)

1 1
0 50 100 150 200
Cantidad (botellas diarias)

Preguntas

1. En el nivel de equilibrio de mercado, calcule (a) el exce-
dente del consumidor y (b) el excedente del productor.

2. ;El mercado de los protectores solares es eficiente?
sPorqué?

3. ;:Qué es la pérdida irrecuperable? Calcilela para el
caso en que las fibricas producen sélo 50 botellas
de protector solar.

Soluciones

1. (a) El excedente del consumidor es la diferencia entre
el beneficio recibido y el monto que los compradores
pagaron por él. La curva de demanda nos indica el
beneficio, de manera que el excedente del consu-
midor es igual al drea bajo la curva de demanda por
arriba del precio de mercado, considerando toda la
cantidad comprada. El precio pagado es de $10 por
botella, y la cantidad comprada es de 100 botellas, asi
que el excedente del consumidor es igual al drea del
tridngulo verde en la siguiente figura.
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Cantidad (botellas al dia)

Area del tridngulo = (base X altura) + 2. La base es
la cantidad comprada (100 botellas) y la altura es el
precio médximo ($20 por botella) menos el precio de
mercado ($10 por botella). El excedente del consu-
midor es igual a 100 X ($20 — $10) + 2, lo cual da
como resultado $500.
Punto clave: El excedente del consumidor es igual al drea
bajo la curva de demanda por arriba del precio de mercado.
1. (b)E I excedente del productor es la diferencia entre
el monto recibido por los vendedores y el costo de
produccién.

La curva de demanda nos indica el costo de producir
un bien, de manera que el excedente del productor
es igual al drea debajo del precio de mercado por
encima de la curva de oferta, considerando toda

la cantidad vendida.

El excedente del productor es igual al 4rea del tridn-
gulo azul en la siguiente figura.

N
o

Precio (délares por botella)

Excedente del
productor

1 : 1
0 50 100 150 200
Cantidad (botellas diarias)

En este tridngulo, la base es la cantidad vendida
(100 botellas), la altura es el precio de mercado
($10 por botella) menos el costo minimo ($5 por
botella), asi que el excedente del productor es 100 X
(810 — $5) = 2, 0 $250.

Punto clave:E | excedente del productor es igual al

drea por debajo del precio de mercado y por encima de

la curva deof erta.

2. El excedente total (esto es, el excedente del con-
sumidor mds el excedente del productor) es un
mdximo, asi que el mercado es eficiente.

Punto clave: Un mercado competitivo siempre es

eficiente.

3. Cuando las fibricas producen menos que la cantidad
eficiente (100 botellas), se pierde algo del excedente
total. Esta pérdida se considera irrecuperable, y es
igual al drea del tridngulo gris en la siguiente figura.
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La base es el beneficio de la quincuagésima botella
menos el costo de producirla ($7.50), la altura es la
cantidad no producida (50 botellas), asi que la pér-
dida irrecuperable es igual a ($15 — $7.50) X 50 + 2,
lo que da como resultado $187.50.
Punto clave: La subproduccién genera una pérdida
irrecuperable.
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PROBLEMAS Y APLICACIONES

Métodos para la asignacién de recursos
1. En el restaurante Chez Panisse, ubicado en

Berkeley, es indispensable hacer reservacién. En
Mandarin Dynasty, un restaurante cercano a
la University of California en San Diego, tam-
bién se recomienda reservar con antelacién. En
Eli Cannon’s, un restaurante de Middletown,
Connecticut, no se aceptan reservaciones.
Describa el método utilizado para asignar recursos
de mesas escasas en cada uno de los tres restau-
rantes mencionados. ;Por qué considera que los
restaurantes no se basan en el precio de mercado
para asignar sus mesas?

Beneficio, costo y excedente

Utilice la siguiente tabla para resolver los problemas 2 a 4.

La tabla ofrece los planes de demanda de viajes en
tren para los Ginicos compradores que participan en el
mercado: Ann, Beth y Cy.

Cantidad demandada
Precio (millas)
(délares por

milla) Ann Beth Cy
3 30 25 20
4 25 20 15
5 20 15 10
6 15 10 5
7 10 5 0
8 5 0 0
9 0 0 0

2. a. Construyae | plan de demanda del mercado.
b. ;Cudl es el precio méximo que cada viajero estd
dispuesto a pagar por viajar 20 millas? ;Por qué?
3. a. ;Cudlesel ben eficiom arginal social cuando la
distancia total recorrida es de 60 millas?

b. Cuando la distancia total recorrida es de 60 mi-
llas, ;cudntas millas viaja cada uno y cudl es el
beneficio marginal privado que obtiene?

4. ;Cudl es el excedente del consumidor obtenido
por cada viajero cuando el precio es de $4 por
milla? ;Cudl es el excedente del consumidor del
mercado cuando el precio es de $4 por milla?

Emplee la siguiente tabla para resolver los problemas

5a7.

La tabla indica los planes de oferta de paseos en globo
aerostatico para los tnicos vendedores del mercado:
Xavier, Yasmin y Zack.
5. a. Elabore el plan de oferta del mercado.
b. ;Cudles son los precios minimos que Xavier,
Yasmin y Zack estdn dispuestos a aceptar por
brindar 20 paseos? ;Por qué?

Cantidad ofrecida
Precio (paseos a la semana)
(délares por
paseo) Xavier Yasmin Zack
100 30 25 20
90 25 20 15
80 20 15 10
70 15 10 5
60 10 5 0
50 5 0 0
40 0 0 0
6. a. ;Cudlesel cost om arginal social cuando el total
de paseos es de 302

b. ;Cudl es el costo marginal de cada proveedor
cuando el total de paseos es de 30, y cudntos
paseos brinda cada uno de los vendedores?

7. Cuando el precio es de $70 por paseo, ;cudl es el
excedente del productor de cada vendedor? ;Cudl
es el excedente del productor de mercado?

¢Es eficiente el mercado competitivo?
8. Lasi guiente figura ilustra el mercado competitivo
de teléfonos celulares.
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Cantidad (teléfonos celulares mensuales)
a. ;Cudl es el equilibrio de mercado?

b. Sombree y rotule el drea que represente el
excedente del consumidor.

c. Sombreey r otuleel 4 rea que represente
el excedente del productor.

d. Calcule el excedente total.

e. ¢Es eficiente el mercado de teléfonos celulares?

¢Es justo el mercado competitivo?
9. Explique a qué se debe que el método de asigna-
cién empleado por cada uno de los restaurantes
mencionados en el problema 1 sea justo o injusto.

10. En el problema resuelto (vea la pdgina 123), ;qué se
puede hacer para que las 50 botellas disponibles
se asignen a los visitantes de playas? ;Cudles de los
métodos posibles serian justos y cudles injustos?
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@ PROBLEMAS Y APLICACIONES ADICIONALES

Métodos para la asignacién de recursos

11. McDonald’s no acepta reservaciones; en el restau-
rante Panorama del Museo de Arte de Saint Louis
si se aceptan; en el restaurante Bissell Mansion son
indispensables. Describa el método de asignacién
de mesas en estos tres restaurantes. ;Por qué cree
que cada uno de ellos tiene politicas de reserva-
cién diferentes?

Beneficio, costo y excedente

Utilicela si guiente tabla para resolver los problemas
12 a 15. La tabla presenta los planes de oferta de
paseos en moto acudtica de los Ginicos proveedores

del mercado: Rick, Sam y Tom.
Cantidad ofrecida

Precio (paseos al dia)
(délares por

paseo) Rick Sam Tom
10.00 0 0 0
12.50 5 0 0
15.00 10 5 0
17.50 15 10 5
20.00 20 15 10

12. ;Cudl es el precio minimo de oferta de cada uno
de los propietarios por 10 paseos al dia?

13. ;Cudl de los propietarios obtiene el mayor exce-
dente del productor cuando el precio por un paseo
es de $17.50? Explique su respuesta.

14. ;Cudl es el costo marginal social de 45 paseos al
dia?

15. Elabore el plan de oferta del mercado de paseos en
moto acudtica.

16. La siguiente tabla presenta los planes de oferta y
demanda de emparedados.

Cantidad Cantidad
Precio demandada ofrecida
(délares por
emparedado) (emparedados por hora)
0 300 0
1 250 50
2 200 100
3 150 150
4 100 200
5 50 250
6 0 300

a. ;Cudl es el precio méximo que los consumidores
estdn dispuestos a pagar por el emparedado 200?

b. ;Cudl es el precio minimo que los productores es-
tdn dispuestos a aceptar por el emparedado 200?

c. Si hay disponibilidad de 200 emparedados al
dia, ;cudl es el excedente total?

17. Las cuentas domésticas por calefaccién se disparan
en medio de un frio inusual

Si hay algo que suele elevar los costos de la
calefaccién doméstica es una onda gélida y
prolongada como en uno de los inviernos mds
frios en 20 anos, y la gente tendrd que usar entre
10 y 12 por ciento mds gas natural este afio de lo
que utiliza normalmente.

Fuente: CBS News, 3 de marzo de 2014

a. ;Cémose determina el precio del gas natural?

b. Explique el proceso por el cual el mercado se
ajusta cuando aumenta la demanda.

c. Enuna gréfica, muestre el efecto del aumento
en la demanda sobre el excedente del consumi-
dor y el excedente del productor.

¢Es eficiente el mercado competitivo?

18. Use los datos de la tabla del problema 16.
a. Sie |l mercado de emparedados es eficiente,
scudl es el excedente del consumidor, el exce-
dente del productor y el excedente total?

b. Sila demanda de emparedados aumenta y los
productores de emparedados producen la canti-
dad eficiente, ;qué ocurre con el excedente del
productor y con la pérdida irrecuperable?

Usee | fragmento noticioso que se presenta a continua-
cién para resolver los problemas 19 a 21.

Muisica digital al precio adecuado

El modelo de Apple para adquirir “las canciones mds
recientes por s6lo $1.29” no es perfecto y, por otro lado,
cesa cantidad acaso no representa un pago muy alto por
musica que sélo gusta a algunas personas? Lo que ne-
cesitamos es un sistema que sea rentable, pero también
justo para los amantes de la musica. La solucién: un
precio especifico por descarga de canciones de acuerdo
con la demanda. Cuanto mds gente descargue una can-
cién en particular, mayor serd el precio de esa cancién;
cuanto menos personas compren una cancién especifica,
menor serd el precio de ésta. Es una solucién de libre
mercado, ya que el mercado determinarfa el precio.

Fuente: Slate, 5 de diciembre de 2005

Supongaq uee | costo marginal social de descargar una
cancién de iTunes es 0. (Esta suposicién implica que
el costo de operar la tienda iTunes no se modifica si la
gente descarga mds canciones).

19. a. Traceuna gréfica del mercado de musica
descargable, con un precio de $1.29 por todas
las canciones mds recientes. Muestre en su
gréfica los excedentes del productor y del
consumidor.
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b. Conun precio de $1.29 por todas las canciones
mds recientes, ;el mercado es eficiente o
ineficiente? Si es ineficiente, indique la pérdida
irrecuperable en su grafica.

20. Sisea doptara el esquema de precios descrito en
el fragmento noticioso, ;c6mo se modificarian el
excedente del consumidor, el excedente del pro-
ductor y la pérdida irrecuperable?

21. a. Sise adoptara el esquema de fijacion de precios
descrito en la nota informativa, jel mercado seria
eficiente o ineficiente? Explique su respuesta.

b. ;El esquema de fijacion de precios descrito en
la nota informativa constituye una “solucién de
libre mercado” Explique su respuesta.

22. Sélo el 1 por ciento de la oferta mundial de agua
es apta para el consumo humano. En algunas zo-
nas hay mds agua de la que los habitantes pueden
consumir, y en otras la gente podria usar mucho
mids agua de la que tiene a su disposicién. El 1 por
ciento disponible serfa suficiente, a condicién de
que estuviera en el lugar correcto.

a. ;Cudl es el principal problema para logar un
uso eficiente del agua en el mundo?

b. Si hubiera un mercado global del agua, como
lo hay en el caso del petréleo, ;cdmo cree que
estarfa organizado?

c. ¢Un libre mercado mundial del agua lograria
un uso eficiente de los recursos acuiferos del
planeta? Explique por qué.

¢Es justo el mercado competitivo?

23. Considere la informacién del problema 22.
¢Un libre mercado mundial del agua lograria un
uso justo de los recursos acuiferos del planeta?
Explique por qué, y sea claro respecto del
concepto de justicia que utilice.

24. El ganador de los juegos individuales de tenis en
las categorias varonil y femenil del Torneo Abierto
de Estados Unidos recibe un pago equivalente
al doble de lo que obtiene el segundo lugar, aun
cuando ambos compitan en el encuentro final.
¢Es justo este arreglo?

25. Escandalo por especulacién de precios en llamadas
telefénicas de las prisiones
En casi todos los estados de la Unién Americana,
las companias telefénicas ofrecen a las cdrceles una
comisién equivalente a un porcentaje del precio de
cada llamada. La comisién promedio es del 42 por
ciento del costo de la llamada, pero en algunos es-
tados llega hasta el 60 por ciento. Por consiguiente,
el 60 por ciento de lo que pagan las familias al
recibir una llamada por cobrar de alguien que se
encuentra en prisién no tiene nada que ver con el
costo del servicio telefénico. Asimismo, la compa-
fifa telefénica que ofrece la comisién mds alta suele
ser la que obtiene el contrato con la prisién.

Fuente: The Guardian, 23 de mayo de 2012

a. ;Quién estd practicando una especulacién de
precios: la prisién, la compania telefénica o
ambas? Explique por qué.

b. Evalte la “justicia” de la comisién que recibe la
prision.

La economia en las noticias

26. Después de analizar La economia en las noticias
de las pdginas 120-121, responda las siguientes
preguntas.

a. ;Quém étodo se usé para asignar el espacio en
las carreteras de Estados Unidos, y cudl es el
método aplicado en Singapur?

b. ;Quién se beneficia del método estadounidense
de asignacién de espacio en las autopistas?
Explique su respuesta empleando los conceptos
de beneficio marginal social, costo marginal
social, excedente del consumidor y excedente
del productor.

c. ;Quién se beneficia del método de asignacién
de espacio en las autopistas usado en Singapur?
Explique su respuesta con base en los conceptos
de beneficio marginal social, costo marginal so-
cial, excedente del consumidor y excedente del
productor.

d. Si se racionara el uso de carreteras limitando
a los conductores de manera que los nacidos
en dia par s6lo pudieran manejar en dias
pares (y los nacidos en dia impar sélo
pudieran hacerlo en dias impares), sel uso de
la autopista seria mis eficiente? Explique su
respuesta.

27. Disturbios por cuotas de pago del agua;
agricultores de Escondido dicen que el
incremento los llevaria a la bancarrota
EnE stados Unidos los usuarios agricolas de agua
pagan menos que los usuarios residenciales y
comerciales. Desde 1993 las cuotas de pago por
consumo de agua se han incrementado mds del 90
por ciento para el uso residencial, y sélo el 50 por
ciento para el uso agricola.

Fuente: The San Diego Union-Tribune,
14 de junio de 2006

a. ;Considera que la asignacion del agua entre
los usuarios agricolas y residenciales tiene
probabilidad de ser eficiente? Explique su
respuesta.

b. ;La asignacién de recursos serfa mds eficiente si
los usuarios agricolas pagaran un precio més alto?

c. Si los usuarios agricolas pagaran un precio
mds alto, ;qué sucederia con los excedentes del
productor y del consumidor que se obtienen a
partir del agua?

d. ;Es justa la diferencia en los precios que pagan
los usuarios agricolas y los residenciales?



ACCIONES
GUBERNAMENTALES
EN LOS MERCADQOS

Después de estudiar este capitulo,
usted serd capaz de:

@ Explicar cémo un tope al alquiler genera escasez
de viviendas.

& Explicar de qué manera un salario minimo
favorece el desempleo.

@ Explicar los efectos de un impuesto.

@ Explicar los efectos de las cuotas de produccién y
los subsidios.

@ Explicar cémo funcionan los mercados de bienes
ilegales.

4

En la Ciudad de Nueva York, donde los meseros y los
empleados de las tiendas de comestibles ganan un so-
lario minimo de $7.25 por hora, un apartamento de
una recédmara se renta por $1,000 mensuales. Para
quienes ganan menos, eso significa que les quedan
$160 al mes para cubrir el costo de alimentos, ropa
y ofros articulos necesarios. 3Qué pueden hacer los
gobiernos para ayudar a esas personas?

Este capitulo explica los efectos de la legislacion
referente al salario minimo y del establecimiento de
un tope a los alquileres; y la seccién La economia en
las noticias, al final del capitulo, examina algunos
cambios recientes en los salarios minimos de algunos
estados de la Unién Americana. El capitulo también
explica los efectos de los impuestos, las cuotas de
produccién y los subsidios, asi como las leyes que
hacen ilegal el comercio de algunos articulos.
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®» Mercado de vivienda con tope
al alquiler

Dedicamos una parte mayor de nuestro ingreso al pago
de un lugar donde vivir que a cualquier otro bien o
servicio, asi que no es de sorprender que los alquileres
constituyan un tema politico. Si los alquileres son altos
o se incrementan demasiado, los arrendatarios (inqui-
linos) podrian solicitar al gobierno que ponga limites a
las rentas.

La regulacién gubernamental que determina ilegal
el cobro de un precio superior a cierto nivel especifico
se denomina precio tope o precio maximo.

Los efectos de un precio tope en un mercado de-
penden, de forma muy importante, de si el limite en
cuestién se impone en un nivel por arriba o por debajo
del precio de equilibrio.

Cuando el precio tope se establece por arriba del
precio de equilibrio, no tiene efecto alguno. La razén es
que el precio tope no pone restricciones a las fuerzas
del mercado. La fuerza de la ley no entra en conflicto
con las fuerzas del mercado. Pero si el precio tope se
establece por debajo del precio de equilibrio, los efectos
en el mercado pueden ser devastadores, lo cual se debe
a que ese limite obstaculiza la accién de los precios
para regular las cantidades demandadas y ofrecidas.
Entonces, la fuerza de la ley y las fuerzas del mercado
si entran en conflicto.

Cuando el precio tope se aplica a un mercado de
vivienda, se le llama precio tope al alquiler. Si éste se es-
tablece por debajo del precio de equilibrio, da lugar a
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Escasez de vivienda

Al precio de equilibrio, la cantidad demandada es igual
a la cantidad ofrecida. En un mercado de vivienda,
cuando el alquiler estd en el nivel de equilibrio, la
cantidad de viviendas ofrecida es igual a la cantidad de
viviendas demandada, de manera que no hay escasez ni
excedente.

Pero en una renta establecida por debajo de la renta
de equilibrio, la cantidad demandada de viviendas
excede la cantidad ofrecida de viviendas, y se presenta
una escasez. Por consiguiente, si un precio tope al al-
quiler se establece por debajo del precio de equilibrio,
habrd una escasez de vivienda.

Cuando se presenta escasez, la cantidad disponible
es la cantidad ofrecida, y se vuelve necesario asignarla
de alguna manera entre los frustrados demandantes.
Una forma de que esta asignacién ocurra es mediante
un aumento de la actividad para buscar vivienda.

Incremento en la actividad de busqueda

El tiempo dedicado a buscar a alguien con quien ha-

cer negocios se conoce como actividad de bisqueda.
Pricticamente cada vez que hacemos una compra, pasa-
mos cierto tiempo dedicados a la actividad de busqueda.
Cuando usted quiere adquirir un nuevo celular de tltima
generacion y sabe que cuatro tiendas lo estdn vendiendo,
scomo averigua cudl de ellas le ofrece el trato més pro-
vechoso? Dedica algunos minutos a navegar en internet
para revisar precios. En ciertos mercados, como el de la
vivienda, la gente dedica mucho tiempo a analizar las al-
ternativas disponibles antes de realizar una eleccién.

Cuando se regula un precio y hay escasez, la actividad
de basqueda se incrementa. En el caso de un mercado de
vivienda donde el alquiler estd controlado, los indivi-
duos que ven frustrados sus deseos de rentar examinan
con avidez los anuncios clasificados de los diarios y no
s6lo de vivienda sino también jpara enterarse de falleci-
mientos! Cualquier informacién concerniente a una vi-
vienda disponible es ttil, y quienes buscan apartamento
compiten por ser los primeros en solicitarlos tan pronto
como hay alguna noticia de su disponibilidad.

El costo de oportunidad de un bien es igual no sélo
a su precio, sino también al valor del tiempo de bus-
queda dedicado a encontrarlo. En consecuencia, el
costo de oportunidad de la vivienda es equivalente al
alquiler (un precio regulado) mds el tiempo y otros
recursos dedicados a la busqueda de la cantidad dispo-
nible restringida. La actividad de bisqueda es costosa.
Consume tiempo y otros recursos, como llamadas te-
lefénicas, y el uso de automéviles y gasolina, los cuales
podrian emplearse en otras formas productivas.

Un tope al alquiler controla tinicamente la parte co-
rrespondiente al precio de la vivienda. Al final, el costo
derivado de la mayor